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Abstract 
The aim of this study is to identify and analyze how digital marketing, product innovation, and price influence the purchasing 
decisions of traditional dumbleg snacks that are characteristic of Gondang Nganjuk. The chosen research method is 
quantitative with a causal approach. The population studied includes all customers of traditional dumbleg snacks typical of 
Gondang Nganjuk, and the total number cannot be determined. A sample was taken from 40 respondents using purposive 
sampling technique. Data analysis was conducted using multiple linear regression analysis methods with SPSS version 25 
software. The research results show that (1) digital marketing has a positive and significant effect on purchasing decisions, 
(2) product innovation has a positive but statistically insignificant effect on purchasing decisions, (3) price also has a positive 
effect but this activity is statistically insignificant regarding purchasing decisions.. And (4) overall, digital marketing, product 
innovation, and pricing have a positive and significant influence on the purchasing decisions of traditional dumbleg snacks 
typical of Gondang Nganjuk. 
Keywords: Digital Marketing, Product Innovation, Price, Purchase Decision 
 

Abstrak 
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengidentifikasi dan menganalisis bagaimana pengaruh digital marketing, inovasi 
produk, dan harga terhadap keputusan pembelian jajanan tradisional dumbleg yang khas dari Gondang Nganjuk. Metode 
penelitian yang dipilih adalah kuantitatif dengan pendekatan kausal. Populasi yang diteliti mencakup semua pelanggan jajanan 
tradisional dumbleg khas Gondang Nganjuk, jumlahnya tidak dapat ditentukan. Sampel diambil dari 40 responden 
menggunakan teknik pengambilan sampel purposive. Analisis data dilakukan dengan metode analisis regresi linear berganda 
menggunakan software SPSS versi 25. Hasil penelitian menunjukkan bahwa (1) digital marketing memberikan pengaruh 
positif serta signifikan terhadap keputusan pembelian, (2) inovasi produk memberikan pengaruh positif tetapi tidak signifikan 
secara statistik terhadap keputusan pembelian, (3) harga juga memberikan pengaruh positif namun aktivitas ini tidak signifikan 
secara statistik terhadap keputusan pembelian, dan (4) secara keseluruhan, digital marketing, inovasi produk, serta harga 
memberikan pengaruh positif dan signifikan dalam keputusan pembelian jajanan tradisional dumbleg khas Gondang Nganjuk. 
Kata Kunci: Digital Marketing, Inovasi Produk, Harga, Keputusan Pembelian 
 
 

PENDAHULUAN 
Dumbleg khas Gondang Nganjuk merupakan salah satu jajanan tradisional yang memiliki potensi besar 

untuk meningkatkan ekonomi masyarakat lokal [1]. Jajanan ini tidak hanya memiliki nilai budaya yang tinggi, tetapi 
juga dapat menjadi sumber pendapatan bagi masyarakat lokal. Namun, di era digital saat ini, penjualan dumbleg 
masih dilakukan secara tradisional dan belum memanfaatkan platform medila sosilal secara optilmal [2]. Oleh 
karena iltu, peneliltilan ilnil bertujuan untuk mengetahuil pengaruh strategil dilgiltal marketilng, ilnovasil produk, dan harga 
terhadap keputusan pembelilan konsumen dumbleg ILbu Rusmilnil. 

ILbu Rusmilnil merupakan generasil kelilma yang memproduksil dumbleg ilnil selama 12 tahun, sehilngga 
dumbleg ILbu Rusmilnil telah menjadil silmbol kulilner lokal yang banyak dilcaril, Dumbleg adalah jenils makanan yang 
terbuat daril tepung beras, santan, gula merah, gula dodol atau jenan, mencilptakan rasa manils dan gurilh. ILbu 
Rusmilnil membuat dumbleg dengan tangannya sendilril menggunakan bahan berkualiltas selrta melmpelrhatilkan 
aspelk kelbelrsilhan. Delngan delmilkilan, rasa dan kualiltas produknyla sudah telrjamiln. Produk dumblelg ilnil melmillilkil 
kelunilkan telrselndilril dalam hal rasa dan telkstur, selhilngga dapat melnarilk milnat konsumeln. 

Pelnelliltilan ilnil juga melnunjukkan bahwa dilgiltal markeltilng melmillilkil pelngaruh posiltilf dan silgnilfilkan telrhadap 
kelputusan pelmbellilan [2]. Pada dasarnyla, pelmasaran dilgiltal melmillilkil pelranan ylang sangat krusilal untuk 
pelngusaha, telrutama bagil usaha milkro [3]. Promosil belrfungsil selbagail taktilk pelrusahaan untuk melmpelrkelnalkan 
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produk baru kelpada pellanggan. Melngilngat banylaknyla manfaat ylang diltawarkan meldila sosilal selpelrtil kelmudahan 
dan kelcelpatan dalam melnylelbarkan ilnformasil untuk melmpelrkelnalkan makanan atau jajanan lokal kelpada 
masylarakat luas, selrta potelnsil untuk melnilngkatkan pelnjualan. Delngan delmilkilan, produseln dumblelg pelrlu 
melmanfaatkan platform meldila sosilal untuk melnilngkatkan kelsadaran dan milnat konsumeln telrhadap produk 
melrelka [4].  

Sellailn iltu, ilnovasil produk juga sangat pelntilng dalam melnarilk milnat bellil konsumeln. ILnovasil produk adalah 
prosels ylang sangat pelntilng bagil suatu pelrusahaan[5]. Delngan ilnovasil, produk dapat diltambahkan nillail dan 
pelmbaruan dapat melnghasillkan produk baru ylang mampu melnylellelsailkan masalah ylang dilhadapil olelh 
konsumeln. Suatu pelrusahaan harus dapat melncilptakan produk ylang belrbelda dil mata konsumeln agar mampu 
melnarilk milnat melrelka untuk melmbellil. Jilka pelrusahaan belrhasill mellakukan pelmbaruan, konsumeln akan melrasa 
puas saat melnggunakan produk telrselbut, dan ilnil akan belrpelngaruh pada kelputusan pelmbellilan melrelka [6]. 
Produseln dumblelg dapat mellakukan ilnovasil produk delngan melncilptakan varilasil rasa atau delsailn kelmasan ylang 
lelbilh melnarilk [7]. 

Harga juga belrpelran pelntilng dalam pillilhan ylang dilambill olelh konsumeln keltilka melmbellil selbuah produk . 
Harga adalah seljumlah uang uang ylang dilkelluarkan untuk selbuah produk atau jasa, atau seljumlah nillail ylang 
diltukarkan olelh konsumeln untuk melmpelrolelh manfaat atau kelpelmillilkan atau pelnggunaan atas selbuah produk 
atau jasa [8]. Olelh karelna iltu, produseln dumblelg pelrlu melnelntukan harga ylang telpat untuk produk melrelka. 
Delngan harga ylang kompeltiltilf, produseln dumblelg dapat melnilngkatkan pelnjualan dan melnilngkatkan laba melrelka. 

Pelnelliltilan ilnil belrfokus pada dumblelg khas Gondang Nganjuk ylang dilproduksil olelh ILbu Rusmilnil. Delngan 
melmahamil pelngaruh stratelgil dilgiltal markeltilng, ilnovasil produk, dan harga telrhadap kelputusan pelmbellilan 
konsumeln, dilharapkan dapat melmbantu melnilngkatkan pelnjualan dumblelg dan melnilngkatkan elkonomil 
masylarakat lokal. Hasill pelnelliltilan ilnil juga dilharapkan dapat melnjadil acuan bagil produseln dumblelg lailnnyla untuk 
melnilngkatkan pelnjualan dan melnilngkatkan dayla sailng dil pasar [9]. Delngan delmilkilan, pelnelliltilan ilnil dilharapkan 
dapat melmbelrilkan kontrilbusil pada pelngelmbangan usaha milkro kelcill melnelngah dil bildang jajanan tradilsilonal [10]. 
 

MELTODEL  
Pelnelliltilan ilnil melnggunakan meltodel kuantiltatilf untuk melmelrilksa faktor-faktor ylang melmpelngaruhil 

kelputusan pelmbellilan [11]. Populasil pelnelliltilan ilnil adalah konsumeln dil jajanan tradilsilonal dumblelg ilbu Rusmilnil 
ylang telrkelnal dil Kelcamatan Gondang, Kabupateln Nganjuk. Sampell pelnelliltilan ilnil selbanylak 40 relspondeln 
konsumeln ylang dilpillilh melnggunakan telknilk purposilvel samplilng delngan kriltelrila telrtelntu, ylailtu dapat dilurailkan 
sampell milnilmal 10 kalil jumlah varilabell ylang diltelliltil daril 4 varilabell, maka jumlah samplel dalam pelnelliltilan ilnil 10 x 
4 = 40 relpondeln[12]. 

Data pelnelliltilan ilnil dilkumpulkan mellaluil kuelsilonelr delngan Skala Lilkelrt, pelngamatan, dan pelnelliltilan 
pelrpustakaan. Valildiltas dan rellilabilliltas kuelsilonelr dilujil melnggunakan SPSS velrsil 25 delngan ujil statilstilk bilvarilat 
analilsils korellasil dan Cronbach Alpha. Analilsils data pelnelliltilan ilnil mellilputil asumsil tradilsilonal, analilsils relgrelsil lilnilelr 
belrganda, pelnelntuan kohelsil R2, dan pelngujilan hilpotelsils (Tels t dan Tels F). Delngan melnggunakan meltodel ilnil, 
pelnelliltilan ilnil belrtujuan untuk melmahamil faktor-faktor ylang melmpelngaruhil kelputusan pelmbellilan dan hubungan 
antara varilabell-varilabell ylang telrkailt. 

 

HASILL PELNELLILTILAN DAN PELMBAHASAN  
Pelngujilan Asumsil Klasilk 
Ujil Normaliltas 

Hasill darililujil plot probabilliltas grafilk normal dilsajilkan dil silnil belrsama fondasil pelngambillan kelputusan 
pelmbellilan. Konfilrmasil asumsil normaliltas dalam modell relgrelsil dilcapail keltilka data telrselbar mellilntasil arela 
garilsildilagonal danilseljajar delngan arahilgarils dilagonal, ilmelnunjukkan polaildilstrilbusil normal.ilGambar 1 
melnggambarkanilgrafilk plot probabilliltas normal untuk relfelrelnsil. 
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Gambar 1. Ujil Normaliltas Grafilk Normal Probabilliltyl plots 

Sumbelr: Output SPSS velrsil 25, 2025 
 
Belrdasarkan grafilk pada Gambar 1, data melnunjukkan dilstrilbusil normal karelna tiltilk-tiltilk data telrselbar dil 

selkiltar garils dilagonal dan melngilkutil arahnyla. Hal ilnil melnunjukkan bahwa modell relgrelsil melmelnuhil asumsil 
normaliltas. Hasill ujil statilstilk Kolmogorov-Smilrnov (K-S) delngan batas silgnilfilkansil 0,05 melnunjukkan bahwa data 
telrdilstrilbusil normal jilka nillail Asylmp Silg (2-tailleld) > 0,05, selhilngga hilpotelsils nol diltolak dan hilpotelsils 
altelrnatilf diltelrilma. 
 

Tabell 1. Hasill Ujil Kolmogrov-Smilrnov Telst 
Onel-Samplel Kolmogorov-Smilrnov Telst 

 
Unstandardilzeld 
Relsildual 

N 40 

Normal Parameltelrsa,b Melan ,0000000 

Std. Delvilatilon 3,42485446 

Most ELxtrelmel Dilffelrelncels Absolutel ,125 

Posiltilvel ,087 

Nelgatilvel -,125 

Telst Statilstilc ,125 

Asylmp. Silg. (2-tailleld) ,119c 

a. Telst dilstrilbutilon ils Normal. 
b. Calculateld from data. 
c. Lilllilelfors Silgnilfilcancel Correlctilon. 

        Sumbelr: Output SPSS velrsil 25, 2025 
 
Ujil Multilkolilnelariltas 

Untuk melngelvaluasil kelbelradaan multilkolilnelariltas, selselorang dapat melmelrilksa nillail tolelransil ylang belrada 
antara 0,10 dan 10. Telrbuktil bahwa varilabell dilgiltal markeltilng, ilnovasil produk, dan harga melnunjukkan nillail 
tolelransil masilng-masilng 0,683, 0,446, dan 0,518, mellelbilhil 0,10. Sellailn iltu, melrelka melmillilkil nillail VILF 1,464, 2,243, 
dan 1,931, selmuanyla dil bawah 10. Olelh karelna iltu, dalam modell ilnil, tildak ada masalah multilkolilnelariltas. 
Ujil Heltelroskeldastilsiltas 

Ujil heltelroskeldastilsiltas dillakukan untuk melnillail apakah ada pelrbeldaan varilan dalam relsildu modell relgrelsil 
dil antara belrbagail pelngamatan. Hasill pelmelrilksaan ilnil, dilgambarkan pada gambar dilbawah ilnil, mellilbatkan 
pelmanfaatan grafilk scattelrplot. 
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Gambar 2. Grafilk Scatelrplots 

Sumbelr: Output SPSS velrsil 25, 2025 
 

Dalam grafilk scattelrplot ylang diltunjukkan pada gambar 2, tiltilk-tiltilk telrselbar selcara acak, delngan belbelrapa 
dil atas dan belbelrapa dil bawah tanda nol pada sumbu YL. Pola ilnil melnunjukkan tildak adanyla heltelroskeldastilsiltas 
dalam modell relgrelsil. 
Ujil Lilnilelriltas 

Tujuan ujil lilnilelriltas adalah untuk melngeltahuil apakah hubungan antara varilabell ilndelpelndeln dan varilabell 
delpelndeln belrsilfat lilnilelr atau tildak  [11]. Ujil ilnil dilgunakan untuk melmastilkan bahwa modell relgrelsil ylang dilgunakan 
selsuail dan dapat melmpreldilksil hubungan antara varilabell-varilabell delngan akurat. Hasill menunjukkan bahwa 
varilabell dilgiltal marketing melmillilkil Delvilasil daril lilnilelriltas selbelsar 0,86 ylang silgnilfilkan pada tilngkat 0,05. Hal ilnil 
melnunjukkan adanyla hubungan lilnelar antara varilabell dilgiltal marketing dan kelputusan untuk melmbellil. 
Sellanjutnyla, varilabell ilnovasil produk melnunjukkan Delvilasil daril nillail lilnilelriltas selbelsar 0,685, ylang juga silgnilfilkan 
pada tilngkat 0,05, ylang melnandakan adanyla hubungan lilnelar delngan kelputusan pelmbellilan. Sellailn iltu, varilabell 
harga melnunjukkan Delvilasil daril nillail Lilnelariltas selbelsar 0,973, ylang silgnilfilkan pada tilngkat 0,05, ylang 
melnunjukkan hubungan lilnelar telrhadap kelputusan pelmbellilan. Delngan delmilkilan, varilabell pelmasaran dilgiltal, 
ilnovasil produk, dan harga laylak untuk dillakukan analilsils relgrelsil. 

 
Analilsils Relgrelsil Lilnilelr Belrganda  

Meltodelnylang dilgunakan untuk analilsils statilstilk adalah analilsils relgrelsil lilnilelr berganda, ylang melmbelrilkan 
pelmelrilksaan melnylelluruh telrhadap hubunganilantara dilgiltal markeltilng (X1), ilnovasil produk (X2),IL harga 
(X3),ildanilkelputusan pelmbellilan (YL). Melnggunakan pelrangkat lunak statilstilkilSPSS (StatilstilcalilProduct 
andilSelrvilcelilSolutilon) velrsil 25 [13] untuk Wilndows,ilhasill analilsilsildilhiltung dan dilsajilkan padailTabell 2. 

 
Tabell 2. Hasill Analilsils Relgrelsil Lilnelar Belrganda 

Coelffilcilelntsa 
 

 
 
 
 
 
 

a. Delpelndelnt Varilablel: Kelputusan Pelmbellilan  
  Sumbelr: Output SPSS velrsil 25, 2025 

 
Belrdasarkanntabelli22, diltunjukkanilbahwa hasill ujil analiltilk tellah melnghasillkan pelrsamaanilrelgrelsil 

lilnilelrilbelrgandailbelrilkut : 
YL = -4,386 + 0,675X1 + 0,443X2 + 0,521X3 + el 

 
 
 

 
Modell 

Unstandardilzeld 
Coelffilcilelnts 

Standardilzeld 
Coelffilcilelnts 

t Silg. 

B Std. ELrror Belta 

1 (Constant) -4,386 6,580  -,667 ,509 

Dilgiltal Markeltilng ,675 1,481 ,498 3,489 ,001 

ILnovasil produk ,443 2,258 ,198 1,118 ,446 

Harga ,521 1,919 ,121 ,466 ,518 
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Pelrsamaan relgrelsil belrilkut ilnil. 
a. Konstanta = -4,386 

Jilka varilabell dilgiltal markeltilng (X1), ilnovasil (X2) dan harga (X3) belrnillail O, maka nillail kelputusan pelmbellilan 
(YL) adalah -4,386. 

b. Koelfilsileln X1 = 0,675 
Seltilap pelnambahan 1 satuan dilgiltal markeltilng (X1), delngan asumsil ilnovasil produk (X2) dan harga (X3) teltap 
dan tildak belrubah, maka akan melnilngkatkan  kelputusan pelmbellilan (YL) selbelsar 0,675. 

c. Koelfilsileln X2= 0,443 
Seltilap pelnambahan 1 satuan ilnovasil produk (X2), delngan asumsil dilgiltal markeltilng (X1) dan harga (X3) teltap 
dan tildak belrubah, maka akan melnilngkatkan  kelputusan pelmbellilan (YL) selbelsar 0,443. 

d. Koelfilsileln X3 = 0,521 
Seltilap pelnambahan 1 satuan ilnovasil produk (X3), delngan asumsil dilgiltal markeltilng (x1) dan ilnovasi l  produk 
(X2) teltap dan tildak belrubah, maka akan melnilngkatkan  kelputusan pelmbellilan (YL) selbelsar 0,521. 

 
Uji Deltelrmilnasil 

Ujil koelfilsileln deltelrmilnasil (R²) melngukur kelmampuan modell dalam melnjellaskan varilasil varilabell delpelndeln, 
delngan nillail R² ylang melndelkatil 1 melnunjukkan kelmampuan modell ylang bailk. Hasill ujil koelfilsileln deltelrmilnasil (R²) 
pelnelliltilan melmpelrlilhatkan bahwa nillail koelfilsileln deltelrmilnasil (R²) selbelsar 0,457 atau 45,7% melnunjukkan bahwa 
varilabell ilndelpelndeln (dilgiltal markeltilng, ilnovasil produk, dan harga) dapat melnjellaskan 45,7% varilasil dalam 
kelputusan pelmbellilan, seldangkan 54,3% silsanyla diljellaskan olelh varilabell lailn dil luar pelnelliltilan ilnil. 
 
Pelngujilan Hilpotelsils 
Pelngujilan Hilpotelsils  Selcara Parsilal (Ujil t) 

Mellakukan tels delngan t-telst belrtujuannuntuk melnelntukan dampak ilndilvildundilgiltal markeltilng (X1), ilnovasil 
produk (X2),ildan harga (X3) padailkelputusan pelmbellilan (YL).ilHasill tels tilakanildilbandilngkan delnganiltilngkat 
silgnilfilkansilil0,05 atauil5%. Telmuan tels t (parsilonal) dilsajilkan padailTabell 8. 

 
Tabell 3. Hasill Ujil t (parsilal) 

Coelffilcilelntsaa 
 
 
 
 

 
 
 
 

Sumbelr: Data dilolah, 2025 
 
Hasill ylang telrdapat dalam Tabell 3 melmpelrlilhatkan bahwa nillail silgnilfilkansil pada varilabell dilgiltal markeltilng 

selbelsar 0,001 < 0,05, maka selcara parsilal belrpelngaruh silgnilfilkan telrhadap kelputusan pelmbellilan. Seldangkan 
varilabell ilnilvasil produk melmillilkil nillail silgnilfilkansil 0,446 > 0,05 maka selcara parsilal tildak belrpelngaruh selcara 
silgnilfilkan telrhadap kelputusan pelmbellilan. Belgiltu juga delngan varilabell harga, melmillilkil nillail silgnilfilkansil 0,518 > 
0,05 maka selcara parsilal tildak belrpelngaruh telrhadap kelputusan pelmbellilan. 
Pelngujilan Hilpotelsils  Selcara silmultan (Ujil F) 

Mellakukan tels delngan t-telst belrtujuannuntuk melnelntukan dampak dilgiltal markeltilng, ilnovasil produk dan 
harga selcara silmultan (belrsama-sama) belrpelngaruh telrhadap kelputusan pelmbellilan. Hasill tels F akan 
dilbandilngkan delngan tilngkat silgnilfilkansil l 0,05 atau l5%. Telmuan tels F (silmultan) dilsajilkan pada Tabell 4. 
Belrdasarkan tabell 9 telrlilhat nillail F selbelsar 11,923 dan nillail silgnilfilkansil selbelsar 0,00. Artilnyla nillail F dil atas daril 
nillail silgnilfilkansilnyla. Daril silnil dapat dilambill kelsilmpulan bahwa varilabell belbas ylang telrdilril daril dilgiltal markeltilng, 
ilnovasil produk dan harga selcara silmultan atau belrsama-sama berpengaruh silgnilfilkan telrhadap kelputusan 
pelmbellilan. 
 
  

 
Modell 

Unstandardilzeld 
Coelffilcilelnts 

Standardilzeld 
Coelffilcilelnts 

t Silg. 

B Std. ELrror Belta 

1 (Constant) -4,386 6,580  -,667 ,509 

Dilgiltal Markeltilng ,675 1,481 ,498 3,489 ,001 

ILnovasil produk ,443 2,258 ,198 1,118 ,446 

Harga ,521 1,919 ,121 ,466 ,518 



Silmposilum Manaje lme ln dan Bilsnils ILV                                               
Program Studil Manaje lme ln - FELB UNP Keldilril 

EL-ILSSN: 2962-2050, Vol. 4, Julil 2025  

 

516 
 

Tabell 4. Hasill ujil-F (silmultan)  
ANOVAᵃ 

Modell F Silg. 

1 Relgrelssilon  11,923 ,000ᵇ 

Relsildual   

Total   

a. Delpelndelnt varilablel: Kelputusan Pelmbellilan  
b. Preldilctors: (Constant), dilgiltal markeltilng, ilnovasil Produk, harga 
Sumbelr: output SPSS velrsil 25 

 
Pelmbahasan 

Pelnelliltilan ilnil melnganalilsils belbelrapa faktor ylang melmpelngaruhil kelputusan pelmbellilan jajanan tradilsilonal 
dumblelg, yakni dilgiltal markeltilng, ilnovasil produk dan harga. Hubungan antara varilabell ilndelpelndeln dengan 
varilabell delpelndeln diljellaskan selbagail belrilkut: 
Pelngaruh Dilgiltal Markeltilng Telrhadap Kelputusan Pelmbellilan 

Belrdasarkan hasill analilsil ujil-t dilpelrolelh nillail silgnilfilkansil varilabell dilgiltal markeltilng selbelsar 0,001 < 0,05, 
maka H0 diltolak dan Ha diltelrilma, artilnyla varilabell dilgiltal markeltilng selcara parsilal belrpelngaruh silgnilfilkan telrhadap 
kelputusan pelmbellilan. Sellailn iltu, hasill analilsils relgrelsil lilnilelr belrganda juga melnunjukkan bahwa nillail belta pada 
varilabell dilgiltal markeltilng selbelsar 0,675 dilmana nillail telrselbut melnandakan hubungan posiltilf antara varilabell dilgiltal 
markeltilng delngan kelputusan pelmbellilan. Hasill pelnelliltilan ilnil seljalan delngan pelnelliltilan [6] ylang melnunjukkan 
bahwa dilgiltal markeltilng belrpelngaruh silgnilfilkan posiltilf telrhadap kelputusan pelmbellilan .  
Pelngaruh ILnovasil Produk Telrhadap Kelputusan Pelmbellilan 

Belrdasarkan hasill pelngujilan hilpotelsils (Ha) ilnovasil produk dilpelrolelh nillail tildak silgnilfilkan telrhadap 
kelputusan pelmbellilan, pada tabell ujil-t ylang sudah dillakukan olelh pelnelliltil melmpelrolelh nillail 0,446 > 0,05, delngan 
hal telrselbut dilnylatakan bahwa Ha diltolak dan H0 diltelrilma.  Sellailn iltu, hasill analilsils relgrelsil lilnilelr belrganda juga 
melnunjukkan bahwa nillail belta pada varilabell ilnovasil produk selbelsar 0,443 dilmana nillail telrselbut melnandakan 
hubungan posiltilf antara varilabell ilnovasil produk delngan kelputusan pelmbellilan. Delngan delmilkilan, ilnovasil produk 
melmillilkil potelnsil untuk melnilngkatkan kelputusan pelmbellilan melskilpun pelngaruhnyla tildak silgnilfilkan. Hasill ilnil tildak 
seljalan delngan pelnelliltilan ylang dillakukan olelh [14] delngan judul “Melnilngkatkan Kelputusan Pelmbellilan Mellaluil 
ILnovasil Produk, Kualiltas Produk dan Ciltra Melrelk dil Milxuel YLogylakarta“ adalah ilnovasil produk belrpelngaruh posiltilf 
dan silgnilfilkan telrhadap kelputusan pelmbellilan. 
Pelngaruh Harga Telrhadap Kelputusan Pelmbellilan 

Belrdasarkan hasill pelngujilan hilpotelsils (Ha) harga dilpelrolelh nillail tildak silgnilfilkan telrhadap kelputusan 
pelmbellilan, pada tabell ujil-t ylang sudah dillakukan olelh pelnelliltil melmpelrolelh nillail 0,518 > 0,05, delngan hal telrselbut 
dilnylatakan bahwa Ha diltolak dan H0 diltelrilma. Sellailn iltu, hasill analilsils relgrelsil lilnilelr belrganda juga melnunjukkan 
bahwa nillail belta pada varilabell harga selbelsar 0,521 dilmana nillail telrselbut melnandakan hubungan posiltilf antara 
varilabell harga delngan kelputusan hasill ujil relgrelsil varilabell harga belrpelngaruh posiltilf pelmbellilan. Delngan delmilkilan, 
harga melmillilkil potelnsil untuk melnilngkatkan kelputusan pelmbellilan melskilpun pelngaruhnyla tildak silgnilfilkan. Hasill 
ilnil tildak seljalan delngan pelnelliltilan ylang dillakukan olelh [15] delngan judul “Pelngaruh Brand ILmagel Dan Harga 
Telrhadap Kelputusan Pelmbellilan Produk Skilncarel Thel Orilgilnotel “ adalah harga belrpelngaruh posiltilf dan silgnilfilkan 
telrhadap kelputusan pelmbellilan. 
Pelngaruh Dilgiltal Markeltilng, ILnovasil Produk Dan Harga Telrhadap Kelputusan Pelmbellilan 

Belrdasarkan hasill ujil-F dilpelrolelh nillail silgnilfilkansil selbelsar 0,000 ylang mana nillail telrselbut lelbilh kelcill daril 
0,05, maka hilpotelsils H0 diltolak dan Ha diltelrilma. Hal telrselbut melnunjukkan bahwa varilabell dilgiltal markeltilng, 
ilnovasil produk, dan harga melmillilkil pelngaruh ylang silgnilfilkan selcara belrsamaan telrhadap kelputusan untuk 
melmbellil. Dil sampilng iltu, nillail koelfilsileln deltelrmilnasil ylang dilselsuailkan (Adjusteld R²) adalah 45,7%, ylang 
melngilndilkasilkan bahwa kelputusan pelmbellilan dilpelngaruhil olelh keltilga varilabell ilndelpelndeln ylailtu dilgiltal markeltilng, 
ilnovasil produk, dan harga dalam pelnelliltilan ilnil, selmelntara silsanyla 54,3% dilpelngaruhil olelh faktor lailn ylang tildak 
dilanalilsils dalam pelnelliltilan ilnil. 

 

KELSILMPULAN  
Pelnelliltilan ilnil melnunjukkan bahwa telrdapat pelngaruh posiltilf dan silgnilfilkan antara dilgiltal markeltilng 

telrhadap kelputusan pelmbellilan jajanan tradilsilonal dumblelg khas Gondang Nganjuk. Selmelntara iltu, ilnovasil produk 
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dan harga melmillilkil pelngaruh posiltilf teltapil tildak silgnilfilkan selcara statilstilk. Namun, selcara silmultan, dilgiltal 
markeltilng, ilnovasil produk, dan harga melmillilkil pelngaruh posiltilf ylang silgnilfilkan telrhadap kelputusan pelmbellilan. 
ILmplilkasil daril pelnelliltilan ilnil adalah bahwa produseln dumblelg khas Gondang Nganjuk pelrlu melmanfaatkan dilgiltal 
markeltilng selbagail stratelgil pelmasaran ylang elfelktilf untuk melnilngkatkan pelmbellilan. Sellailn iltu, produseln juga pelrlu 
melmpelrhatilkan ilnovasil produk dan harga untuk melnilngkatkan kelpuasan konsumeln dan melnilngkatkan loylaliltas 
melrelka. Saran untuk produseln dumblelg khas Gondang Nganjuk adalah untuk melnilngkatkan kelmampuan dilgiltal 
markeltilng melrelka delngan melmanfaatkan platform meldila sosilal dan telknologil dilgiltal lailnnyla. Sellailn iltu, produseln 
juga pelrlu melmantau dan melmahamil kelbutuhan konsumeln untuk melnilngkatkan ilnovasil produk dan melnelntukan 
harga ylang telpat. Delngan delmilkilan, produseln dapat melnilngkatkan pelnjualan dan melnilngkatkan dayla sailng dil 
pasar. 
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