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Abstract 
The aim of the research is to find out how price, product quality, brand image influence Madam Gie product purchasing 
decisions on Shopee live streaming. Quantitative and associative methods were applied in this study with a population of UNP 
Kediri Management Study Program students class of 2020. This study used purposive sampling to collect 40 respondents. 
The findings show that price does not partially influence Madam Gie  product purchasing decisions on Shopee live streaming. 
Product quality and brand image have a big impact on Madam Gie partial product purchasing decisions on Shopee live 
streaming. Three independent variables contribute greatly to Madam Gie product purchasing decisions on Shopee live 
streaming simultaneously. 
Keywords: Price, Quality Product, Brand Image, Purchasing Decisions 

 

Abstrak  
Tujuan penelitian untuk mengetahui bagaimana harga, kualitas produk, brand image mempengaruhi keputusan pembelian 
produk Madam Gie di live streaming Shopee. Metode kuantitatif dan asosiatif diterapkan dalam studi ini dengan populasi 
mahasiswa UNP Kediri Prodi Manajemen angkatan 2020. Studi ini memakai sampling purposive guna mengumpulkan 40 
respnden. Temuan hasil memperlihatkan harga tidak mempengaruhi keputusan pembelian produk Madam Gie di live 
streaming Shopee secara parsial. Kualitas produk serta brand image memberikan dampak besar pada keputusan pembelian 
produk Madam Gie di live streaming Shopee secara parsial. Tiga variabel bebas berkontribusi besar terhadap keputusan 
pembelian produk Madam Gie di live streaming Shopee secara simultan.  
Kata Kunci: Harga, Kualitas Produk, Brand Image, Keputusan Pembelian 
 
 

PENDAHULUAN 
Kemajuan internet telah mengalami dinamika konsumen terhadap produk dan merek, yang memungkinkan 

konsumen dapat dengan mudah menelusuri, membandingkan produk, dan membuat keputusan pembelian melalui 
platform e-commerce. Sehingga menciptakan tantangan barru dan peluang bagi perusahaan untuk memahami 
dan merespon keinginan konsumen melalui hubungan digital [1]. 

Dengan adanya kemajuan teknolgi dan internet, memudahkan penjual dalam melakukan strategi promosi 
dan memasarkan prduk melalui platform e-commerce. Strategi pemasaran yang saat ini populer digunakan oleh 
penjual adalah live streaming. Fitur tersebut memberikan keuntunga bagi pedagang dalam hal menampilkan 
barang kepada pelanggan, berkomunikasi dengn real time, mendorong pelanggan untuk membeli [2]. 

Salah satu live streaming pada e-commerce yang paling disukai merek lokal dan UMKM untuk berjualan 
adalah fitur live streaming pada Shopee [3]. Selain itu fitur live steaming Shopee merupakan live streaming yang 
paling sering digunakan [4]. Termasuk strategi pemasaran produk Madam Gie melalui live streaming Shopee. 
Adanya live streaming pada e-commerce tersebut dapat mempengaruhi emosi konsumen terhadap perilaku 
berbelanja yang akhirnya bisa mempengaruhi keputusan untuk membeli [5]. 

Perjalanan konsumen dalam menentukan produk yang tepat untuk dibeli dikenal sebagai proses keputusan 
pembelian. Proses ini melibatkan serangkaian tahap. Pertama mengenali kebutuhan, menggali sumber, menilai 
pilihan hingga memutuskan pembelian dan merasakan kepuasan setelahnya [6].  

Meskipun proses dasar yang dilalui setiap individu sama, tetapi keputusan pembelian juga dipengaruhi oleh 
berbagai faktor personal yaitu kepribadian konsumen apakah dia impulsif atau perencana matang dalam 
mengambil keputusan pembelian, usia konsumen yang dapat mempengaruhi produk yang mereka beli, 
pendapatan, dan gaya hidup individu apakah fiktif atau pasif juga dapat mempengaruhi keputusan pembelian. 
Konsumen memiliki pilihan untuk membeli atau tidak, serta memilih kapan melakukan pembelian. Sehingga 
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mereka selalu berada dalam posisi untuk membuat keputusan. Meskipun konsumen secara rutin dalam membuat 
keputusan sehari-hari, seringkali mereka melakukanya tanpa mempertimbangkan proses dan aspek-aspek yang 
terlibat dalam pengambilan keputusan [7]. 

Kebutuhan dan keinginan pelanggan yang terus berkembang, bersama dengan berbagai persepsi mereka 
termasuk harga, kualitas produk, brand image menjadi aspek penting suatu organisasi dalam mempertimbangkan 
ketika melakukan analisis pasar. Dengan memahami faktor-faktor tersebut, mereka dapat mengembangkan 
langkah benar agar keperluan pelanggan terpenuhi dan meningkatkan daya saing pasar [8]. 

Harga menjadi aspek utama ketika konsumen memutuskan untuk membeli barang [9]. Harga merupakan 
total uang yang ditanggungkan pelanggan agar memperoleh manfaat serta kepemilikan barang [6]. Dalam memilih 
barang atau layanan, konsumen akan menimbang harga yang ditawarkan dengan nilai dan manfaat yang mereka 
rasakan. Selain itu, mereka juga akan mempertimbangkan batasan anggaran sebelum mengambil keputusan 
pembelian. Penting bagi konsumen untuk memiliki pemahaman yang baik tentang anggaran sebelum berbelanja, 
agar mereka tidak membeli produk yang melebihi kemampuan finansial mereka [9].  

Selain harga, penetuan pembelian juga disebabkan oleh kualitas produk. Kualitas produk mencakup 
seluruh atribut dan fitur produk atau layanan yang dapat memberikan manfaat dan memenuhi permintaan 
pelanggan, sehingga memenuhi ekspetasi pelanggan. Kualitas produk menjadi pilihan utama bagi pelanggan 
dalam membeli suatu produk setelah mempertimbangkan berbagai faktor dan pengaruh dari dalam diri serta 
lingkungan sekitar [10]. 

Aspek lain yang menjadi penentu pelanggan dalam memutuskan pembelian ialah brand image. Brand 
image menurut Kotler & Amstrong (2016) merupakan perspektif dan evaluasi yang dibuat oleh pelanggan ketika 
mereka melihat dan memikirkan brand tersebut [11]. Semakin baik reputasi merek dimata pelanggan, semakin 
besar kepercayaan mereka untuk tetap setia [12]. 

Beberapa penelitian yang dilakukan oleh Rizky Dwijantoro, Bernadin Dwi dan Nobelson Syarief 
memperlihatkan harga dan kualitas produk menjadi pengaruh pelanggan ketika memutuskan pembelian [6]. 
Namun hasil tersebut berbanding terbalik dengan temuan Dewi Murtiningsih yang mengatakan kualitas produk 
tidak mempengaruhi pelanggan dalam menentukan pembelian [13]. selain itu, hasil studi Anindita Lintang, dkk 
mengatakan brand image mempengaruhi pelanggan ketika memutuskan pembelian [11] 

Hasil beberapa temuan diatas, peneliti tertarik meneliti hubungan antara harga, kualitas produk, brand 
image terhadap keputusan pembelian produk Madam Gie di live streaming Shopee. Adapun objek penelitian ini 
adalah produk Madam Gie. Untuk memahami sejauh mana beberapa faktor tersebut berpengaruh ketika 
pelanggan melakukan keputusan dalam membeli produk Madam Gie di live steaming Shopee. Dan dapat 
membantu mereka menjangkau serta menarik pelanggan dengan lebih efektif ditengah persainga bisnis kosmetik 
yang ketat. Selain itu, menjadikan live streaming sebagai strategi pemasaran yang efektif dapat meningkatkan 
pengalaman belanja bagi pelanggan. 

 

METODE  
Metode kuantitatif dan asosiatif kausal dipilih untuk meneliti hubungan sebab akibat antar variabel. 

Mahasiswa UNP Kediri Prodi Manajemen angkatan 2020 sebagai populasi penelitian ini dengan jumlah 
40 responden yang ditentukan melalui teknik sampling purposive. Terdapat beberapa karakteristik 
responden yang sudah ditetapkan, antara lain: 
1. Mahasiswa UNP Kediri Prodi Manajemen angkatan 2020 berjenis kelamin perempuan. 
2. Mahasiswa UNP Kediri Prodi Manajemen angkatan 2020 pernah melakukan pembelian produk 

Madam Gie di live streaming Shopee.  
3. Mahasiswa UNP Kediri Prodi Manajemen angkatan 2020 saat ini menggunakan produk Madam Gie.  

Proses analisis data melibatkan beberapa langkah sebagai berikut: uji instrumen, uji asumi klasik, 
analisis regresi linear berganda, koefisien determinasi, uji t, uji F menggunakan software SPSS 23.  
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HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 
Uji Validitas 

Tabel 1. Hasil Uji Validitas 

Variabel Item r-Hitung r-Tabel Keterangan 

Harga 

X1.1 0,751 

0,3120 
Valid 

 

X1.2 0,795 

X1.3 0,704 

X1.4 0,713 

X1.5 0,644 

X1.6 0,634 

X1.7 0,743 

X1.8 0,728 

Kuralitas Produrk 

X2.1 0,673 

0,3120 
 

Valid 
 

X2.2 0,671 

X2.3 0,598 

X2.4 0,575 

X2.5 0,624 

X2.6 0,744 

X2.7 0,759 

X2.8 0,759 

X2.9 0,645 

X2.10 0,721 

X2.11 0,528 

X2.12 0,715 

X2.13 0,615 

X2.14 0,757 

Brand Imager 

X3.1 0,506 

0,3120 
 

Valid 
 

X3.2 0,570 

X3.3 0,678 

X3.4 0,559 

X3.5 0,598 

X3.6 0,667 

X3.7 0,698 

X3.8 0,764  

X3.9 0,725 

X3.10 0,686 

X3.11 0,659 

X3.12 0,642 

X3.13 0,608 

X3.14 0,701 

Kerpurtursan  
Permberlian 

Y1.1 0,740 

0,3120 
 

Valid 
 

Y1.2 0,828 

Y1.3 0,787 

Y1.4 0,670 

Y1.5 0,825 

Y1.6 0,784 

Y1.7 0,717 

Y1.8 0,608 

Sumber: Data Primer diolah 2024 
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Berdasarkan hasil uji validitas, seluruh r hitung tiap item melebihi r tabel (0,3120). Bisa disimpukan butir 
instrumen penelitian dikatakan valid atau memiliki tingkat validitas yang baik.  

 
Uji Reliabilitas 
Kuesioner dikatakan reliabel jika Cronbach Alpha melebihi 0,7 

Tabel 2. Uji Reliabilitas 

Variabel 
Nilai 

Cronbach’s 
Alpha 

Kriteria 
Nilai 

 
Keterangan 

Harga (X1) 0,862  
0,7 

 
Rerliaberl 

  
Kuralitas Produrk (X2) 0,904 

Brand Image  (X3) 0,888 

Kerpurtursan Permberlian (Y)  0,877 

Sumber: Data primer yang diolah 2024 
 
Dari tabel 2, diperoleh bahwa nilai Croncbach Alpha > 0,7 menunjukkan variabel penelitian dikatakan 

reliabel. 
 

Uji Asumsi Klasik 
Uji Normalitas: 
1.) Analisis Grafik 

 
Sumber: Data Primer diolah 2024 

Gambar 1. Uji Normalitas Probability Plot 
 
Hasil uji grafik probability plot menunjukkan bahwa gambar memenuhi kriteria pengambilan keputusan, 

karena pola titik data tersebar disekitar garis diagonal. Artinya data terdistribusi normal. 
2.) Analisis Statistik 

Tabel 3.  Hasil Uji Normalitas Kolmogorov Smirnov test 
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Urnstandardizerd 

Rersidural 

N 40 
Normal Paramerterrsa,b Meran ,0000000 

Std. Derviation 1,48788377 
Most Erxtrermer Differrerncers Absolurter ,122 

Positiver ,109 
Nergativer -,122 

Terst Statistic ,122 
Asymp. Sig. (2-tailerd) ,138c 
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a. Terst distriburtion is Normal. 
b. Calcurlaterd from data. 
c. Lillierfors Significancer Correrction. 

 
Hasil uji statistik menggunakan Kolmogorov Smirnov test pada tabel 3 terlihat angka Asymp. Sig (0,138) 

melebihi tingkat signifikansi (0,05). Artinya nilai residual terdistribusi normal.  

 
Uji Multikolinearitas 

Tabel 4. Hasil Uji Multikolinearitas 
Coefficientsa 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 Harga ,420 2,379 

Kuralitas Produrk ,225 4,435 

Brand Imager ,319 3,138 

a. Derperndernt Variabler: Kerpurtursan Permberlian 

                                          Sumber: Data Primer diolah, 2024 
 
Pada tabel 4, hasil uji multikolinearitas menunjukkan bahwa angka VIF untuk masing-masing variabel 

berada dibawah batas toleransi (0,10) yakni 2,379; 4,435; 3,138. Selain itu, angka tolerance masing-masing 
variabel berada diatas batas toleransi (0,10). yakni 0,420; 0,225; 0,319. 

 
Uji Autokorelasi 

Tabel 5. Hasil Uji Autokorelasi 
Model Summaryb 

Moderl Durrbin-Watson 

1 2,114 

b. Derperndernt Variabler: Kerpurtursan Permberlian 
                                           Sumber: Data Primer diolah, 2024 

 
Uji autokorelasi tabel 5 ditunjukkan dengan angka DW yakni 2,114. Angka tersebut akan diperbandingkan 

dengan tingkat signifikansi yakni 5%. Penelitian ini memiliki 40 responden, 3 variabel bebas (K=3), batas atas (du) 
yakni 1,65. Angka DW 2,114 > du = 1,65 atau 1,65 < 2,114 < 2,35. Berarti tidak terdapat ketergantungan dalam 
model regresi ini baik positif atau negatif (bebas autokorelasi) dilihat dari perbandingan angka DW.  

 
Uji Heteroskedastisitas 

 
Sumber: Data Primer diolah 2024 
Gambar 2. Hasil Uji Scaterplot 
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Pada gambar 2 analisis grafik scaterplot menunjukkan pola titik data tersebar secara acak dan merata. 
Diatas dan dibawah garis regresi nilai 0 sumbu Y. Berdasarkan pola sebaran titik-titik dalam grafik, dapat 
disimpulkan bahwa model regresi tidak ada tanda heteroskedastisitas.  
 
Analisis Regresi Linear Berganda 

Tabel 5. Hasil Uji Regresi Linear Berganda 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -2,694 3,306  -,815 ,421 

Harga -,134 ,129 -,114 -1,042 ,304 

Kuralitas Produrk ,309 ,099 ,467 3,123 ,004 

Brand Imager ,380 ,085 ,562 4,467 ,000 

a. Derperndernt Variabler: Kerpurtursan Permberlian 
             Sumber: Data Primer diolah, 2024 
 
Persamaan regresi linear berganda pada tabel 5 yang dihasilkan dari hasil uji analisis yakni: 
Y = a + b1X1 + b2X2 + b3X3 + b4X4 + e 
Y = -2,694 + -0,134 X1+ 0,309 X2+ 0,380 X3 + e 
Maknanya: 
1. Konstanta = -2,694 

Jika variabel X1, X2, X3 dianggap bernilai 0, maka variabel Y tetap tidak berubah sebesar -2,694 atau sama 
seperti nilai sebelumnya.  

2. Koefisien = -0,134 
Nilai variabel harga yakni -0,134 mengindikasikan jika harga berdampak negatif terhadap keputusan 
pembelian. Sebagai gantinya setiap kenaikan satu satuan pada variabel harga, kualitas produk, brand image 
menurunkan keputusan pembelian senilai -0,134.  

3. Koefisien = 0,309 
Nilai variabel kualitas produk yakni 0,309 menampilkan jika kualitas produk berdampak positif terhadap 
keputusan pembelian. Sebagai gantinya setiap kenaikan satu satuan pada kualitas produk dengan harga 
serta brand image berpotensi menaikkan keputusan pembelian secara konstan senilai 0,309. 

4. Koefisien = 0,380 
Nilai variabel brand image yakni 0,380 memperlihatkan jika brand image berdampak positif terhadap 
keputusan pembelian. Sebagai gantinya setiap kenaikan satu satuan brand image dengan harga serta 
kualitas produk berpotensi menaikkan keputusan pembelian secara konstan senilai 0,380.  

 
Koefisien Determinasi  

Tabel 6. Hasil Uji Koefisien Determinasi 
 

 
 
 
 
 
 
Mengacu pada tabel 6 terlihat Adjusted R Square senilai 0,803. Nilai tersebut memperlihatkan 3 variabel 

bebas dalam model regresi ini sanggup menguraikan 80,3% dalam variabel terikat. Sisanya 19,7% disebabkan 
melalui berbagai faktor lain yang tidak dianalisis dalam studi ini.  
 
 
 
 

Model Summaryb 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 
Std. Error of the 

Estimate 

1 ,905a ,818 ,803 1,549 

a. Predictors: (Constant), Brand Image, Harga, Kualitas Produk 
b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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Uji Hipotesis 
Uji t 

Tabel 7. Hasil Uji t 

 
Tabel 6 memperlihatkan hasil uji t pada masing-masing variabel. Angka sig pada harga 0,304 terlihat 

melebihi tigkat signifikansi yang sudah ditetapkan yakni 0,05. Hal ini diketahui Ho diterima sedangkan Ha ditolak 
berarti harga tidak mempengaruhi keputusan pembelian secara parsial. Angka sig pada kualitas produk 0,004 
terlihat kurang dari 0,05. Hal ini diketahui Ho ditolak dan Ha diterima berarti kualitas produk mempengaruhi 
keputusan pembelian secara parsial. Angka sig pada brand image 0,000 terlihat kurang dari 0,05. Hal ini diketahui 
Ho ditolak dan Ha diterima berarti brand image mempengaruhi keputusan pembelian secara parsial.  
 
Uji F 

Tabel 8. Uji F 

 
Hasil uji F pada tabel 7 memperlihatkan angka sig 0,000 kurang dari tingkat signifkansi 0,05. Hal ini 

diketahui Ho ditolak Ha diterima berarti ketiga variabel bebas pada studi ini mempengaruhi keputusan pembelian 
produk Madam Gie di live streaming Shopee secara simultan pada mahasiswa UNP Kediri Prodi Manajemen 
angkatan 2020 secara simultan.  
 
Pembahasan 
Pengaruh harga terhadap keputusan pembelian 

Mengacu pada hasil uji t, terlihat angka sig 0,304 yang berhubungan dengan harga melebihi tingkat 
signifikansi yang telah ditentukan 0,05. Maka Ho diterima sedangkan H1 ditolak. Hal ini mengindikasikan harga 
tidak mempengaruhi keputusan pembelian  produk Madam Gie di live streaming Shopee khususnya pada 
mahasiswa UNP Kediri Prodi Manajemen angkatan 2020 secara parsial. 

Temun studi memperlihatkan harga tidak mempengaruhi keputusan pembelian. Terbukti harga bukanlah 
faktor utama yang mendorong mahasiswa UNP Kediri Prodi Manajemen angkatan 2020 untuk membeli produk 
Madam Gie melalui live streaming Shopee. Oleh karena itu, perubahan harga baik naik maupun turun tidak akan 
berdampak besar terhadap keputusan pembelian oleh mahasiswa. Namun hasil tersebut bertolak belakang 
dengan hasil studi terdahulu yang memperlihatkan harga secara positif mempengaruhi keputusan pembelian. 
Pengaruh kualitas produk terhadap keputusan pembelian 

Mengacu pada hasil uji t, terlihat angka sig 0,004 yang berhubungan dengan kualitas produk berada 
dibawah tingkat signifikansi yang telah ditentukan 0,05. Berarti Ho ditolak sedangkan H1 diterima. Ini 
memperlihatkan kualitas produk memberikan dampak besar pada keputusan pembelian produk Madam Gie di live 
streaming Shopee pada mahasiswa UNP Kediri Prodi Manajemen angkatan 2020 secara parsial.  

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 
Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -2,694 3,306  -,815 ,421 

Harga -,134 ,129 -,114 -1,042 ,304 

Kualitas Produk ,309 ,099 ,467 3,123 ,004 

Brand Image ,380 ,085 ,562 4,467 ,000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

ANOVAa 

Model Sum of 
Squares 

df Mean Square F Sig. 

1 Regression 388,637 3 129,546 54,016 ,000b 

Residual 86,338 36 2,398   

Total 474,975 39    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
b. Predictors: (Constant), Brand Image, Harga, Kualitas Produk 
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Hasil penelitian menampilkan kualitas produk memberikan dampak besar ketika pelanggan memutuskan 
membeli. Pentingnya kualitas produk tidak dapat dilebih-lebihkan karena kemampuannya dalam menarik dan 
melibatkan pelanggan. Intinya, kualitas produk Madam Gie bermutu prima nantinya akan meningkatkan keputusan 
pembelian produk Madam Gie di live streaming Shopee. Hasil riset sejalan pada studi terdahulu, menyampaikan 
kualitas produk mempengaruhi positif keputusan pembelian.   
Pengaruh brand image terhadap keputusan pembelian 

Mengacu pada hasil uji t, terlihat angka sig 0,000 yang berhubungan dengan brand image kurang dari 
standar signifikansi 0,05. Artinya hipotesis diterima. Ini menampilkan brand image memberikan kontribusi positif 
pada keputusan pembelian produk Madam Gie di live streaming Shopee khususnya mahasiswa UNP Kediri Prodi 
Manajemen angkatan 2020 secara parsial.  

Temuan studi memperlihatkan brand image berkontribusi besar dalam keputusan pembelian. Hal ini 
memvalidasi pentingnya brand image dalam memvotivasi pelanggan untuk membeli produk Madam Gie. 
Sederhananya, kuatnya brand image akan terjadi peningkatan keputusan pembelian produk Madam Gie di live 
streaming Shopee. Temuan inilah sejalan menurut temuan terdahulu, menampilkan korelasi positif antara brand 
image dengan keputusan pembelian.  
Pengaruh harga, kualitas produk, brand image terhadap keputusan pembelian 

Terlihat dari perhitungan uji F, angka sig menampilkan 0,000 dibawah standar signifikansi 0,05. Maknanya, 
tiga variabel bebas ini mempengaruhi keputusan pembelian produk Madam Gie di live streaming Shopee terutama 
mahasiswa UNP Kediri Prodi Manajemen angkatan 2020 secara simultan. Angka adjusted R yakni 80,3% berarti 
3 variabel bebas sanggup menguraikan keputusan pembelian. Selebihnya 19,7% diuraikan komponen lain. 

Temuan riset menampilkan tiga variabel bebas memengaruhi keputusan pembelian. Berarti suatu 
organisasi menjalankan langkah sukses dalam mencuri perhatian pelanggan yakni penetapan biaya secara 
kompetitif, barang bermutu, kuatnya brand image produk Madam Gie. Dengan menjalankan langkah ini, 
mendorong pelanggan melakukan keputusan pembelian produk Madam Gie di live streaming Shopee secara 
efektif.  

 
KESIMPULAN 

Hasil riset mengenai hubungan harga, kualitas produk, brand image terhadap keputusan pembelian produk 
Madam Gie di live streaming Shopee memberikan ringkasan antara lain: harga tidak mempengaruhi keputusan 
pembelian produk Madam Gie di live streaming Shopee khusunya mahasiswa UNP Kediri Prodi Manajemen 
angkatan 2020 secara parsial. Kualitas produk serta brand image memberikan dampak besar pada keputusan 
pembelian produk Madam Gie di live streaming Shopee khusunya mahasiswa UNP Kediri Prodi Manajemen 
angkatan 2020 secara parsial. Tiga variabel bebas berkontribusi besar pada keputusan pembelian produk Madam 
Gie di live streaming Shopee terutama mahasiswa UNP Kediri Prodi Manajemen angkatan 2020 secara simultan. 

Penelitian ini memiliki implikasi terdiri dari implikasi praktis dan implikasi teoritis. Secara praktis, hasil 
penelitian memperlihatkan reputasi baik brand image memberikan dampak kuat pada keputusan pembelian produk 
Madam Gie di live streaming Shopee terutama mahasiswa UNP Kediri Prodi Manajemen angkatan 2020. Madam 
Gie bisa memperkuat brand image melalui kolaborasi bersama influencer, promosi media sosial. Secara teoritis, 
studi ini telah memperkuat teori dan mengembangkan teori yang ada serta memberikan landasan untuk studi 
selanjutnya pada bidang ini. 

Mengacu pada hasil, peneliti memberikan saran bagi perusahaan untuk memperkuat strategi penetapan 
harga guna meningkatka keputusan pembelian. penetapan harga yang tepat dapat dilakukan dengan 
memperlihatkan keterjangkauan harga berdasarkan kualitas dan manfaat produk serta menjadikan harga menjadi 
lebih kompetitif. Sara bagi peneliti selanjutnya yakni diharapkan menjadi panduan serta referesi bagi studi lanjut 
serta mempertimbangkan tambahan variabel lain untuk medalami berbagai variabel yang mempegaruhi keputusan 
pembelian secara lebih komprehensif.  
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