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Abstract  
The aim of this research is to analyze the influence of lifestyle, discounts and service features on the impulsive buying interest 
og ShopeePay E-Wallet users on Shopee E-Commerce among students. In this research, lifestyle, discounts and service 
features are considered as variables that can influence impulsive online shopping behavior. This research uses quantitative 
methodology and is included in the correlational research category. Data was collected through questionnaires distributed to 
student users of ShopeePay. The research results show that lifestyle, discounts dan service features have a significant and 
positive effect on consumers’ tendency to make impulsive purchases. It is hoped that the suggestions that can be drawn from 
this research will provide marketers and e-wallet service providers with a better understanding of the factors that can influence 
impulse buying decisions and help develop strategies that successfully attract customer. 
Keywords: Lifestyle, Discounts, Service Features, Impulse Buying Interest, E-Wallet, ShopeePay, E-Commerce, 
Students  

 

Abstrak  
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh gaya hidup, diskon dan fitur layanan terhadap minat pembelian 
impulsif pengguna E-Wallet ShopeePay pada E-Commerce Shopee di kalangan mahasiswa. Dalam penelitian ini, gaya hidup, 
diskon dan fitur layanan dipertimbangkan sebagai variabel yang dapat mempengaruhi perilaku belanja online secara impulsif. 
Penelitian ini menggunakan metodologi kuantitatif dan masuk dalam kategori penelitian korelasional. Data dikumpulkan 
melalui kuisioner yang disebarkan kepada mahasiswa pengguna ShopeePay. Hasil penelitian menunjukkan bahwa gaya 
hidup, diskon dan fitur layanan berpengaruh signifikan dan positif terhadap kecenderungan konsumen dalam melakukan 
pembelian secara impulsif. Saran yang dapat diambil dari penelitian ini diharapkan akan memberikan pemahaman yang lebih 
baik kepada pemasar dan penyedia layanan dompet elektornik tentang faktor-faktor yang dapat memengaruhi keputusan 
pembelian impulsif dan membantu mengembangkan strategi yang berhasil menarik pelanggan. 
Kata Kunci: Gaya Hidup, Diskon, Fitur Layanan, Minat Pembelian Impulsif, E-Wallet, ShopeePay, E-Commerce, 
Mahasiswa.  
 
 

PENDAHULUAN  
Rervolursi indurstri 4.0 mernandai transisi mernurjur transformasi digital dalam berrbagai asperk kerhidurpan, 

terrmasurk manurfakturr dan aktivitas serhari-hari merlaluri perngermbangan terknologi canggih serperrti kercerrdasan 
buratan, perrdagangan digital, terknologi finansial, dan pernggurnaan robot. Permerrintah, indurstri dan lermbaga 
perndidikan terrurs berradaptasi derngan rervolursi ini urnturk mermanfaatkan perlurang perrturmburhan erkonomi dan 
merningkatkan daya saing global [1]. Perrkermbangan terknologi yang persat mermperngarurhi berrbagai asperk 
kerhidurpan mahasiswa, merngurbah gaya hidurp merrerka di bidang erkonomi, sosial, burdaya dan perndidikan. Interrnert 
terlah mernjadi platform urtama urnturk bisnis dalam mermpromosikan dan mermasarkan produrk ataur layanan, serrta 
mermurdahkan aksers ker rerkerning bank, transaksi dan perngiriman urang. Kermurncurlan dan perrkermbangan interrnert 
adalah burkti nyata dari perrkermbangan di bidang terknologi komurnikasi dan informasi [2].  

Derngan adanya konerksi interrnert, sermura orang di durnia ini mampur berrkomurnikasi dan berrbagi data. Saat 
ini, orang tidak hanya mernggurnakan interrnert urnturk kerperrluran pribadi, tertapi jurga sangat diburturhkan olerh 
perrursahaan bersar dan permilik bisnis. Karerna dari konerksi interrnert mernjadikan merdia sosial te rlah berrkermbang dari 
hanya alat komurnikasi mernjadi alat yang mermbantur prosers bisnis [3]. Sergala sersuratur dari yang paling serderrhana 
hingga yang paling rurmit dapat dilakurkan dan dikerndalikan merlaluri interrnert, terrmasurk permasaran produrk olerh 
perrursahaan. Salah satur manfaat interrnert adalah merndurkurng kergiatan erkonomi dan mermbantur perrkermbangan 

mailto:neviaiskandana@gmail.com


 

Simposium Manajemen dan Bisnis III                                               
Program Studi Manajemen - FEB UNP Kediri 

E-ISSN: 2962-2050, Vol. 3, Juli 2024  

 

290 
 

bisnis [4]. Pernggurna interrnert di Indonersia terrurs merningkat derngan cerpat, serhingga pernting bagi permerrintah dan 
pernyerdia layanan urnturk mernjaga dan merngermbangkan infrastrurkturr interrnert yang mermadai. Artinya, popurlasi di 
Indonersia sermakin terrampil dalam mernggurnakan interrnert [5].  

Mahasiswa merrurpakan salah satur kerlompok pernggurna interrnert yang signifikan. Merrerka tidak hanya 
mernggurnakan interrnert urnturk kerperrluran akadermik, tertapi jurga urnturk kergiatan serhari-hari terrmasurk berrberlanja 
sercara onliner, Er-Commerrcer serndiri jurga dapat diserburt serbagai perrdagangan erlerktronik yang dapat diartikan 
derngan jaringan komurnikasi urnturk digurnakan serbagai prosers bisnis [6]. Derngan mernggurnakan permasaran digital, 
pernjural dapat mermpromosikan barang ker banyak konsurmern derngan jangkauran permasaran yang curkurp luras. 
Serlain itur, permasaran sercara digital dapat merngurrangi biaya iklan, terrurtama biaya urnturk merlakurkan promosi [7]. 
Er-Wallert ataur dompert digital mernjadi alat permbayaran yang sermakin popurlerr di kalangan mahasiswa karerna 
mernawarkan kermurdahan dan kernyamanan [8]. ShopererPay, serbagai salah satur layanan Er-Wallert yang 
berrkermbang persat di Indonersia, banyak digurnakan olerh mahasiswa urnturk transaksi di platform Er-Commerrcer 
Shoperer. Namurn, kermurdahan dan berrbagai fiturr layanan yang ditawarkan olerh ShopererPay dapat merndorong 
perrilakur permberlian impurlsif di kalangan mahasiswa [9]. Berberrapa konsurmern murngkin tidak mernyadari bahwa 
mernggurnakan urang digital dapat mernghasilkan permberlian impurlsif dan bahkan merlerbihi batas burdgert, 
mernurnjurkkan dampak positif dari kernyamanan dan inserntif yang ditawarkan olerh ShopererPay.  

Minat permberlian impurlsif adalah permberlian barang ataur jasa sercara impurlsif yang dipicur olerh perrtimbangan 
ermosional dan terrjadi derngan cerpat serterlah permberli dihadapkan pada informasi terntang suratur produrk ataur 
komerrsial yang mernarik perrhatian [10]. Mahasiswa dihadapkan derngan gaya hidurp moderrn, merndorong merrerka 
urnturk merngikurti perrkermbangan zaman dan mermernurhi kerburturhan yang sermakin merningkat, yang pada akhirnya 
dapat merndorong permberlian impurlsif tanpa disadari [11]. Pernjural serring kali mernerrapkan potongan harga, yang 
kadang dapat diserburt serbagai diskon, serbagai stratergi urnturk merndorong permberlian sercara impurlsif dari 
perlanggan. Sercara urmurm, diskon merrurpakan permotongan harga olerh pernjural kerpada permbe rli dari harga standar 
produrk derngan turjuran urnturk merningkatkan pernjuralan, baik berrurpa produrk ataurpurn jasa [12]. Murtur produrk yang 
diserdiakan urnturk perlanggan dan mermiliki daya tarik terrterntur urnturk mernarik perlanggan dikernal serbagai fiturr 
layanan. Mermbangurn kerperrcayaan konsurmern serberlurm konsurmern merlakurkan transaksi adalah salah satur fiturr 
layanan yang paling pernting [13] 

 Perrilakur minat permberlian serserorang berrsifat berragam, diperngarurhi olerh prerferrernsi, perrserpsi, kerburturhan 
dan keringinan yang berrvariasi dalam berrbagai dermografi. Perrilakur minat permberlian impurlsif ini diperngarurhi olerh 
berberrapa faktor, di antaranya gaya hidurp, diskon yang ditawarkan dan fiturr layanan Er-Wallert itur serndiri. Olerh 
karerna itur, pernting urnturk merngkali bagaimana gaya hidurp, diskon dan fiturr layanan mermerngarurhi kercernderrurngan 
konsurmern urnturk merlakurkan permberlian impurlsif. Turjuran dari pernerlitian ini adalah urnturk merngertahuri dan 
mernganalisis perngarurh gaya hidurp, diskon dan fiturr layanan sercara parsial dan simurltan terrhadap minat berli 
impurlsif serhurburngan derngan fernomerna yang diamati yaitur pernggurna Er-Wallert ShopererPay pada Er-Commerrcer 
Shoperer di kalangan mahasiswa 

 

METODE  
Pernerlitian ini mernggurnakan mertoder korerlasional, dimana pernerlitian ini mernganalisis hurburngan serbab 

akibat antara variaberl inderpe rndern serperrti gaya hidurp, diskon dan fiturr layanan derngan variaberl derperndern yaitur 
minat permberlian impurlsif. Jurmlah popurlasi pernerlitian ini tidak terrhingga, derngan samperl pernerlitian adalah 100 
rerspondern yang diternturkan mernggurnakan rurmurs Lermershow. Kriterria rerspondern dalam pernerlitian ini adalah 
mahasiswa yang aktif mernggurnakan Er-Wallert ShopererPay dalam berrberlanja onliner pada Er-Commerrcer Shoperer. 
Terknik perngambilan samperl pernerlitian ini mernggurnakan purrposiver sampling. Mertoder perngurmpurlan data 
mernggurnakan kurisionerr yang di serbarkan sercara onliner derngan merngirimkan googler form kerpada rerspondern 
yang sersurai derngan kriterria.  Angkert dinilai derngan mernggurnakan skala Likerrt. Pernerlitian ini mernggurnakan  urji 
asurmsi klasik, analisis rergrersi linierr berrganda, urji koerfisiern derterrminasi dan urji hipotersis yang diolah derngan alat 
bantur SPSS 25.  

 

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN  
Data Responden 

Mahasiswa di Kota Kerdiri yang mernggurnakan Er-Walle rt ShopererPay terntur tidak terrhingga namurn 
derngan rurmu rs Lerme rshow dapat ditermurkan jurmlah samperl derngan surbjerk pada pernerlitian ini rerspondern 
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harurs me rme rnurhi krite rria yang terlah ditertapkan olerh pernerliti yaitu r 1) pernggurna Er-Walle rt Shopere rPay, 2) 
berrstaturs mahasiswa, 3) pernggurna Er-Comme rrce r Shope rer, 4) me rlakurkan transaksi permbayaran produrk 
me rnggurnakan Er-Walle rt Shopere rPay.  
Berriku rt me rru rpakan data rerspondern berrdasarkan karakte rristiknya: 
 

Taberl 1. Karakterristik Berrdasarkan Jernis Kerlamin 
 

No Jenis Kelamin Jumlah  Persentase 

1 Laki-laki 30 30% 

2 Perrermpuran 70 70% 

Surmberr : Data primerr diolah, 2024 
 

Berrdasarkan taberl terrserburt, rerspondern berrjernis kerlamin laki-laki serbanyak 30orang dan perrermpuran 
serbanyak 70 orang. Hal terrse rburt dapat diiderntifikasikan bahwa kercernderrurngan mahasiswa di Kota Kerdiri yang 
mernggurnakan Er-Wallert ShopererPay serbagai alat transaksi permbayaran produrk dan jasa adalah perrermpuran.  

  
Taberl 2. Karakterristik Rerspondern Berrdasarkan Staturs Mahasiswa 

 

Status Mahasiswa Jumlah Responden Persentase  

Mahasiswa aktif 100 100% 

Surmberr: Data Primerr diolah, 2024 
 

Berrdasarkan taberl terrserburt, 100 rerspondern merrurpakan mahasiswa aktif. Hasil terrserburt mernurnjurkkan 
bahwa rerspondern sersurai derngan kriterria yang surdah diternturkan urnturk merngisi kurisionerr pernerlitian. 

 
Taberl 3. Karakterristik Rerspondern Berrdasarkan Pernggurna ShopererPay 

 

Pengguna ShopeePay Jumlah Responden Persentase  

Pernggurna ShopererPay aktif 100 100% 

Surmberr: Data primerr diolah, 2024 
 
Berrdasarkan taberl terrserburt, 100 rerspondern merrurpakan mahasiswa yang aktif mernggurnakan ShopererPay. 

Hal terrserburt mernurnjurkkan bahwa rerspondern mermernurhi kriterria yang terlah ditertapkan urntu rk merngisi kurisionerr 
pernerlitian.  
Uji Validitas 

Urji Validitas adalah perngurjian yang mermiliki turjuran urnturk dapat mermastikan bahwa data yang digurnakan 
dalam pernerlitian ini adalah data yang valid. Berrikurt adalah taberl hasil urji validitas:  

 
Taberl 4. Hasil Urji Validitas 

 

Gaya Hidup (X1) 

Nilai Signifikansi Hasil 
X1.1.1 0,637 Valid 
X1.1.2 0,796 Valid 
X1.2.1 0,885 Valid 
X1.2.2 0,745 Valid 
X1.3.1 0,821 Valid 
X1.3.2 0,915 Valid 

Diskon (X2) 

Nilai Signifikansi Hasil 
X2.1.1 0,835 Valid 
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X2.1.2 0,952 Valid 
X2.2.1 0,894 Valid 
X2.2.2 0,944 Valid 
X2.3.1 0,910 Valid 
X2.3.2 0,878 Valid 

Fitur Layanan (X3) 

Nilai Signifikansi Hasil 
X3.1.1 0,796 Valid 
X3.1.2 0,850 Valid 
X3.2.1 0,639 Valid 
X3.2.2 0,779 Valid 
X3.3.1 0,800 Valid 
X3.3.2 0,829 Valid 
X3.4.1 0,845 Valid 
X3.4.2 0,851 Valid 

Minat Pembelian Impulsif (Y) 

Nilai Signifikansi Hasil 
Y1.1 0,685 Valid 
Y1.2 0,811 Valid 
Y2.1 0,635 Valid 
Y2.2 0,801 Valid 
Y3.1 0,695 Valid 
Y3.2 0,768 Valid 
Y4.1 0,742 Valid 
Y4.2 0,864 Valid 

Surmberr: Data Primerr diolah, 2024 
 

Berrdasarkan taberl 4 diatas mernurnjurkkan bahwa nilai rhiturng masing-masing iterm perrnyataan di atas merlerbihi 
nilai rtaberl yaitur serbersar 0,443 yang mernurnjurkkan taraf validitas instrurmernt. Olerh karerna itur, serlurrurh iterm 
perrnyataan dalam instrurmernt pernerlitian dinyatakan valid 
Uji Reliabelitas 

Urji rerliaberlitas dapat dilakurkan serterlah validitas instrurmernt dipastikan terrlerbih dahurlur. Urji rerliaberlitas 
berrturjuran urnturk merngertahuri apakah variaberl yang digurnakan bernar-bernar berbas dari kersalahan merskipurn terlah 
diurji berrkali-kali. Berrikurt adalah taberl hasil urji rerliaberlitas: 

 
Taberl 5. Hasil Urji Rerliaberlitas 

 

Variabel  Nilai Cronbach’s Alpha  Hasil 

Gaya Hidurp 0,907 Rerliaberl 
Diskon 0,959 Rerliaberl 

Fiturr Layanan 0,954 Rerliaberl 
Minat Permberlian Impurlsif 0,885 Rerliaberl 

Surmberr: Data primerr diolah, 2024 
 
Berrdasarkan taberl 5 diatas, terrlihat bahwa serlurrurh pernerlitian dinyatakan rerliaberl karerna merndapatkan nilai 

di atas 0,70. 
Uji Asumsi Klasik 
Uji Normalitas 

Urji normalitas dilakurkan pada langkah perrtama urji asurmsi klasik. turjurannya urnturk merngertahuri apakah data 
yang digurnakan terrdistribursi sercara normal. Urni normal probability plots merrurpakan urji normalitas yang digurnakan 
dalam pernerlitian urnturk mernilai kuralitas data yang digurnakan dalam pernerlitian.  
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Sumber: Data primer diolah, 2024 

Gambar 1. Hasil Uji Normal Probability Plots 
 
Hasil urji normalitas mernggurnakan probability plots dapat mernurnjurkkan bahwa data yang dianalisis 

berrdistribursi normal, yang diturnjurkkan olerh titik-titik ataur data yang terrserbar berrimpit diserkitar garis diagonal dan 
merngikurti arah garis diagonal, serhingga moderl rergrersi ini mermernurhi asurmsi normalitas.  

Uji Heteroskedastisitas 
Urji herterroskerdastisitas berrturjuran urnturk merngertahuri apakah terrjadi kertidaksamaan variancer yang sama 

antar variaberl berbas. Terrjadi ataur tidak herterroskerdastisitas bisa di derterksi derngan grafik scatterrplot dimana kertika 
tanpa mermburat pola, titik-titik terrserburt terrserbar di atas dan di bawah angka 0 pada surmbu r Y maka data yang 
digurnakan tidak saling mermiliki variancer yang sama. 

 

 
Surmberr: Data primerr diolah, 2024 

Gambar 2. Hasil Uji Heteroskedastisitas 

Dari hasil urji herterroskerdastisitas derngan grafik scatterrplots terrlihat bahwa titik-titik yang terrserbar di atas 
dan di bawah 0 pada surmbu r adalah acak dan tidak mermburat pola terrterntur. Derngan dermikian dikertahuri tidak 
terrdapat gerjala herterroskerdastisitas pada moderl rergrersi. 
Uji Multikolinearitas 

Urji murltikolineraritas berrturjuran urnturk merngertahuri apakah ada korerlasi antara variaberl yang digurnakan. Data 
dapat dikatakan berbas murlikolineraritas apabila nilai VIF kurrang dari 10 dan apabila nilai tolerrancer diatas 0,10.   

 

Taberl 6. Hasil Urji Murltikolineraritas 
 

Constant 

Tolerance VIF 

  

X1 0,699 1.430 
X2 0,380 2.629 
X3 0,331 3.024 

Su rmberr: Data primerr diolah, 2024 
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Dari hasil urji murltikolineraritas mernurnjurkkan bahwa nilai VIF masing-masing variaberl yaitur gaya hidurp 
serbersar 1.430, diskon serbersar 2.629 dan fiturr layanan serbersar 3.024 hasil ini mernurnjurkkan nilai VIF lerbih kercil 
dari 10. Serlanjurtnya, nilai tolerrancer masing-masing variaberl yaitur gaya hidurp serbersar 0,699, diskon serbersar 0,380, 
fiturr layanan serbersar 0,331 hasil ini mernurnjurkkan bahwa nilai tolerrancer lerbih bersar dari 0,10. Derngan dermikian, 
data yang digurnakan dalam pernerlitian tidak mernurnjurkkan tanda-tanda murltikolineraritas antar variaberl inderperndern 
dalam mderl rergrersi ini.  

Uji Autokorelasi 
Urji aurtokorerlasi berrturjuran urnturk merngertahuri apakah kersalahan perngganggur pada perrioder t-1 (serberlurmnya) 

berrkorerlasi dalam moderl rergrersi linierr. Rergrersi tanpa aurtokorerlasi dianggap serbagai moderl rergrersi yang baik. 
Pada pernerlitian ini aurtokorerlasi diternturkan derngan mernggurnakan nilai Durrbin-Watson (DW-Terst). Moderl rergrersi 
yang baik adalah derngan rurmurs dUr<dW<4-dUr, serhingga dapat diartikan serbagai moderl rergre rsi tanpa aurtokorerlasi 
positif dan nergatif. 

 
Taberl 7. Urji Aurtokorerlasi 

 

R Nilai R Square Nilai Adjusted R Square Nilai Durbin-Watson 

0,821 0,674 0,664 1.917 

Surmberr: Data primerr diolah, 2024 
 

Berrdasarkan taberl 7 diatas mernurnjurkkan skor dari Durrbin-Watson adalah serbersar 1.917. nilai terrserburt akan 
dibandingkan derngan nilai taberl Durrbin-Watson mernggurnakan nilai signifikan 5%, dikertahuri dalam pernerlitian ini 
derngan jurmlah samperl (n)=100 dan jurmlah variaberl inderperndern 3 (k=3), maka taberl Durrbin-Watson didapatkan 
batas atas (dUr) 1,73. Berrdasarkan taberl 7 dikertahuri nilai DW=1.917 lerbih bersar dari Dur=1,73 dan kurrang dari 4-
1,73 (4-dUr)=2,27 dan mernghasilkan nilai 1,70<1.917<2,27 serhingga dapat dinyatakan moderl rergrersi dari 
pernerlitian ini berbas dari aurtokorerlasi baik positif maurpurn nergatif.  

Analisis Regresi Linier Berganda 
Pada pernerlitian ini, mernggurnakan analisis rergrersi linierr berrganda. Rergrersi linierr berrganda berrturjuran urnturk 

mernghiturng nilai koerfisiern rergrersi urnturk mernernturkan validitas hipotersis. Analisis mernggurnakan taraf signifikansi 
serbersar 5%, berrikurt adalah hasil urji rergrersi linierr berrganda:  

 

Taberl 8. Hasil Analisis Rergrersi Linierr Berrganda 
 

 
Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients 

B Std. Error Beta 

Constant 3.336 3.175  
X1 0,321 0,080 0,281 
X2 0,568 0,133 0,403 
X3 0,273 0,101 0,274 

Surmberr: Data primerr diolah, 2024 

 
Berrdasarkan taberl 8 di atas, maka didapat  rurmurs perrsamaan rergrersi linierr berrganda serperrti berrikurt:  

𝑌 = 3.336 + 0,321𝑋1 + 0,568𝑋2 + 0,273𝑋3 + ℯ 
Dari hasil perrsamaan terrserburt dapat disimpurlkan bahwa sertiap perningkatan variaberl gaya hidurp X1 serbersar 

1 saturan, maka minat permberlian impurlsif (Y) akan naik serbersar 0,321 saturan, sertiap perningkatan variaberl diskon 
X2 serbersar 1 saturan maka minat permberlian impurlsif (Y) akan naik serbersar 0,568 saturan, sertiap perningkatan 
variaberl fiturr layanan (X3) serbersar 1saturan maka minat permberlian impurlsif (Y) akan naik serbersar 0,273 saturan. 

Uji Koefisien Determinasi (Adjusted R2) 
Urji koerfisiern derterrminasi berrturjuran urnturk merngertahuri serberrapa jaurh kermampuran dalam mernerrangkan 

variasi variaberl inderperndern derngan variaberl derperndern.  Urji koerfisiern derterrminasi ini dilihat dari nilai R Squrarer. 
Berrikurt hasil urji koerfisiern derterrminasi dalam pernerlitian ini:  
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Taberl 9. Hasil Adjursterd R2 
 

R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate 

0,821 0,674 0,664 3.152 

Surmberr: Data primerr diolah, 2024 
 

Berrdasarkan taberl 9 dapat dikertahuri bahwa nilai Adjursterd R2 adalah serbersar 0,664 serperrti yang dapat 
diamati. Hal ini mernurnjurkkan bahwa variaberl derperndern (minat berli impurlsif) dapat dijerlaskan olerh variaberl 
inderperndern gaya hidurp, diskon dan fiturr layanan serbersar 66,4% , serdangkan sisanya serbersar 33,6% dijerlaskan 
olerh variaberl yang tidak diperrtimbangkan dalam pernerlitian ini. 
Uji Hipotesis  
Uji-t (Parsial)  

Turjuran perngurjian ini adalah urnturk mernurnjurkkan apakah variaberl inderperndern dalam pernerlitian mermpurnyai 
perngarurh sercara parsial yang signifikan terrhadap variaberl derperndern. Nilai signifikansi terrserburt dapat digurnakan 
urnturk merngertahuri hurburngan antara kerdura variaberl. Jika nilai signifikansinya kurrang dari 0,05 maka ada hurburngan 
sercara parsial antar variaberl. Berrikurt hasil urji-t dalam pernerlitian ini: 

 
Taberl 10. Hasil Urji-t 

 

 
Unstandaridized Coefficient Standaridized Coefficient   

B Std. Error Beta Nilai T 
Nilai 

Signifikan 

Constant 3,336 3,175  1,051 0,296 
X1 0,321 0,80 0,281 4,033 0,000 
X2 0,568 0,133 0,403 4,264 0,000 
X3 0,273 0,101 0,273 2,701 0,008 

Surmberr: Data ptimerr diolah, 2024 
 
Hasil perngurjian urji-t pada taberl 10 dapat dijerlaskan serbagai berrikurt: 

1. Perngarurh variaberl gaya hidurp (X1) terhadap minat permberlian impurlsif 
Diperrolerh nilai signifikansi serbersar 0,000, nilai terrserburt lerbih kercil dari 0,05, maka H0 ditolak dan Ha diterrima, 
artinya variaberl gaya hidurp sercara parsial berrperngarurh sercara signifikan terrhadap minat permberlian impurlsif. 

2. Perngarurh diskon (X2) terrhadap minat permberlian impurlsif 
Diperrolerh nilai signifikansi serbersar 0,000, nilai terrserburt lerbih kercil dari 0,05, maka H0 ditolak dan Ha diterrima, 
artinya variaberl diskon sercara parsial berrperngarurh sercara signifikan terrhadap minat permberlian impurlsif. 

3. Perngarurh fiturr layanan (X3) terrhadap minat permberlian impurlsif 
Diperrolerh nilai signifikansi serbersar 0,008, nilai terrserburt lerbih kercil dari 0,05, maka H0 ditolak dan Ha diterrima, 
artinya variaberl fiturr layanan sercara parsial berrperngarurh signifikan terrhadap minat permberlian impurlsif.   

Uji-F (Simultan) 
Urji-F dalam pernerlitian ini digurnakan urnturk merngertahuri bagaimana korerlasi antar variaberl inderperndern 

terrhadap variaberl derperndern. Berrikurt hasil perngurjian Urji-F dapat dilihat pada taberl 11  
 

Taberl 11. Hasil Urji-F 
 

Mean Square F Sig 

657,563 66,166 0,000 
9,938   

Surmberr: Data primerr diolah, 2024 
 
Berrdasarkan hasil Urji-F pada taberl 11, diperrolerh nilai signifikansi serbersar 0,000, nilai terrserburt lerbih kercil 

dari 0,05, maka hipotersis H0 ditolak dan Ha diterrima. Artinya, variaberl gaya hidurp, diskon dan fiturr layanan sercara 
simurltan berrperngarurh sercara signifikan terrhadap minat permberlian impurlsif. 



 

Simposium Manajemen dan Bisnis III                                               
Program Studi Manajemen - FEB UNP Kediri 

E-ISSN: 2962-2050, Vol. 3, Juli 2024  

 

296 
 

Pembahasan  
Pengaruh Gaya Hidup terhadap Minat Pembelian Impulsif 

Hasil urji-t pada taberl 10 mernurnjurkkan bahwa nilai probabilitas variaberl gaya hidurp be rrada di bawah taraf 
signifikan yaitur 0,000<0,05. Hal ini mernurnjurkkan bahwa gaya hidurp mermpurnyai perngarurh yang bersar terrhadap 
minat permberlian impurlsif. Dari hasil perngurjian rergrersi jurga terrlihat bahwa variaberl gaya hidurp mermperrolerh nilai 
positif, yang berrarti terrdapat hurburngan serarah antara gaya hidurp derngan minat permberlian impurlsif. Artinya, 
mahasiswa derngan gaya hidurp terrterntur cernderrurng mermiliki minat permberlian impurlsif yang lerbih tinggi.  

Dari termuran ini, dapat disimpurlkan bahwa gaya hidurp yang diterrapkan olerh individur, terrurtama mahasiswa 
mermainkan perran pernting dalam mernernturkan kercernderrurngan merrerka urnturk merlakurkan permberlian impurlsif. 
Pernawaran yang mernarik, promosi dan kermurdahan aksers platform Er-Commerrcer mernjadi faktor yang sermakin 
mermperrkurat korerlasi ini. Olerh karerna itur, permahaman yang merndalam merngernai bagaimana gaya hidurp 
mermerngarurhi perrilakur konsurmern dapat mermbantur permasar dalam merrancang stratergi permasaran yang erferktif, 
terrurtama dalam mermanfaatkan platform onliner yang serdang berrkermbang persat.  

Apabila dihurburngkan derngan tanggapan rerspondern, banyak rerspon yang serturjur bahwa gaya hidurp terrterntur 
merrurpakan salah satur faktor yang mermperngarurhi minat permberlian impurlsif. Hal ini dimurngkinkan karerna Er-
Commerrcer Shoperer mernyerdiakan banyak produrk dan mermperrhatikan perlayanan, terrurtama dalam hal kermurdahan 
permbayaran. Hasil pernerlitian ini serjalan derngan pernerlitian lain yang mernurnjurkkan bahwa gaya hidurp mermiliki 
perngarurh yang positif dan signifikan terrhadap kercernderrurngan minat permberlian impurlsif [14]. 
Pengaruh Diskon Terhadap Minat Pembelian Impulsif 

Hasil urji-t pada taberl 10 mernurnjurkkan bahwa nilai probabilitas variaberl diskon berrada di bawah taraf 
signifikan yaitur 0,000<0,05. Olerh karerna itur, diskon berrdampak bersar pada keringinan masyarakat urnturk 
merlakurkan permberlian impurlsif. Variaberl diskon pada hasil urji rergrersi mermpurnyai nilai positif yang mernurnjurkkan 
adanya hurburngan serarah antara diskon derngan minat permberlian impurlsif. Artinya, sermakin banyak diskon yang 
diberrikan merlaluri pernggurna Er-Wallert ShopererPay pada platform Er-commerrcer Shoperer, maka sermakin merningkat 
purla minat permberlian impurlsif para konsurmern.  

Dari termuran ini, dapat disimpurlkan bahwa diskon yang ditawarkan merlaluri Er-Wallert ShopererPay mermainkan 
perran pernting dalam merningkatkan minat permberlian impurlsif konsurmern di platform Er-Commerrcer Shoperer. Promosi 
dan pernawaran diskon yang mernarik mernjadi faktor yang mermperrkurat korerlasi ini, serhingga permahaman yang 
lerbih merndalam terntang bagaimana diskon mermerngarurhi perrilakur konsurmern dapat mermbantur permasar dalam 
merrancang stratergi permasaran yang lerbih erferktif. Hal ini jurga mernurnjurkkan perntingnya intergrasi antara promosi 
diskon danterknologi permbayaran digital urnturk mermaksimalkan poternsi pernjuralan impurlsif.  

Adapurn jika dihurburngkan derngan tanggapan rerspondern, banyak rerspon serturjur bahwa derngan adanya 
diskon bagi pernggurna Er-Wallert ShopererPay saat berrberlanja pada Er-Commerrcer Shoperer merndorong merrerka urnturk 
merlakurkan permberlian impurlsif. Hasil pernerlitian ini serjalan derngan pernerlitian serberlurmnya yang mernurnjurkkan 
bahwa diskon berrperngarurh sercara positif dan signifikan terrhadap kercernderrurngan konsurmern dalam merlakurkan 
minat permberlian impurlsif [15]. 
Pengaruh Fitur Layanan Terhadap Minat Pembelian Impulsif 

Hasil urji-t pada taberl 10 mernurnjurkkan bahwa nilai probabilitas variaberl fiturr layanan berrada di bawah taraf 
signifikansi yaitur 0,008<0,05. Olerh karerna itur, erlermern layanan mermainkan perran urtama dalam mermernarurhi 
kercernderrurngan konsurmern urnturk merlakurkan permberlian impurlsif. Variaberl karakterristik fiturr layanan pada hasil urji 
rergrersi mermpurnyai nilai positif yang mernurnjurkkan adanya hurburngan serarah antara karakterristik fiturr layanan 
derngan minat permberlian impurlsif. Artinya, bahwa sermakin baik dan berrvariasi fiturr layanan yang diserdiakan olerh 
Er-Wallert ShopererPay, maka akan sermakin merningkatkan volurmer minat permberlian impurlsif.  

Dari termuran ini, dapat disimpurlkan bahwa perningkatan kuralitas dan variasi fiturr layanan pada Er-Wallert 
ShopererPay mermainkan erran pernting dalam meringkatkan minat permberlian impurlsif konsurmern di platform Er-
Commerrcer Shoperer. Layanan yang rersponsiver dan rerlervan dapat mermperrkurat korerlasi ini, serhingga permahaman 
yang merndalam merngernai perngarurh fiturr layanan terrhadap perrilakur konsurmern dapat mermbantur permasar dalam 
merrancang stratergi permasaran yang lerbih erferktif. Perntingnya fiturr layanan yang murdah digurnakan dan berrvariasi 
mernurnjurkkan bahwa inovasi dalam layanan digital dapat mernjadi kurnci urnturk mermaksimalkan poternsi pernjuralan 
impurlsif di erra digital ini.  

Sersurai derngan hasil jawaban rerspondern, banyak yang mermberrikan rerspon positif dan serturjur bahwa 
kermurdahan fiturr layanan yang dirasakan saat ini merndorong konsurmern urnturk merlakurkan permberlian impurlsif. Hal 
terrserburt dimurngkinkan karerna pihak Er-Wallert ShopererPay serlalur rersponsif terrhadap kerburturhan pernggurnanya, 
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mernyerdiakan fiturr yang rerlervan dan mermurdahkan prosers transaksi. Hasil ini serjalan derngan hasil pernerlitian yang 
mernurnjurkkan bahwa fiturr layanan berrperngarurh positif dan signifikan terrhadap minat permberlian impurlsif [16]. 
Pengaruh Gaya Hidup, Diskon dan Fitur Layanan Terhadap Minat Pembelian Impulsif 

Berrdasarkan hasil urji-F pada taberl 11 diperrolerh bahwa probabilitas variaberl gaya hidurp, diskon dan fiturr 
layanan lerbih kercil dari taraf signifikan yaitur 0,000<0,05. Olerh karerna itur, dapat disimpurlkan bahwa kombinasi 
asperk gaya hidurp, diskon dan fiturr layanan sercara simurltan dapat berrperngarurh signifikan terrhadap minat 
permberlian impurlsif. Nilai koerifisiern derterrminasi (Adjursterd R2) serbersar 66,4% mernurnjurkkan bahwa 66,4% variasi 
dalam minat permberlian impurlsif dapat dijerlaskan olerh kertiga variaberl yaitur gaya hidurp, diskon dan fiturr layanan, 
sermerntara sisanya 33,6% diperngarurhi olerh faktor-faktor lain yang tidak dikaji dalam pernerlitian ini. 

Kercernderrurngan mahasiswa dalam mermburat kerpurtursan permberlian tanpa perrerncanaan yang matang 
mernurnjurkkan bahwa gaya hidurp, diskon dan fiturr layanan dapat mermperngarurhi minat permberlian impurlsif, 
serhingga permasar dapat merrancang stratergi yang lerbih erferktif urnturk merningkatkan pernjuralan. Derngan 
mermanfaatkan gaya hidurp konsurmern, mermberrikan diskon yang mernarik dan mernawarkan fiturr layanan yang 
mermurdahkan transaksi, Er-Wallert ShopererPay akan dapat terrurs merningkatkan minat pe rmberlian impurlsif di 
kalangan mahasiswa.  

Berrdasarkan hasil terrserburt, Er-Wallert ShopererPay sernantiasa mermperrhatikan kerbu rturhan pernggurnanya 
terrurtama pernggurna yang masih berrstaturs mahasiswa. Banyaknya diskon, potongan ongkir hingga kermurdahan 
fiturr layanan dalam berrtransaksi mernggurnakan Er-Wallert ShopererPay sercara signifikan dapat merningkatkan minat 
permberlian impurlsif. Hasil ini serlaras derngan terori minat permberlian impurlsif yang mernjerlaskan bahwa faktor-faktor 
serperrti diskon dan kermurdahan layanan dapat mermerngarurhi dan merndorong konsurmern u rnturk dapat mermilih 
produrk ataur jasa tanpa perrtimbangan yang matang, lalur mermberlinya sercara tiba-tiba tanpa perrerncanaan 
serberlurmnya [17]. 

 
KESIMPULAN  

Pernerlitian ini berrturjuran urnturk merngkaji perngarurh gaya hidurp, diskon dan fiturr layanan terrhadap minat 
permberlian impurlsif pernggurna Er-Wallert ShopererPay pada platform Er-Commerrcer Shoperer di kalangan mahasiswa. 
Berrdasarkan analisis data dan permbahasan yang terlah dilakurkan, pernerlitian ini mernyimpurlkan bahwa gaya hidurp, 
diskon dan fiturr layanan masing-masin mermiliki perngarurh positf dan signifikan terrhadap minat permberlian impurlsif 
sercara parsial. Sercara simurltan, gaya hidurp, diskon dan fiturr layanan berrkontribursi sercara signifikan terrhadap 
minat permberlian impurlsif derngan nilai koerfisiern derterrminasi serbersar 66,4%. Ini mernurnjurkkan bahwa kertiga 
variaberl terrserburt sercara berrsama-sama mernjerlaskan serbagian bersar variasi dalam minat permberlian impurlsif di 
kalangan mahasiswa.  

Mahasiswa derngan gaya hidurp terrterntur cernderrurng lerbih serring merlakurkan permberlian impurslif, didurkurng 
olerh berragam produrk dan kermurdahan permbayaran yang ditawarkan olerh Shoperer .Promosi dan pernawaran diskon 
yang mernarik jurga terrburkti merningkatkan minat mahasiswa urnturk merlakurkan permberlian tanpa perrerncanaan 
serberlurmnya. Serlain itur, fiturr layanan yang murdah digurnakan dan rerlervan derngan kerburtu rhan pernggurna turrurt 
merndorong minat permberlian impurlsif di kalangan mahasiswa.  

Pernerlitian ini mernghasilkan implikasi yang merncakurp asperk teroritis dan praktis. Sercara teroritis, termuran ini 
merndurkurng terori-terori perrilakur konsurmern dan permasaran digital, serrta mermburka perlurang bagi pernerlitian lerbih 
lanjurt derngan variaberl dan popurlasi yang berrberda. Sercara praktis, hasil pernerlitian ini dapat dimanfaatkan olerh 
Shoperer dan pernyerdia layanan Er-Wallert ShopererPay urnturk mernawarkan lerbih banyak diskon, merningkatkan fiturr 
layanan, dan merrancang stratergi permasaran yang lerbih terpat sasaran berrdsarkan permahaman terntang gaya hidurp 
pernggurnaa.  

Urnturk perngermbangan lerbih lanjurt, disarankan agar pernerlitian serlanjurtnya merncakurp popurlasi yang lerbih 
luras, mernyerlurrurh dan berragam, tidak hanya terrbatas pada mahasiswa, urnturk mermperrolerh gambaran yang lerbih 
mernyerlurrurh merngernai perngarurh gaya hidurp, diskon dan fiturrlaanan terrhadap minat permberlian impurlsif pada 
berrbagai kerlompok derngan berrbagai latar berlakang.  
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