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Abstract 

The purpose of this study was to determine the partial and simultaneous significant effect between the purchase 
decision of a Honda CRF 150l motorcycle on the Nganjuk Kracker Community based on product quality, price, and brand 
image considerations.  

The approach in this study uses a quantitative approach with causal research techniques data collection by 
distributing questionnaires. The population in this study were all members of the Nganjuk Cracker Community with a total of 
120 members. In this study, the samples were 40 respondents, members of the Nganjuk Cracker community. The sampling 
technique used was the Simple Rondom Sampling technique. The data analysis technique uses multiple linear regression 
analysis with the help of SPSS for windows version 23 software.  

The conclusion of this study is that there is a partial and simultaneous significant effect between purchasing 
decisions for Honda CRF 150l motorcycles in terms of product quality, price, and brand image (Case Study on the Nganjuk 
KRACKER Community). 
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Abstrak 

Tujuan penelitian ini yaitu untuk mengetahui pengaruh signifikan secara parsial dan  simultan antara keputusan 
pembelian sepeda motor honda CRF 150l pada Komunitas Kracker Nganjuk berdasarkan pertimbangan kualitas produk, 
harga, dan citra merek.  

Pendekatan dalam penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan teknik  penelitian bersifat kausalitas 
pengumpulan datanya dengan menyebar kuesioner. Populasi dalam  penelitian ini seluruh Anggota Komunitas Kracker 
Nganjuk dengan jumlah 120 anggota. Dalam penelitian ini yang menjadi sempelnya adalah 40 responden anggota 
komunitas Kracker Nganjuk.  Teknik pengambilan sampel menggunakan teknik Simpel Rondom Sampling. Teknik analisis 
data  menggunakan analaisis regresi linier berganda dengan bantuan software SPSS for windows versi  23.  

Simpulan dari penelitian ini adalah terdapat pengaruh signifikan secara parsial dan  simultan antara keputusan 
pembelian sepeda motor honda CRF 150l ditinjau dari kualitas produk,  harga, dan citra merek (Studi Kasus pada 
Komunitas KRACKER Nganjuk).  

 

Kata Kunci: Keputusan Pembelian, Kualitas Produk, Harga, Citra Merek 

 
 

PENDAHULUAN 

Semakin meningkatnya kebutuhan masyarakat yang harus dicapaii menjadikan perusahaan lebih aktif 
menekankan perbedaan produk agar disenangi konsumen. Persaingan semakin ketat dan berkembang yang 
mengharuskan perusahaan memikirkan strategi dan menempat kan produk unggulnya. Beberapa perusahaan 
baru telah lahir dan perusahaan yang lama pun berusaha untuk bertahan. Salah satunya yaitu sepeda motor 
honda CRF 150L merupakan merek sepeda motor honda model trail yang populer saat ini yang disukai banyak 
remaja, orangtua, dan orang-orang muda sekaligus menjadi favorit untuk penyaluran hobi dan gaya hidup. 
Sepeda motor honda CRF 150L mungkin baru dipabrikan honda, tetapi menjadi paling dicari dan terlaris karena 
pabrikan honda sangat diminati konsumen. Berdasarkan observasi awal peneliti sebelumnya sudah mencoba 
kawasaki KLX 150L, Sepeda motor trail honda CRF 150L yang memang lebih irit dan gesit dibandingkan 
kawasaki KLX 150L. Tidak hanya itu masyarakat kediri pun banyak yang sudah fanatik dengan produk honda 
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sehingga membuat mereka lebih memilih produk honda di bandingkan dengan produk yang lainya. Fenomena 
lain yang tidak kalah penting dari kualitas produk adalah harga. Sedikit beda harga produk yang di tawarkan, 
lebih mahal di Honda CRF, hal ini membuktikan bahwa menentukan harga produk sangat penting dan 
berpengaruh pada pelanggan. Ada beberapa pelanggan mengeluh tentang harga produk Kawasaki KLX 150 
yang sedikit murah di bandingkan Honda CRF 150L. Hal selanjutnya yang menjadi pertimbangan pelanggan 
melakukan pembelian kembali adalah Citra merek. Terkait dengan citra merek ada beberapa pelanggan yang 
mengeluh dengan merek kawasaki yang terkenal dengan motor gedenya yang pastinya lebih boros di 
bandingkan merek honda yang sudah lama melekat di hati masyarakat menengah kebawah membuat lebih 
memilih merek honda di banding yang lainya. 

Pengambilan ikeputusan ipembelian imerupakan ibagian iterpenting idalam iperilaku ikonsumen isecara 
iumum idan imerupakan ititik iawal idari ikeseluruhan ipola ikonsumsi ikonsumen. ikeputusan ipembelian idibuat 
idengan ikemungkinan ialternatif ipilihan, iapabila ialternatif ipilihan itidak iada iitu ibukan idari itindakan 
ikeputusan ipembelian. ipengambilan ikeputusan ipembelian i iadalah imembeli imerek iyang ipaling idisukai idari 
iberbagai ialternatif iyang iada i[1]. i 

Faktor iyang iperlu idiperhatikan idalam imeningkatkan ikeputusan ipembelian iadalah ikualitas iproduk. 
ikualitas iproduk imerupakan ikeseluruhan igabungan ikarakteristik iproduk idan ijasa iyang idihasilkan idari 
ipemasaran, irekayasa iproduksi, idan ipemeliharaan iyang imembuat iproduk idan ijasa itersebut idapat 
idigunakan imemenuhi iharapan ipelanggan iatau ikonsumen i[2]. iDengan idasar ipenelitian iterdahulu iyang 
imenyatakan ikualitas iproduk itidak iberpengaruh iterhadap iKeputusan iPembelian, ioleh i[3]. iSedangkan ihal 
iini iberbanding iterbalik idengan ihasil ipenelitian iyang idilakukan ioleh i[4] iyang imenunjukkan iadanya 
ipengaruh iyang ipositif idan isignifikan iantara ivariabel ikualitas iproduk iterhadap ikeputusan ipembelian. 

Faktor iharga ijuga imerupakan isalah isatu ifaktor iyang idapat imempengaruhi ikeputusan ipembelian 
iyang ipada ihasilnya imempunyai ipengaruh iterhadap icalon ikonsumen. i[5], imenyatakan ibahwa iharga 
imerupakan isatu-satunya iunsur idengan ibauran ipemasaran iyang imemberikan ipemasukan iatau ipendapatan 
ibagi iperusahaan. iHasil ipenelitian iyang idilakukan ioleh i[6] iyang imenunjukkan ibahwa iharga itidak 
iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian. 

Selain ikualitas iproduk idan iharga, ikeputusan ipembelian ijuga idipengaruhi ioleh icitra imerek, icitra 
imerek iadalah ibagaimana ipelanggan idan iorang ilain imemandang icitra imerek iCitra imerek imerupakan 
isekumpulan iasosiasi iyang idiorganisir imenjadi isatu iyang iberarti i[7]. iHasil ipenelitian iyang idilakukan ioleh 
i[8] imenyatakan ibahwa itidak iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian. 

Sehubungan idengan ilatar ibelakang iyang itelah idipaparkan itersebut, imaka ipenulis itertarik iuntuk 
imelakukan ipenelitian idengan ijudul: i“Keputusan iPembelian iSepeda iMotor iHonda iCRF i150l ipada 
iKomunitas iKracker iNganjuk iBerdasarkan iPertimbangan iKualitas iProduk, iHarga, idan iCitra iMerek”. 
iAdapun itujuan ipenelitian iyang iingin idicapai iadalah: 
1) Kualitas iproduk iterhadap ikeputusan ipembelian iSepeda iMotor iHonda iCRF i150L ipada iKomunitas 

iKRACKER iNganjuk. 
2) Harga iterhadap ikeputusan ipembelian iSepeda iMotor iHonda iCRF i150L ipada iKomunitas iKRACKER 

iNganjuk. 
3) Citra imerek iterhadap ikeputusan ipembelian iSepeda iMotor iHonda iCRF i150L ipada iKomunitas 

iKRACKER iNganjuk. 
4) Kualitas iproduk, iharga, idan icitra imerek iterhadap ikeputusan ipembelian iSepeda iMotor iHonda iCRF 

i150L ipada iKomunitas iKRACKER iNganjuk 

 

METODE 

Pendekatan idalam ipenelitian iini imenggunakan ipendekatan ikuantitatif idengan iteknik i ipenelitian 
ibersifat ikausal ipengumpulan idatanya idengan imenyebar ikuesioner. iPopulasi idalam ipenelitian iini iseluruh 
iAnggota iKomunitas iKracker iNganjuk idengan ijumlah i120 ianggota. iDalam ipenelitian iini iyang imenjadi 
isempelnya iadalah i40 iresponden ianggota ikomunitas iKracker iNganjuk. iTeknik ipengambilan isampel 
imenggunakan iteknik iSimpel iRondom iSamplingTeknik ianalisis idata imenggunakan ianalaisis iregresi ilinier 
iberganda idengan ibantuan isoftware iSPSS i ifor iwindows iversi i23. i 
 
 
 

HASIL iPENELITIAN iDAN iPEMBAHASAN 
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1. Karakteristik iResponden 
a. Karakteristik iResponden iBerdasarkan iJenis iKelamin 

Berikut iini ipada itabel i1 iakan idisajikan igambaran iresponden iberdasarkan ijenis ikelamin: 
Tabel i1. iJenis iKelamin iResponden 

Jenis iKelamin Jumlah iResponden Persentase 

Laki-laki 24 60% 
Perempuan 16 40% 
Jumlah 40 100% 

Sumber: iData iPrimer iyang idiolah, i2021 

Berdasarkan ihasil itabel i4.1 idapat idiketahui ijumlah iresponden iadalah ilaki-laki, idimana 
ijumlah iresponden ilaki-laki isebesar i60%. 

 
b. Karakteristik iResponden iBerdasarkan iUsia 

Berikut iini ipada itabel i2 iakan idisajikan igambaran iresponden iberdasarkan iusia: 
Tabel i2. iUsia iResponden 

Rentang iUsia Jumlah iResponden Persentase 

>20 is/d i30 12 30% 
>30 is/d i40 18 45% 
>40 is/d i50 6 15% 

>50 iThn 4 10% 
Total 40 100% 

Sumber: iData iPrimer iyang idiolah, i2021 

Berdasarkan itabel i2 idapat idiketahui ijumlah iresponden iyang ipaling ibanyak iadalah iyang 
iberusia i>30 is/d i40 isebanyak i18 iresponden iatau i45%. iResponden iyang ipaling isedikit iadalah 
iyang iberusia i>50 isebanyak i4 iresponden iatau i10%. iSelanjutnya, iresponden iyang iberusia i>20 is/d 
i30 isebanyak i12 iresponden iatau i30%. iTerakhir, iresponden iyang iberusia i>40 is/d i50 itahun 
isebanyak i6 iresponden iatau i15%. iHasil itersebut imenunjukkan ibahwa ianggota ikomunitas iKracker 
imerupakan iusia iyang irelatif imuda idan iberada idalam iusia iproduktif iuntuk ibekerja. 

 
2. Analisis iRegresi iLinier iBerganda i 

Hasil ianalisis iregresi ilinier iberganda idapat idilihat ipada itable i3. iberikut iini: 
 

Tabel i3. iHasil iAnalisis iRegresi iLinier iBerganda 
 

Model 

Unstandardized 
iCoefficients 

Standardized 
iCoefficients 

t Sig. B Std. iError Beta 

 i i i 
i i 
i1 

(Constant) 13,084 3,961  3,303 ,002 
Kualitas iProduk ,599 ,125 ,953 4,790 ,000 
Harga i -,378 ,130 -,579 -2,899 ,006 
Citra iMerek ,291 ,121 ,294 2,402 ,022 

a. Dependen ivariabel: iKeputusan ipembelian i 
Sumber: idata iprimer idiolah ioleh ipeneliti, i2021 

Persamaan iregresi idi iatas imempunyai iangka imakna isebagai iberikut: 
a. Konstanta i= i13,084 

Nilai itersebut imenunjukkan ibahwa ijika ivariabel ikualitas iproduk i(X1), iharga i(X2) idan icitra imerek 
i(X3) ibernilai i0, imaka inilai ikeputusan ipembelian i(Y) iadalah i13,084. 

b. Koefisien iX1 i= i0,599 
Variabel iX1 ikualitas iproduk imempunyai ipengaruh ipositif iterhadap iY i(keputusan ipembelian) 
idengan ikoefisien iregresi isebesar i0,599 isatuan iartinya ijika iterjadi ipeningkatan ivariabel iX1 
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i(kualitas iproduk) isebesar i1 isatuan, imaka iY i(keputusan ipembelian) iakan inaik isebesar i0,599 
idengan iasumsi ivariabel iharga idan icitra imerek itetap iatau ikonstan. 

c. Koefisien iX2 i= i- i0,378 
Variabel iX2 iharga imempunyai ipengaruh inegatif iterhadap iY i(keputusan ipembelian) idengan 
ikoefisien iregresi isebesar i– i0,378 isatuan iartinya ijika iterjadi ikenaikan ivariabel iX2 i(harga) isebesar 
i1 isatuan, imaka iY i(keputusan ipembelian) iakan iturun isebesar i0,378 isatuan idengan iasumsi 
ivariabel ikualitas iproduk idan icitra imerek itetap iatau ikonstan. 

d. Koefisien iX3 i= i0,291 
Variabel iX3 icitra imerek imempunyai ipengaruh ipositif iterhadap iY i(keputusan ipembelian) idengan 
ikoefisien iregresi isebesar i0,291 iartinya ijika iterjadi ipeningkatan ivariabel iX3 i(citra imerek) isebesar 
i1 isatuan, imaka iY i(keputusan ipembelian) iakan inaik isebesar i0,291 isatuan idengan iasumsi 
ivariabel iharga idan ikualitas iproduk itetap iatau ikonstan. 

e. Variabel iyang iberpengaruh ipaling idominan 
Berdasarkan ihasil ianalisis iregresi ilinier iberganda, idapat idisimpulkan ibahwa ivariabel iyang 
iberpengaruh ipaling idominan iadalah ivariabel ikualitas iproduk iyang imemiliki inilai ikoefisien iB 
i(beta) ipaling ibesar iyaitu isebesar i0,599. 
 

3. Koefisien iDeterminasi i(Adjusted iR iSquare) i 
Berikut ihasil ikoefisien ideterminasi idari iketiga ivariabel iindependen iyaitu ikualitas iproduk, iharga 

idan icitra imerek ipada itabel i4. iBerikut iini: 
 

Tabel i4. iHasil iAdjusted iR iSquare 

Model R R iSquare 
 i iAdjusted iR 

iSquare 
 i iStd. iError iof ithe 

iEstimate 

1 ,685a ,469 ,424 2,070 

a. Predictors: i(Constant), iCitra iMerek, iKualitas iProduk, iHarga i 
b. Dependent ivariable: iKeputusan ipembelian 

Sumber: iData iprimer idiolah, i2021 

Berdasarkan itabel i4 idapat idiketahui inilai iadjusted iR2 isebesar i0,424. iHal iini imenunjukan ibahwa 
ivariabel iindependen ikualitas iproduk, iharga idan icitra imerek imampu imenjelaskan ivariabel idependen 
i(keputusan ipembelian) isebesar i42,4% idan isisanya i57,6% idijelaskan ioleh ivariabel ilain iyang itidak 
idikaji idalam ipenelitian iini. 

 
4. Uji iHipotesis 

a. Uji-t i(Parsial) 

Hasil idari iperhitungan iuji istatistik it idapat idilihat ipada itabel i5 iberikut iini. 

Tabel i5. iUji-t i(Parsial) 
 

 

a. Dependen ivariabel: iKeputusan iPembelian i 
Sumber: iData iprimer idiolah, i2021 

 
Tabel i5 imenunjukkan ihasil ipengujian iuji-t iyang idijelaskan isebagai iberikut:: 
1) Berdasarkan ihasil iperhitungan ipada itabel i5 idiperoleh inilai isignifikansi ivariabel ikualitas iproduk 

isebesar i0,000 iyang imana inilai itersebut ilebih ikecil idari i0,05, imaka iH0 iditolak idan iHa iditerima. 
iArtinya, ivariabel ikualitas iproduk isecara iparsial iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan 
ipembelian. 

Model t Sig. 

 i i i i 
i i1 

(Constant) 3,303 ,002 

Kualitas iProduk 4,790 ,000 

Harga i -2,899 ,006 

Citra iMerek 2,402 ,022 
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2) Berdasarkan ihasil iperhitungan ipada itabel i5 idiperoleh inilai isignifikansi ivariabel iharga isebesar 
i0,006 iyang imana inilai itersebut ilebih ikecil idari i0,05, imaka iH0 iditolak idan iHa iditerima. iArtinya, 
ivariabel iharga isecara iparsial iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian. 

3) Berdasarkan ihasil iperhitungan ipada itabel i5 idiperoleh inilai isignifikansi ivariabel icitra imerek 
isebesar i0,022 iyang imana inilai itersebut ilebih ikecil idari i0,05, imaka iH0 iditolak idan iHa iditerima. 
iArtinya, ivariabel icitra imerek isecara iparsial iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan 
ipembelian. 
 

b. Uji iF i(Simultan) 

Berikut ihasil ipengujian isecara isimultan imenggunakan iUji-F iyang inilainya iakan idibandingkan 

idengan isignifikansi i0,05 idapat idilihat ipada itable i6: 

Tabel i6. iUji iF i(Simultan 

Model F Sig. 

 i i i i i i1 Regression 10,587 ,000b 
Residual   
Total   

a. Dependent ivariable: iKeputusan iPembelian 
b. Predictors: i(Constant), iCitra iMerek, iKualitas iProduk, iHarga 

Sumber: iData iprimer idiolah, i2021 

Berdasarkan ihasil iuji-F ipada itabel i6, idiperoleh inilai isignifikansi isebesar i0,000 iyang imana 
inilai itersebut ilebih ikecil idari i0,05, imaka ihipotesis iH0 iditolak idan iHa iditerima. iArtinya, ivariabel 
ikualitas iproduk, iharga idan icitra imerek isecara isimultan iberpengaruh isignifikan iterhadap ivariabel 

ikeputusan ipembelian. 

 
KESIMPULAN 

Berdasarkan ipenjelasan iyang itelah idikemukakan, imaka idapat idiambil ikesimpulan isebagai iberikut: 
iAda ipengaruh iyang isignifikan isecara iparsial iantara ikeputusan ipembelian isepeda imotor ihonda iCRF i150l 
ipada iKomunitas iKracker iNganjuk iberdasarkan ipertimbangan ikualitas iproduk, iharga, idan icitra imerek. 
iBerarti ibahwa, isemakin ibaik ikualitas iproduk, isemakin irendah iharga iyang iditawarkan idan isemakin ibaik 
icitra imerek iyang idiberikan ipada ikonsumen, imaka isemakin imeningkat ipula ikeputusan ipembelian iSepeda 

iMotor iHonda iCRF i150L ipada iKomunitas iKRACKER iNganjuk. iSelanjutnya iada ipengaruh iyang isignifikan 
isecara isimultan iantara ikeputusan ipembelian isepeda imotor ihonda iCRF i150l ipada iKomunitas iKracker 
iNganjuk iberdasarkan ipertimbangan ikualitas iproduk, iharga, idan icitra imerek. iHal iini iberarti isemakin ibaik 
ikualitas iproduk, isemakin irendah iharga iyang iditawarkan idan isemakin ibaik icitra imerek iyang idiberikan 
ipada ikonsumen, imaka isemakin imeningkat ipula ikeputusan ipembelian iSepeda iMotor iHonda iCRF i150L 

ipada iKomunitas iKRACKER iNganjuk. 
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