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Abstract 
This study investigates the increased usage of cosmetic products in Indonesia, reflecting a growing lifestyle trend. The rise in 
the number of cosmetic users presents opportunities for local producers to compete in a broad and diverse market. To gain a 
competitive edge, developing strong brand equity is crucial. This research aims to analyze the impact of advertising, social 
media, and brand ambassadors on brand equity, both partially and simultaneously, among Somethinc brand customers. 
Utilizing a quantitative approach with descriptive methods and Non-Probability Sampling techniques, the results indicate that 
advertising (X1) and social media (X2) significantly influence brand equity, while brand ambassadors (X3) do not have a 
significant partial impact. However, advertising, social media, and brand ambassadors collectively have a significant effect on 
the brand equity of Somethinc customers. 
Keywords: Advertising, Social Media, Brand Ambassador, Brand Equity 
 

Abstrak 
Penelitian ini mempelajari tentang peningkatan penggunaan produk kosmetik di Indonesia yang mencerminkan tren gaya 
hidup yang semakin populer. Peningkatan jumlah pengguna kosmetik membuka peluang bagi produsen lokal untuk bersaing 
di pasar yang luas dan beragam. Untuk memenangkan persaingan, pengembangan Brand Equity yang kuat menjadi 
penting. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh iklan, media sosial, dan Brand Ambassador terhadap Brand 
Equity, baik secara parsial maupun simultan, pada pelanggan Brand Somethinc. Menggunakan pendekatan kuantitatif 
dengan metode deskriptif dan teknik Non-Probability Sampling, hasil penelitian menunjukkan bahwa iklan (X1) dan media 
sosial (X2) berpengaruh signifikan terhadap Brand Equity, sedangkan Brand Ambassador (X3) tidak memiliki pengaruh 
signifikan secara parsial. Secara simultan, iklan, media sosial, dan Brand Ambassador berpengaruh signifikan terhadap 
Brand Equity pelanggan Brand Somethinc. 
Keywords: Iklan, Media Sosial, Brand Ambassador, Brand Equity 
 
 

PENDAHULUAN 
Fenomena keinginan untuk tampil cantik dan menarik telah menyebabkan pertumbuhan industri 

kosmetik di seluruh dunia[1]. Di Indonesia, tren ini juga terlihat dengan jelas, di mana industri kosmetik 
mengalami perkembangan yang signifikan. Kesadaran yang terus berkembang tentang pentingnya perawatan 
diri, khususnya di kalangan generasi muda, telah mendorong kemajuan industri kecantikan .Pertumbuhan produk 
kosmetik di Indonesia mencerminkan bahwa tren dan gaya hidup yang berfokus pada penggunaan produk 
kosmetik semakin populer di masyarakat. Dengan meningkatnya jumlah pengguna produk kosmetik, hal ini 
membuka peluang yang sangat baik bagi produsen lokal di Indonesia untuk memanfaatkan potensi pasar yang 
terus berkembang. 

Dengan pasar yang luas dan beragam, semakin banyak merek kosmetik muncul setiap hari, termasuk 
produk lokal dan internasional. Setiap produk kosmetik baru hadir dengan formulasi berkualitas dan harga yang 
bervariasi. Dalam kondisi persaingan yang tinggi, perusahaan perlu memilih produk yang sesuai dengan 
kebutuhan kulit konsumen. Perusahaan selalu menghadapi perubahan pasar, persaingan ketat, ketidakpastian, 
dan risiko bisnis yang tinggi. Perubahan ini memaksa perusahaan untuk mengembangkan strategi bisnis 

.Agar dapat bersaing dengan merek kosmetik lainnya, Banyaknya pilihan merek yang berbeda di pasaran 

mendorong para pengusaha kosmetik untuk lebih unggul dalam persaingan, terutama melalui pengembangan 
brand equity yang kuat. Dengan brand equity yang kuat merek akan dapat lebih unggul dari pesaingnya. Karena 
alasan tersebut, keberadaan brand equity menjadi sangat penting bagi sebuah perusahaan agar dapat bertahan 
dalam persaingan industri. 
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Brand Equity adalah nilai tambahan yang dimiliki oleh setiap produk atau jasa dari suatu perusahaan[3]. 

Nilai tambah ini adalah kesan positif yang diterima pelanggan dari merek yang mereka gunakan. Dengan brand 
equity yang kuat, sebuah merek akan lebih menonjol dibandingkan pesaingnya. Oleh karena itu, brand equity 
sangat penting bagi perusahaan agar bisa bertahan dan bersaing dalam industri. 

Iklan adalah cara utama untuk berkomunikasi dengan pelanggan dipasar[4]. Daya tarik iklan dan media 
promosi sangat penting untuk membuat kesan yang kuat pada calon konsumen. Ini adalah alat yang berharga 
untuk memperkuat Brand Equity[5].  Hal ini sejalan dengan penelitian sebelumnya yang dilakukan oleh  Irwan & 
Kamaruddin (2023) menunjukkan bahwa iklan memiliki pengaruh positif yang signifikan terhadap ekuitas merek. 
Ini berarti bahwa iklan yang menarik dan informatif dapat meningkatkan citra merek dan memperkuat Brand 
Equity[6]. 

Di era digital saat ini, media sosial telah menjadi platform utama untuk promosi dan interaksi dengan 
konsumen. Meskipun media sosial memberikan peluang besar untuk memperkenalkan dan mempromosikan 
produk, penggunaannya juga membawa tantangan. Perusahaan harus bersaing dengan banyak konten lain yang 
juga berusaha menarik perhatian konsumen. media sosial memiliki pengaruh positif yang signifikan terhadap 
brand equity suatu produk. Hal ini terbukti dari pengelolaan dan pemanfaatan yang dilakukan oleh somethinc 
dalam menggunakan media sosialnya untuk menguatkan produknya di masyarakat. Selain itu, sifat media sosial 
yang dinamis dan cepat berubah memaksa perusahaan untuk terus berinovasi. Media sosial memiliki potensi 
besar sebagai alat yang efektif untuk membantu perusahaan memperkenalkan keunikan produk mereka kepada 
pelanggan[7]. Hal ini didukung oleh penelitian sebelumnya oleh Sakina & Aslami (2022) yang menunjukkan 
bahwa media sosial memiliki pengaruh positif yang signifikan terhadap Brand Equity suatu produk[8].  

Selain tantangan dalam mengelola konten di media sosial, perusalhalaln jugal menghaldalpi malsallalh 
dallalm memilih daln mengelolal Bralnd ALmbalssaldor. Bralnd ALmbalssaldor memiliki peraln penting dallalm 
membalngun kesaldalraln merek, meningkaltkaln dalyal talrik produk, daln memperluals jalngkalualn palsalr dengaln 
menyebalrkaln pesaln positif tentalng merek tersebut. Merekal dalpalt meningkaltkaln altalu memperkualt pengalkualn 
konsumen terhaldalp produk balru altalu yalng sudalh aldal sertal memengalruhi Bralnd Equity, kalrenal konsumen 
sering memperhaltikaln informalsi yalng disalmpalikaln oleh Bralnd ALmbalssaldor. Selalin itu, kepribaldialn Bralnd 
ALmbalssaldor jugal mempengalruhi balgalimalnal malsyalralkalt memalndalng citral perusalhalaln[9].Penelitialn oleh 
Chalndralwinaltal (2023) jugal memperkualt temualn ini dengaln menunjukkaln balhwal Bralnd ALmbalssaldor memiliki 
dalmpalk signifikaln terhaldalp Bralnd Equity sualtu produk[10]. 

Berdalsalrkaln penjelalsaln dialtals Hubungaln alntalral iklaln, medial sosiall, daln bralnd almbalssaldor memiliki 
sejumlalh keuntungaln yalng dalpalt meningkaltkaln bralnd equity sualtu merek. Penting balgi perusalhalaln untuk 
memalhalmi secalral mendallalm alspek positif daln negaltif dalri hubungaln ini, dengaln tujualn meralncalng straltegi 
pemalsalraln yalng seimbalng daln efektif, sertal dalpalt menjalgal daln meningkaltkaln bralnd equity di palsalr yalng 
kompetitif. 

Didirikaln paldal Malret 2019 oleh Irene Ursulal, Somethinc haldir dengaln mengusung stalndalr kuallitals 
internalsionall. Pendirialnnyal beralwall dalri ketertalrikaln besalr salng pendiri terhaldalp produk kecalntikaln daln 
kesenalngaln dallalm meralwalt diri. Selalin mendalpaltkaln sertifikalsi hallall, Somethinc jugal menalwalrkaln kuallitals 
stalndalr internalsionall dengaln halrgal yalng tetalp terjalngkalu. Merek lokall ini bertujualn tidalk halnyal untuk 
menyedialkaln produk kecalntikaln, tetalpi jugal produk berkuallitals yalng setalral dengaln merek globall. Salalt ini, 
Somethinc telalh mengelualrkaln 20 jenis produk peralwaltaln kulit. 
Somethinc dikenall kalrenal komitmennyal terhaldalp inovalsi produk daln penggunalaln balhaln berkuallitals tinggi, 
yalng menalrik perhaltialn konsumen yalng semalkin peduli dengaln efektivitals daln kealmalnaln produk kecalntikaln. 
Merek ini jugal menalwalrkaln berbalgali produk unggulaln yalng telalh mendalpaltkaln balnyalk ulalsaln positif dalri 
konsumen. Penelitialn ini dihalralpkaln dalpalt mengidentifikalsi falktor-falktor yalng mendukung kesuksesaln 
Somethinc sertal memberikaln walwalsaln berhalrgal tentalng straltegi efektif untuk membalngun daln 
mempertalhalnkaln Ekuitals merek di palsalr kosmetik yalng dinalmis. 
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METODE 
 Metode yalng digunalkaln dallalm penelitialn ini aldallalh Metode Kualntitaltif Kalusallitals, yalng bertujualn 

mencalri hubungaln sebalb-alkibalt alntalral valrialbel bebals (independen) daln valrialbel terikalt (dependen) dengaln 
daltal staltistik yalng dalpalt diukur, ralsionall, daln sistemaltis. Penelitialn dilalkukaln paldal pelalnggaln bralnd somethinc 
diwilalyalh Kediri. Teknik salmpling yalng digunalkaln aldallalh non-probalbility salmpling dengaln purposive salmpling, 
yalng melibaltkaln 40 responden. Daltal dikumpulkaln melallui observalsi lalngsung daln penyebalraln kuesioner 
kepaldal konsumen Meteor Distro, sementalral pengolalhaln daltal dilalkukaln menggunalkaln SPSS versi 23. Teknik 
alnallisis daltal meliputi uji instrumen penelitialn, uji alsumsi klalsik (uji norma llitals, uji multikolinealritals, uji 
heterokedalstisitals), alnallisis regresi linier bergalndal, koefisien determinalsi, daln uji hipotesis. Setelalh alnallisis daltal 
dilalkukaln, halsilnyal alka ln ditalrik kesimpulaln. Instrumen penelitialn halrus memenuhi uji valliditals daln relialbilitals 
algalr dialnggalp lalyalk daln balik untuk melalnjutkaln penelitialn. 

 
 

HALSIL PENELITIALN DALN PEMBALHALSALN 
Uji Vallidita ls 

Uji valliditals digunalkaln untuk menilali alpalkalh sualtu pernyaltalaln dallalm kuesioner salh altalu tidalk. Daltal yalng 
beralsall dalri talnggalpaln responden dialnggalp vallid jikal rhitung > rtalbel dengaln tingkalt signifikalnsi 5%. Halsil uji 
valliditals aldallalh sebalgali berikut: 

 
 Talbel 1. Pengujialn Valliditals 

Valrialbel Item 
Koefisien 
Korelalsi 
Rhitung 

Rtalbel Keteralngaln 

 
 
 
 
 

Ikla ln 

X1.1 0.446 0,2638 Vallid 
X1.2 0.620 0,2638 Vallid 
X1.3 0.690 0,2638 Vallid 
X1.4 0.636 0,2638 Vallid 
X1.5 0.675 0,2638 Vallid 
X1.6 0.626 0,2638 Vallid 
X1.7 0.581 0,2638 Vallid 
X1.8 0.764 0,2638 Vallid 

 
 
 

Medial Sosiall 

X2.1 0.848 0,2638 Vallid 
X2.2 0.477 0,2638 Vallid 
X2.3 0.649 0,2638 Vallid 
X2.4 0.678 0,2638 Vallid 
X2.5 0.628 0,2638 Vallid 
X2.6 0.433 0,2638 Vallid 

 
 
 
 
 

Bralnd ALmba lssaldor 

X3.1 0.363 0,2638 Vallid 
X3.2 0.492 0,2638 Vallid 
X3.3 0.342 0,2638 Vallid 
X3.4 0.508 0,2638 Vallid 
X3.5 0.326 0,2638 Vallid 
X3.6 0.493 0,2638 Vallid 
X3.7 0.504 0,2638 Vallid 
X3.8 0.592 0,2638 Vallid 

 
 
 
 
 
 

Bralnd Equity 

Y1.1 0.610 0,2638 Vallid 
Y1.2 0.639 0,2638 Vallid 
Y1.3 0.590 0,2638 Vallid 
Y1.4 0.527 0,2638 Vallid 
Y1.5 0.593 0,2638 Vallid 
Y1.6 0.461 0,2638 Vallid 
Y1.7 0.773 0,2638 Vallid 
Y1.8 0.472 0,2638 Vallid 

                 Sumber : daltal diolalh SPSS (2024) 
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Paldal talbel 1 menunjukaln balhwal valrialbel bebals yalitu iklaln, medial sosisl, bralnd almbalssaldor, daln valrialbel 
terikalt bralnd equity dinyaltalkaln vallid dengaln pernyaltalaln per indikaltor. 

 
 
Uji Realbilitals 

Uji relialbilitals digunalkaln untuk mengukur konsistensi kuesioner sebalgali indikaltor valrialbel. Sebualh 
kuesioner dialnggalp relialbel altalu halndall jikal jalwa lbaln responden terhaldalp pertalnyalaln konsisten altalu sta lbil. 
Setialp item kuesioner dialnggalp tidalk relialbel jikal nilali cronbalch allphal < 0,6. Berikut aldallalh halsil uji 
relialbilitalsnyal: 
 

 
Talbel 2. Pengujialn Realbilitals 

Va lrialbel Nilali ALlphal Stalndalrt Realbilitals Keteralngaln 

Ikla ln 

Medial Sosiall 

Bralnd ALmbalssaldor 

Bralnd Equity 

0.742 0,6 Relia lble 
0.774 0,6 Relia lble 
0.620 0,6 Relia lble 
0.710 0,6 Relia lble 

                  Sumber: daltal diolalh SPSS 2024 
 
Berdalsalrkaln  talbel  2  dialtals  dalpalt  dilihalt  balhwal  paldal  valrialbel iklaln,medial sosiall, bralnd almbalssaldor daln  
bralnd equity mempunyali nilali yalng lebih besalr dalri koefisien Cronbalch ALlphal. Dengaln demikialn kuesioner 
tentalng valrialbel-valrialbel tersebut dinyaltalkaln relialbel. 
 
Uji Normallitals 

Uji normallitals dilalkukaln untuk menggalmbalrkaln sebalraln daltal paldal valrialbel-valrialbel yalng diteliti 
dengaln melihalt gralfik probalbility plot. Daltal dikaltalkaln normall jikal menyebalr di sekitalr galris dialgonall daln 
mengikuti alralh galris dialgonall. Halsil olalh daltal SPSS yalng diperoleh aldallalh sebalgali berikut: 

 

Galmbalr 1. Halsil Uji Normallitals 
Sumber: Daltal diolalh SPSS 2024 

 
Paldal galmbalr dialtals diketalhui balhwal penyebalraln titik-titik yalng mengikuti alralh galris dialgonall. Malkal dalpalt 
disimpulalkaln balhwal daltal berdistribusi normall. 
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Uji Multikolonieritals 
Uji multikolinealritals digunalkaln untuk menguji aldal tidalknyal korelalsi alntalr valrialbel bebals (independen) dallalm 
model regresi. Jikal nilali VIF < 10 daln altalu nilali toleralnce > 0,10, malka l dalpalt disimpulkaln tidalk a ldal 
multikolinealritals, demikialn pulal seballiknyal. 
 

Talbel 3. Pengujialn Realbilitals 

 T Sig. Toleralnce VIF 
(Constalnt) 2.350 .024   
Iklaln 3.834 .000 .170 5.888 

Medial Sosiall 2.067 .046 .165 6.071 

Bra lnd 
ALmbalssaldor -.118 .906 .889 1.124 

  Sumber :daltal diolalh SPSS 2024 
 

Berdalsalrkaln  alnallisis  daltal  dialtals  menunjukkaln  nilali  VIF  malsing-malsing  valrialbel iklaln, medial sosiall, bralnd 
almbalssaldor sebesalr 5,888; 6,071; 1,124 yalng memiliki nilali lebih kecil dalri 10 daln nilali toleralnce valrialbel 
iklaln, medial sosiall, bralnd almbalssaldor  0,170; 0,165; 0,889 lebih besalr dalri 0,10. Dalpalt ditalrik kesimpulaln 
balhwal model regresi ini tidalk terjaldi multikolinealrita ls alntalr valrialbel bebals. 

 
Uji Heterokedalstisitals 
Uji heterokedalstisitals digunalkaln untuk menguji alpalkalh dallalm model regresi terdalpalt ketidalksalmalaln valrialn 
dalri residuall saltu pengalmaltaln ke pengalmaltaln yalng lalin. Model regresi yalng balik aldallalh yalng tidalk 
mengallalmi heterokedalstisitals. 

                                      Galmbalr 2. Halsil Uji Heterokedalstisitals 
                                      Sumber: Daltal diolalh SPSS 2024 
Gralfik scaltterplot menunjukkaln balhwal titik-titik tersebalr talnpal membentuk polal yalng jelals, balik di altals 
malupun di balwalh alngkal 0 paldal sumbu Y. Dalri sini, dalpalt disimpulkaln balhwal dallalm pengujialn ini tidalk terjaldi 
heteroskedalstisitals. 
 
ALnallisis Regresi 
ALnallisis regresi bergalndal bertujualn untuk mengetalhui seberalpal besalr pengalruh valrialbel bebals iklaln (X1), 
medial sosiall (X2), daln bralnd almbalssaldor (X3) terhaldalp valrialbel terikalt yalitu bralnd equity (Y). Berikut aldallalh 
output halsil SPSS versi 23: 
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Talbel 4. Pengujialn Realbilitals 

 B Std. Error Betal Nilali t Nilali sig. 
Constalnt 7.630 3.246  2.350 .024 

Iklaln .502 .131 .609 3.834 .000 
Medial Sosiall .381 .184 .333 2.067 .046 
Bra lnd 
ALmbalssaldor 

-.012 .098 -.008 -.118 .906 

Sumber :daltal diolalh SPSS 2024 
 
Berdalsalrkaln halsil output SPSS 23 dialtals menunjukkaln balhwal persalmalaln regresi linier bergalndal yalng 
diperoleh dalri halsil uji alnallisis yalitu : Y= 7.630 + 0,502 X1 + 0,381 X2 + -0,012 X3+ e 
.1.  Konstalntal 
 Nilali konstalntal tersebut bermalknal jikal nilali valrialbel iklaln, medial sosiall (X2), Bralnd ALmbalssaldor (X3) 

bernilali 0, malkal nilali valrialbel keputusaln pembelialn (Y) aldallalh 7.630 
2.  Koefisien Iklaln (X1) = 0,502 
 ALrtinyal valrialble Iklaln (X1) berpengalruh positif terhaldalp valrialbel bralnd equity (Y) dengaln nilali koefisien 

sebesalr 0,502. Malknalnyal, ketikal terjaldi peningkaltaln 1 saltualn paldal valrialbel iklaln (X1) malkal valrialbel 
bralnd equity (Y) meningkalt sebesalr 0,502 dengaln alsumsi valrialbel medial sosiall daln bralnd almbalssaldor  
tetalp. 

3.  Koefisien Medial Sosiall (X2) =0,381 
 ALrtinyal valrialbel Medial Sosiall (X2) berpengalruh positif terhaldalp valrialbel bralnd equity (Y) dengaln nilali 

koefisien sebesalr 0,381 Malknalnyal, ketikal terjaldi peningkaltaln 1 saltualn paldal valrialbel medial sosiall (X2) 
malkal valrialbel bralnd equity (Y) meningkalt sebesalr 0,381 dengaln alsumsi valrialbel iklaln daln bralnd 
almbalssaldor tetalp. 

4.  Koefisien Bralnd ALmbalssaldor (X3) = -0,012 
 ALrtinyal valrialbel bralnd almbalssaldor (X3) berpengalruh positif terhaldalp valrialbel bralnd equity (Y) dengaln nlali 

koefisien sebesalr -0,012 Malknalnyal, ketikal terjaldi peningkaltaln 1 saltualn paldal valrialbel bralnd almbalssaldor 
(X3) malkal valrialbel bralnd equity (Y) meningkalt sebesalr -0,012 dengaln alsumsi valrialbel iklaln daln medial 
sosiall  tetalp. 

 
Koefisien Determinalsi 
Koefisien Determinalsi bertujualn untuk mengeta lhui seberalpal besalr kemalmpualn valrialbel bebals dallalm 
menjelalskaln pengalruhnyal terhaldalp valrialbel terikalt dengaln melihalt besalrnyal koefisien determinalsi totall 
aldjusted R squalre. 
 

Talbel 5. Pengujialn Realbilitals 
 
 
 
 

Sumber :daltal diolalh SPSS 2024 
Berdalsalrkaln  talbel  dialtals, ditunjukkaln  balhwal  besalrnyal  koefisien  determinaln  (ALdjusted  R  Squalre) aldallalh 
0,833.ALrtinyal balhwal valrialns valrialbel dependen 83,3% dipengalruhi oleh valrialn valrialbel independen dallalm 
model ini, sisalnyal 26,7% dipengalruhi oleh valrialbel lalin yalng dilualr penelitialn ini. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

R R Squalre ALdjusted R Squalre Std. Error of the Estimalte 

.920a
l .846 .833 1.63005 
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Uji Hipotesis 
 
Uji t 
Pengujialn hipotesis secalral palrsiall menggunalkaln uji t bertujualn untuk menentukaln seberalpal besalr pengalruh 
malsing-malsing valrialbel, yalitu iklaln (X1), medial sosiall (X2), daln bralnd almbalssaldor (X3), terhaldalp bra lnd 
equity (Y) secalral individuall. 

Talbel 6. Pengujialn Realbilitals 
Constalnt B Std. Error Betal T Sig. 

Iklaln 7.630 3.246  2.350 .024 

Medial Sosiall .502 .131 .609 3.834 .000 
Bra lnd 

ALmbalssaldor 
.381 .184 .333 2.067 .046 

a. Dependent Valrialble: Bralnd Equity 

Sumber: Daltal SPSS (2024) 
 

Halsil pengujialn palrsiall menggunalkaln uji t yalng nilalinyal alkaln dibalndingkaln dengaln nilali signifikalsi, sebalgali 
berikut : 
a. Nilali t hitung paldal valrialble iklaln aldallalh 3,834 > 1,688 alrtinyal  Ho ditolalk daln Hal diterimal. Sedalngkaln nilali   

signifikalsi valrialble iklaln aldallalh 0,000 < 0,05 alrtinyal iklaln secalral palrsiall berpengalruh signifikaln terhalda lp 
bralnd equity. 

b. Nilali t hitung paldal valrialble medial sosiall aldallalh 2,067 > 1,688 alrtinyal  Ho ditolalk daln Hal diterimal. 
Sedalngkaln nilali signifikalsi valrialble iklaln aldallalh 0,046 < 0,05 alrtinyal medial sosiall secalral palrsiall 
berpengalruh signifikaln terhaldalp bralnd equity. 

c. Nilali t hitung paldal valrialble bralnd almbalssaldor aldallalh -0,118 < 1,688 alrtinyal  Ho diterimal daln Hal ditolalk. 
Sedalngkaln nilali signifikalsi valrialble bralnd almbalssaldor aldallalh 0,906 > 0,05 alrtinyal  bralnd almbalssaldor 
secalral palrsiall  tidalk berpengalruh signifikaln terhaldalp bralnd equity. 

 
 
Uji F 
Pengujialn hipotesis secalral simultaln menggunalkaln uji F bertujualn untuk mengetalhui pengalruh bersalmal dalri 
iklaln (X1), medial sosiall (X2), daln bralnd almbalssaldor (X3) terhaldalp bralnd equity (Y). Halsil uji F alkaln 
ditunjukkaln dallalm Talbel 5 berikut. 
 
                                            Talbel 7. Pengujialn Realbilitals 

Mealn Squalre F Sig. 

175.107 65.903 
.000b 

2.657   

                               al. Dependent Valrialble: Bralnd Equity 

                               b. Predictors: (Constalnt), Bralnd ALmbalssaldor, Halrgal, Medial Sosiall 

                             Sumber: Da lta l SPSS (2024) 

 

Halsil uji f malkal dalpa lt disimpulkaln balhwal nilali f hitung sebesalr 65,903  > 2,87 Sedalngkaln nilali signifikalsi 
sebesalr 0,000 < 0,05 alrtinyal valrialbel iklaln, media l sociall, Bralnd ALmbalssaldor, secalral simultaln berpengalruh 
terhaldalp Bralnd Equity. 
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PEMBALHALSALN  
Pengalruh iklaln terhaldalp Bralnd Equity 

Berdalsalrkaln halsil uji staltistik yalng telalh dilalkukaln oleh peneliti diperoleh halsil balhwal valrialbel iklaln secalral 
palrsiall berpengalruh signifikaln terhaldalp valrialbel Bralnd Equity. Dilihalt dalri perbalndingaln t hitung dengaln t talbel 
yalng menunjukaln balhwal t hitung paldal valrialbel ikla ln aldallalh 3,834 > 2,87. Sedalngkaln nilali signifikalsi valrialble 
iklaln aldallalh 0,000 < 0,05. Sehinggal dalpalt disimpulkaln balhwal iklaln secalral palrsiall berpengalruh signifikaln 
terhaldalp Bralnd Equity. Didukung oleh nilali positif koefisien valrialbel iklaln sebesalr 0,502 yalng menunjukaln 
balhwal semalkin tinggi nilali koefisien valrialbel iklaln malkal semalkin tinggi pulal Bralnd Equity. Halsil penelitialn ini 
mengualtkaln penelitialn terdalhulu yalng dilalkukaln oleh Irwaln&Kalmalruddin (2023) yalng menyaltalkaln iklaln memiliki 
hubungaln positif yalng signifikaln terhaldalp Bralnd Equity produk balralng daln produk jalsal[6]. 
Pengalruh medial sosiall terhaldalp Bralnd Equity 

Berdalsalrkaln halsil uji staltistik yalng telalh dilalkukaln oleh peneliti diperoleh halsil balhwal valrialbel medial sosiall 
secalral palrsiall berpengalruh signifikaln terhaldalp valrialbel Bralnd Equity. Dilihalt dalri perbalndingaln t hitung dengaln 
t talbel yalng menunjukaln balhwal t hitung  paldal valrialbel  iklaln  aldallalh 2,067 > 2,87. Sedalngkaln  nilali signifikalsi 
valrialble iklaln aldallalh 0,046 < 0,05. Sehinggal dalpalt disimpulkaln balhwal medial sosiall secalral palrsiall berpengalruh 
signifikaln terhaldalp Bralnd Equity. Didukung oleh nilali positif koefisien valrialbel medial sosiall sebesalr 0,381 yalng 
menunjukaln balhwal semalkin tinggi nilali koefisien va lrialbel medial sosiall malkal semalkin tinggi pulal Bralnd Equity. 
Halsil penelitialn ini mengualtkaln penelitialn terdalhulu yalng dilalkukaln oleh Salkinal & ALslalmi (2022) yalng 
menyaltalkaln balhwal medial sosiall memiliki pengalruh positif daln signifikaln terhaldalp Ekuitals merek[8]. 
Pengalruh Bralnd ALmbalssaldor terhaldalp Bralnd Equity 

Berdalsalrkaln halsil uji staltistik yalng telalh dilalkukaln oleh peneliti diperoleh halsil balhwal valrialbel Bralnd 
ALmbalssaldor secalral palrsiall tidalk berpengalruh signifikaln terhaldalp valrialbel Bralnd Equity. Dilihalt dalri 
perbalndingaln t hitung dengaln t talbel yalng menunjukaln balhwal t hitung paldal valrialbel Bralnd ALmbalssaldor aldallalh 
-0,118 < 2,87 alrtinyal  . Sedalngkaln nilali signifikalsi valrialble Bralnd ALmbalssaldor aldallalh 0,906 > 0,05. Sehinggal 
dalpalt disimpulkaln balhwal bralnd almbalssaldor secalral palrsiall tidalk berpengalruh signifikaln terhaldalp Bralnd Equity. 
Halsil penelitialn ini menunjukaln balhwal Bralnd ALmbalssaldor tidalk berpengalruh terhaldalp pelalnggaln Bralnd 
Somethinc diwilalyalh Kediri. Meskipun dallalm kuesioner valrialbel Bralnd ALmbalssaldor, responden dominaln 
menjalwalb setuju nalmun hall tersebut tidalk cukup mempengalruhi Bralnd Equity paldal pelalnggaln Bra lnd 
Somethinc diwilalyalh Kediri kalrenal pelalnggaln cenderung tidalk terpengalruh terhaldalp Bralnd  ALmbalssaldor yalng 
ditetalpkaln oleh Bralnd Somethinc. Halsil penelitialn ini menjaldi pembalrualn dalri penelitialn sebelumnyal yalng 
dilalkukaln oleh Chalndra lwinaltal (2023) yalng menyaltalkaln balhwal valrialbel Bralnd ALmbalssaldor memiliki dalmpalk 
yalng signifikaln terhaldalp Bralnd Equity sualtu produk[10]. 
Pengalruh iklaln, medial sosiall,daln  Bralnd ALmbalssaldor terhaldalp Bralnd Equity 

Pengujialn valrialbel iklaln, medial sosiall, daln Bralnd ALmbalssaldor menunjukaln pengalruh secalral simultaln 
terhaldalp Bralnd Equity paldal pelalnggaln Bralnd Somethinc diwilalyalh Kediri berdalsalrkaln halsil uji F, diperoleh ha lsil 
nilali f hitung sebesalr 65,903 > 2,87 alrtinyal valrialbel iklaln, medial sosiall, daln Bralnd ALmbalssaldor ,secalral simultaln 
berpengalruh signifikaln terhaldalp Bralnd Equity.  

 
KESIMPULALN 

Dalri halsil penelitialn yalng sudalh dilalkukaln malkal dalpalt disimpulkaln balhwal : 1) Secalral palrsiall terdalpalt 
pengalruh signifikaln iklaln terhaldalp Bralnd Equity  2) Secalral palrsiall tidalk aldal pengalruh signifikaln paldal Bralnd 
ALmbalssaldor terhaldalp Bralnd Equity 3) Secalral palrsiall terdalpalt pengalruh signifikaln paldal medial sosiall terhaldalp 
Bralnd Equity 4) Secalral simultaln aldal pengalruh signifikaln iklaln, Bralnd ALmbalssaldor, daln medial sosiall terhaldalp 
bralnd equity. 

Perusalhalaln disalra lnkaln untuk mengembalngkaln lalyalnaln dengaln menyedialkaln kuallitals yalng up-to-dalte 
sesuali kebutuhaln pelalnggaln melallui iklaln yalng menalrik, meningkaltkaln kealktifaln di medial sosiall untuk 
memberikaln informalsi terbalru, daln mempertalhalnkaln konten pemalsalraln yalng menalrik dengaln menggunalkaln 
tokoh publik sebalgali   yalng sesuali dengaln talrget palsalr  algalr produk  Somethinc lebih cepalt dikenall daln 
diminalti.Halsil penelitialn ini dalpalt menjaldi referensi untuk penelitialn selalnjutnya l di bidalng yalng salmal. Peneliti 
selalnjutnyal disalralnkaln memperluals valrialbel penelitialn algalr menghalsilkaln penelitialn yalng lebih balik. Hall ini 
diusulkaln kalrenal iklaln, medial sosiall, daln Bralnd ALmbalssaldor terbukti memiliki pengalruh signifikaln terhaldalp 
Bralnd Equity, sehinggal falktor lalin daln keterlibaltaln pemalsalraln lalinnyal perlu dikalji lebih lalnjut. 
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