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Abstract 

This study aims to determine the effect of price, promotion strategy and place either partially or simultaneously on purchasing 
decisions of broiler chicken. This research uses a quantitative approach and is a casual research. The population in this study 
are all consumers of broiler chicken whose number is unlimited or uncountable. The sample was determined as many as 40 
respondent who were taken using accidental sampling technique. Data collection technique using quetionnaires and data 
analysis used in this study is multiple linear regression analysis. The results showed that price, promotion strategy and place 
had a significant effect on purchasing decisions, while simultaneously price, promotion strategy and place had a significant 
effect on purchasing decisions of broiler chicken. 

Keywords: price, promotion strategy, place, purchasing decisions. 

Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga, strategi promosi dan tempat baik secara parsial maupun secara 
simultan terhadap keputusan pembelian ayam potong. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dan merupakan 
penelitian hubungan kausal. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen ayam potong yang jumlahnya infinite atau 
tidak terhitung. Sampel ditentukan sebanyak 40 responden yang diambil menggunakan teknik accidental sampling. Teknik 
pengumpulan data menggunakan kuisioner dan analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi linear 
berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa harga, strategi promosi dan tempat berpengaruh signifikan terhadap 
keputusan pembelian, sedangkan secara simultan harga, strategi promosi dan tempat berpengaruh signifikan terhadap 
keputusan pembelian ayam potong.  
 

Keywords: harga, strategi promosi, tempat, keputusan pembelian 

PENDAHULUAN 

Indulstri ayam potong melrulpakan indulstri yang culkulp popullelr di Indonelsia. Banyak masyarakat yang telrjuln 
ulntulk melmullai ulsaha di indulstri ini. Sellain ayam potong yang muldah didapat, indu lstri ini julga muldah 
dikelmbangkan ulntulk melmullai sulatul ulsaha, selrta masih banyak masyarakat yang melnyulkai indulstri ini. Keltiga hal 
telrselbult dapat dijadikan alasan melngapa masyarakat melnyulkai indulstri ini. Di Jawa Timulr selndiri, indulstri ayam 
potong ini tellah belrkelmbang kel belrbagai pasar tradisional, melnulnjulkkan minat pelmbelli yang melningkat telrhadap 
ayam peldaging. 

Ada belbelrapa alasan melningkatnya minat pelmbelli ayam potong di pasar tradisional. Belbelrapa orang 
belrpelndapat bahwa telmpatnya yang stratelgis, harga yang telrjangkaul, ada julga yang melminati ayam potong 
karelna sulpaya pasar tradisional teltap ada dan belrkelmbang.. Belrbagai alasan inilah yang meljadi alasan pelmbelli 
telruls mellakulkan kelpultulsan pelmbellian ayam potong di pasar tradisional. Faktor-faktor yang melmpelngarulhi 
kelpultulsan pelmbellian pellanggan adalah hulbulngan elmosional yang telrjalin antara pellanggan dan produlseln 
seltellah pellanggan melnggulnakan produlk dan layanan dari pelrulsahaan dan melnelmulkan bahwa produlk ataul 
layanan telrselbult melmbelrikan nilai tambah. [1] 

Fokuls yang saya telliti hanya 1 (satul) pelnjulal ayam potong, dan pelnjulal yang saya telliti ini belrnama Pak 
Sa’iq. Alasan saya melmilih Pak Sa’iq adalah karelna, Pak Sa’iq bisa melngatulr dan melpelrtahankan pelndapatan 
sellama 1 bullan selcara konsisteln. Hal itullah yang bellulm bisa dilakulkan olelh peldagang lainnya. Ulntulk lelbih 
jellasnya bisa dilihat tabell pelrbandingan belrikult ini: 
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Tabel 1. Perbandingan Pendapatan Penjual Ayam Potong Pak Sa’iq 

 
Tabel 2 Perbandingan Pendapatan Penjual Ayam Potong Pak Muljianto 

Minggu Ke Habis Per Kwintal 

1 7 Kwintal 

2 7 Kwintal 

3 14 Kwintal 

4 14 Kwintal 

 
Tabel 3 Perbandingan Pendapatan Penjual Ayam Potong Pak Aguls 

Minggu Ke Habis Per Kwintal 

1 7 Kwintal 

2 5 Kwintal 

3 14 Kwintal 

4 5 Kwintal 

 
Bisa dilihat dari tabell 1 sampai 3, pelnjulal yang culkulp konsisteln adalah Pak Sa’iq, dia bisa melmpelrtahankan 

targelt pelnjulalannya selkitar 14 kwintal  pelr minggul dan telruls melmpelrtahankannya dalam 1 bullan. Harga adalah 
julmlah ulang yang dibayarkan ulntulk sulatul layanan, ataul julmlah nilai yang ditulkar konsulmeln dalam rangka 
melndapatkan manfaat dari melmiliki ataul melnggulnakan barang ataul layanan [2]. Promosi ataul pelriklanan 
melrulpakan prosels melngkomulnikasikan variabell baulran pe lmasaran yang sangat pelnting ulntulk dilakulkan olelh 
pelrulsahaan dalam melmasarkan produlknya [3]. Telmpat/lokasi melngacul pada belrbagai kelgiatan pelmasaran yang 
dimaksuldkan ulntulk melmpelrcelpat dan melmpelrmuldah pelnyampaian ataul pelndistribulsian barang dan jasa dari 
produlseln kel konsulmeln [4]. 

Belrdasarkan ulraian felnomelna dan telori diatas, maka pelnelliti telrtarik ulntulk melnelliti telntang “pelngarulh 
harga, stratelgi promosi dan telmpat telrhadap kelpultulsan pelmbellian ayam potong di pasar Ke lrtosono”. 
Berdasarkan uraian rumusan masalah di atas maka tujuan dari penelitian ini sebagai berikut: 
1. Untuk menganalisis pengaruh harga terhadap keputusan pembelian ayam potong di pasar Kertosono. 
2. Untuk menganalisis pengaruh strategi promosi terhadap keputusan pembelian ayam potong di pasar 

Kertosono. 
3. Untuk menganalisis pengaruh tempat terhadap keputusan pembelian ayam potong di pasar Kertosono. 
4. Untuk menganalisis pengaruh harga, strategi promosi dan tempat terhadap keputusan pembelian ayam potong 

di pasar Kertosono. 
 

METODE 
Pelndelkatan dalam pelnellitian ini melnggulnakan meltodel kulantitatif. Telknik yang digulnakan dalam pelnellitian 

ini belrsifat hulbulngan kasulal (hulbulngan selbab-akibat). Kritelria popullasi yang digulnakan adalah sellulrulh pelmbelli 
ayam potong di pasar Kelrtosono yang julmlahnya tidak telrhitulng. Sampell yang digulnakan selbanyak 40 orang 
meltodel pelngambilan sampell 10× variabell. Telknik pelngambilan sampell dalam pelnellitian ini adalah accidelntal 
sampling, selhingga siapa saja yang ditelmuli pelnelliti dapat digulnakan selbagai sampell. Pelnellitian ini melnggulnakan 
meltodel obselrvasi kelmuldian melnyelbarkan kulisionelr ataul daftar pelrtanyaan ulntulk melngulmpullkan data yang 
dipelrlulkan ulntulk pelnellitian ini. 
 
 
 
 

Minggu Ke Habis Per Kwintal 

1 7 Kwintal 

2 14 Kwintal 

3 14 Kwintal 

4 14 Kwintal 
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HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

A. Ulji Validitas 
Ulji validitas adalah ulkulran yang melnulnjulkkan tingkat kelsahihan sulatul instrulmeln. Sulatul instrulmeln yang 

valid ataul sahih selndiri melmiliki tingkat validitas yang tinggi belgitulpuln selbaliknya [5]. 
Tabe ll 4. Ulji Validitas 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Su lmbe lr : Data Diolah Pe lne lliti 

Belrdasarkan tabell diatas melngelnai ulji validitas dapat dijellaskan bahwa selmula itelm pelrnyataan pada 
variabell harga (X1), stratelgi promosi (X2), telmpat (X3), dan kelpultulsan pelmbellian (Y) melmpulnyai r hitulng > r 
tabell, maka itelm-itelm pelrnyataan dari kulisionelr dapat dikatakan valid. 

 
 
 
 

Variabel Pernyataan r hitung r tabel Ket 

Harga (X1) Pe lrnyataan 1 

Pe lrnyataan 2 

Pe lrnyataan 3 

Pe lrnyataan 4 

Pe lrnyataan 5 

Pe lrnyataan 6 

Pe lrnyataan 7 

Pe lrnyataan 8 

0,567 
0,792 
0,408 
0,614 
0,706 
0,551 
0,601 
0,816 

0,312 
0,312 
0,312 
0,312 
0,312 
0,312 
0,312 
0,312 

Valid 
Valid 
Valid 
Valid 
Valid 
Valid 
Valid 
Valid 

Strate lgi Promosi (X2) Pe lrnyataan 1 

Pe lrnyataan 2 

Pe lrnyataan 3 

Pe lrnyataan 4 

Pe lrnyataan 5 

Pe lrnyataan 6 

Pe lrnyataan 7 

Pe lrnyataan 8 

Pe lrnyataan 9 

Pe lrnyataan 10 

0,594 
0,588 
0,335 
0,667 
0,468 
0,629 
0,626 
0,552 
0,649 
0,606 

0,312 
0,312 
0,312 
0,312 
0,312 
0,312 
0,312 
0,312 
0,312 
0,312 

Valid 
Valid 
Valid 
Valid 
Valid 
Valid 
Valid 
Valid 
Valid 
Valid 

Te lmpat (X3) Pe lrnyataan 1 

Pe lrnyataan 2 

Pe lrnyataan 3 

Pe lrnyataan 4 

Pe lrnyataan 5 

Pe lrnyataan 6 

0,456 
0,808 
0,670 
0,663 
0,716 
0,803 

0,312 
0,312 
0,312 
0,312 
0,312 
0,312 

Valid 
Valid 
Valid 
Valid 
Valid 
Valid 

 Ke lpu ltulsan Pe lmbe llian (Y) Pe lrnyataan 1 

Pe lrnyataan 2 

Pe lrnyataan 3 

Pe lrnyataan 4 

Pe lrnyataan 5 

Pe lrnyataan 6 

Pe lrnyataan 7 

Pe lrnyataan 8 

Pe lrnyataan 9 

Pe lrnyataan 10 

0,662 
0,589 
0,572 
0,726 
0,533 
0,695 
0,516 
0,511 
0,663 
0,681 

0,312 
0,312 
0,312 
0,312 
0,312 
0,312 
0,312 
0,312 
0,312 
0,312 

Valid 
Valid 
Valid 
Valid 
Valid 
Valid 
Valid 
Valid 
Valid 
Valid 
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B. Ulji Relliabilitas 
Ulji relliabilitas adalah sulatul instrulmeln dapat dipelrcaya ulntulk dijadikan alat pelngulmpull data, dipelrcaya disini 

diartikan bahwa alat ataul instrulmeln telrselbult konsisteln dan tidak belrulbah. 
Tabe ll 5. Ulji Re lliabilitas 

Variabe ll  Nilai r alpha tabe ll Nilai r alpha hitu lng Ke lte lrangan  

Harga 0,06 0,794 Re lliabe ll 

Strate lgi Promosi 0,06 0,776 Re lliabe ll 

Te lmpat 0,06 0,779 Re lliabe ll 

Ke lpu ltulsan Pe lmbe llian  0,06 0,818 Re lliabe ll 

Sulmbelr : Data Diolah Pelnelliti 
 

Belrdasarkan tabell  di atas melngelnai ulji relliabilitas dikeltahuli nilai r hitulng alpha pada variabell Harga (X1), 
Stratelgi Promosi (X2), Telmpat (X3) dan Kelpultulsan Pelmbellian (Y) dalam pelnellitian ini lelbih belsar dari 0,06. Hal 
ini belrarti selmula variabell dinyatakan relliablel. 

 
C. Analisis Relgrelsi Linelar Belrganda 

Analisis relgrelsi linelar belrganda adalah pelnguljian yang dilakulkan ulntulk melngeltahuli selbelrapa pelngarulh 
belbelrapa variabell indelpelndeln yang dinotasikan X telrhadap satul variabell delpelndeln yang dinotasikan delngan Y. 
Telknik analisis relgrelsi belrganda dapat dihitulng delngan rulmuls selbagai belrikult: Y= a + b1 X1 + b2 X2 + b3 X3 + el. 
Tabe ll 6. Analisis Re lgrelsi Line lar Be lrganda 

 
 
 

 
 
 
 

Sulmbelr : Data Diolah Pelnelliti 
 
Pelrsamaan relgrelsi di atas melmpulnyai angka yang belrmakna selbagai belrikult: 
a. Konstanta = -1.852 

Nilai konstanta adalah -1.852 yang belrarti jika telrjadi pelrulbahan variabell harga, stratelgi promosi dan telmpat 
adalah (0) maka kelpultulsan pelmbellian ayam potong selbe lsar -1.852. 

b. Koelfisieln harga (X1) adalah 0,378 
Nilai koelfisieln relgrelsi harga (X1) adalah 0,378 yang belrarti jika variabell harga (X1) melningkat selbelsar 1 
delngan asulmsi variabell stratelgi promosi (X2) dan variabell telmpat (X3), konstanta (X) adalah nol, maka harga 
melningkat selbelsar 37%. 

c. Koelfisieln stratelgi promosi (X2) adalah 0,416 
Variabell stratelgi promosi (X2) melningkat selbelsar 1 delngan asulmsi variabell harga (X1), telmpat (X3) dan 
konstanta (X) adalah nol, maka stratelgi promosi belrkontribulsi selbelsar 41%. 

d. Koelfisieln telmpat (X3) adalah 0,548 
Variabell telmpat (X3) melningkat selbelsar 1 delngan asulmsi variabell harga (X1), stratelgi promosi (X2) dan 
konstanta (X) adalah nol, maka variabell telmpat melningkat selbelsar 36%. 

 
D. Ulji Normalitas 

Ulji normalitas dilakulkan ulntulk mellihat apakah modell relgrelsi yang digulnakan antara variabell telrikat dan 
variabell belbas melmiliki distribulsi normal ataul tidak [6]. Belrdasarkan hasil ulji normal probability plots dapat 
dikeltahuli bahwa data melnyelbar diselkitar garis diagonal dan melngikulti arah garis diagonal ataul grafik 
histogramnya melnulnjulkan pola distribulsi normal, maka modell relgrelsi melmelnulhi asulmsi normalitas. 

 
 
 

Modell Ulnstandarizeld Coelfficielnt Standardizeld Coelfficielnt   

1      B Std. Elrror Belta t Sig 

     (Constant) -1,852 3,409  -,543 ,590 

     Harga 0,378 ,103 ,323 3,660 ,001 

     Stratelgi Promosi  0,416 ,088 ,386 4,702 ,000 

     Telmpat 0,548 ,120 ,385 4,570 ,000 
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E. Ulji Mulltikolinelaritas 
Ulji ini belrtuljulan ulntulk melngeltahuli ada tidaknya korellasi antar variabell belbas. Elfelk dari mulltikolinielritas 

dapat melnyelbabkan tingginya julmlah variabell dalam sampell. Ulntulk mellihat ada tidaknya mulltikolinielritas maka 
haruls dilihat koelfisieln dari 17F lelbih dari 10 [7].  

 
Tabe ll 7. Ulji Mu lltikolinelaritas 

Mode ll  

1 

 Colline larity Statistics 

Tole lrance l VIF 

 (Constant)   

 Harga  ,537 1,862 

 Strate lgi Promosi ,623 1,605 

 Te lmpat ,592 1,689 

Sulmbelr : Data diolah pelnelliti 
 

Belrdasarkan tabell 7. dikeltahuli nilai VIF dan nilai tolelrelncel masing-masing variabell yaitul variabell harga 
melmiliki nilai VIF selbelsar 1,862 dan nilai tolelrelncel 0,537, variabell stratelgi promosi melmiliki nilai VIF selbelsar 
1,605 dan nilai tolelrancel 0,623, telmpat melmiliki nilai VIF selbelsar 1,689 dan nilai tolelrancel 0,592 dari 3 nilai 
variabell melmpulnyai nilai VIF lelbih kelcil dari 10 dan nilai tolelrancel lelbih dari 0,10, delngan delmikian dalam modell 
relgrelsi ini tidak telrjadi mulltikolinelaritas antar variabell indelpelndeln. 

 
F. Ulji Heltelroskeldastisitas 

Pelnguljian Heltelroskeldastisitas belrtuljulan ulntulk mellihat adakah varian belrbelda dari relsidulal yang 
melnyelbabkan keltidaknyamanan. Dalam ulji ini syaratnya adalah tidak adanya heltelroskeldastisitas dalam modell 
relgrelsi. Hasil grafik scattelrplots menunjukkan titik-titik melnyelbar selcara acak dan tidak melnu lnjulkkan pola telrtelntul, 
telrselbar baik di atas maulpuln bawah 0 pada sulmbul Y. Selhingga dikeltahuli modell relgrelsi tidak telrjadi 
heltelroskeldastisitas. 

 
G. Ulji Aultokorellasi 

Permasalahan aultokorellasi sama selpelrti halnya masalah mulltikolinelaritas. Aultokorellasi melrulpakan salah 
satul asulmsi dalam modell relgrelsi linielr. Ulji ini adalah ulntulk melngeltahuli apakah dalam pelrsamaan relgrelsi telrdapat 
kondisi selrial ataul tidak antara variabell pelngganggul. Ulntulk melngeltahuli apakah pelrsamaan relgrelsi ada ataul tidak 
aultokorellasi akan digulnakan pelndelkatan Dulrbin Watson (DW) telst. 

 
Tabe ll 8. Ulji Au ltokorellasi 

Model Summaryb 

Mode ll R R Squ lare l Adju lste ld R Squ lare l Std. Elrror of the l Elstimate l Du lrbin-Watson 

1 .921a .849 .836 2,548 1,788 

Su lmbe lr : Data diolah pe lne lliti 

 
Belrdasarkan tabell 8. di atas dapat dikeltahuli bahwa nilai DW telrleltak diantara DUl dan (4-DUl) selbelsar (1,658 

< 1,788 < 2,342) maka dapat disimpullkan bahwa tidak ada aultokorellasi dalam modell relgrelsi yang digulnakan 
dalam pelnellitian ini. 

 
H. Ulji Koelfisieln Deltelrminasi (R²) 

Ulji koelfisieln deltelrminasi (R sqularel ataul r kuladrat) ataul disimbolkan delngan R², dalam analisis korellasi 
yang dicari adalah koelfisieln korellasi yaitul angka yang melnyatakan delrajat hulbulngan antara variabell indelpelndeln 
(X) delngan variabell delpelndeln (Y) ataul ulntulk melngeltahuli kulat ataul lelmahnya. Analisis korellasi belrganda 
digulnakan ulntulk melngeltahu li delrajat ataul kelkulatan hulbulngan antara sellulrulh variabell X telrhadap variabell Y 
selcara belrsamaan [8]. 
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Tabe ll 9. Ulji Koe lfisie ln De lte lrminasi 

Model Summaryb 

Mode ll R R Squ lare l Adju lste ld R Squ lare l Std. Elrror of the l Elstimate l 

1 ,921a ,849 ,836 1,548 

Su lmbe lr : Data diolah pe lne lliti 

 
Dari tabell  9 dapat dikeltahuli bahwa belsarnya nilai adjulsteld R sqularel selbelsar 0,836 ataul (83,6%). Hal ini 

melnulnjulkkan bahwa pelrselntasel sulmbangan pelngarulh variabell indelpelndeln yaitul, harga, stratelgi promosi dan 
telmpat telrhadap kelpultulsan pelmbellian ayam potong selbelsar 83,6%. Seldangkan sisanya (16,4%) dipelngarulhi 
olelh variabell lain yang tidak ditelliti dalam pelnellitian ini. 

 
I. Ulji-T (Parsial) 

Ulji-T ataul ulji parsial adalah ulji yang digulnakan ulntulk melngeltahuli apakah selcara parsial variabell 
indelpelndeln belrpelngarulh selcara signifikan ataul tidaknya telrhadap variabell delpelndeln [9]. 

 
Tabe ll 10. Ulji-T (Parsial) 

Su lmbe lr : Data diolah pe lne lliti 

 
1) Pelnguljian Hipotelsis Pelrtama (H1) 

Belrdasarkan hasil pelrhitulngan pada tabell dipelrolelh nilai signifikan variabell harga selbelsar 0,001 nilai telrselbult 
lelbih kelcil dari 0,05, maka Ha ditelrima dan Ho ditolak, artinya hasil pelnguljian variabell harga belrpelngarulh 
signifikan selcara parsial telrhadap kelpultulsan pelmbellian. 

2) Pelnguljian Hipotelsis Keldula (H2) 
Belrdasarkan hasil pelrhitulngan pada tabell dipelrolelh nilai signifikan variabell stratelgi promosi selbelsar 0,000 
nilai telrselbult lelbih kelcil dari 0,05, maka Ha ditelrima dan Ho ditolak, artinya hasil pelnguljian variabell stratelgi 
promosi belrpelngarulh signifikan selcara parsial telrhadap kelpultulsan pelmbellian. 

3) Pelnguljian Hipotelsis Keltiga (H3) 
Belrdasarkan hasil pelrhitulngan pada tabell dipelrolelh nilai signifikan variabell telmpat selbelsar 0,000 nilai 
telrselbult lelbih kelcil dari 0,05, maka Ha ditelrima dan Ho ditolak, artinya hasil pelngu ljian variabell telmpat 
belrpelngarulh signifikan selcara parsial telrhadap kelpultulsan pelmbellian. 

 
J. Ulji-F (Simulltan) 

Ulji-F melrulpakan ulji koelfisieln relgrelsi yang dilakulkan selcara simulltan dan selrelntak. Ulji ini digulnakan ulntulk 
melmelriksa apakah keldula variabell indelpelndeln selcara simulltan ataul belrsama-sama melmpu lnyai pelngarulh selcara 
signifikan telrhadap variabell delpelndeln [10]. 

 
Tabe ll 11. Ulji-F (Simulltan) 

ANOVAa 

Mode ll Su lm of Squ lare ls df Me lan Squ lare l F Sig. 

1 Re lgre lssion 485,111 3 161,704 67,483 ,000b 

Re lsidu lal 86,264 36 2,396   

Total 571,375 39    

Su lmbe lr : Data diolah pe lne lliti 

Coefficientsa 

Mode ll t Sig. 

1 (Constant) -,543 ,590 

Harga 3,660 ,001 

Strate lgi Promosi 4,702 ,000 

Te lmpat  4,570 ,000 
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Belrdasarkan tabell 11 di atas hasil ulji-f pada tabell dipelrolelh nilai signifikan selbelsar 0,000. Nilai telrselbult 

lelbih kelcil dari 0,05 maka selcara hipotelsis Ha ditelrima dan H0 ditolak, artinya hasil pelnguljian harga, stratelgi 
promosi dan telmpat belrpelngarulh signifikan selcara simulltan telrhadap kelpultulsan pelmbellian.  

 
PEMBAHASAN 
1. Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian 

Dari tabel uji-T dapat diketahui bahwa diperoleh nilai signifikan variabel harga 0,001 nilai tersebut lebih kecil 
dari 0,05, maka Ha diterima dan H0 ditolak, artinya variabel harga ayam potong dianggap sesuai dengan 
kemampuan daya beli pembeli, sudah sesuai dengan harga pasar, harga sesuai dengan kualitas pelayanan yang 
cepat dan ramah, dll. Dapat dikatakan bahwa harga ayam potong sudah sesuai dengan harapan yang dapat dilihat 
melalui tingginya tanggapan responden mulai dari keterjangkauan harga, daya saing harga, kesesuaian harga 
dengan kualitas jasa dan kesesuaian harga dengan manfaat yang membuat keputusan pembelian meningkat. 
Sehingga pengujian ini secara statistik membuktikan bahwa variabel harga (X1) berpengaruh signifikan terhadap 
keputusan pembelian (Y) ayam potong di pasar Kertosono. 
2. Pengaruh Strategi Promosi Terhadap Keputusan Pembelian 

Dari tabel uji-T dapat diketahui bahwa diperoleh nilai signifikan variabel strategi promosi 0,000 nilai tersebut 
lebih kecil dari 0,05, maka Ha diterima dan H0 ditolak, artinya variabel strategi promosi menawarkan promosi yang 
menarik seperti penjual ayam potong memberi nomer telepon ke pembeli agar kegiatan jual-beli lebih mudah, 
penjual rutin memberi info COD lewat Whatsapp, penjual memberi bonus ke pelanggan loyalnya, dll. Dapat 
dikatakan bahwa strategi promosi ayam potong sudah sesuai dengan harapan yang dapat dilihat melalui tingginya 
tanggapan responden mulai dari periklanan, promosi penjualan, penjualan perseorangan, penjualan langsung dan 
hubungan masyarakat yang membuat keputusan pembelian meningkat. Sehingga pengujian ini secara statistik 
membuktikan bahwa variabel strategi promosi (X2) berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian (Y) 
ayam potong di pasar Kertosono. 
3. Pengaruh Tempat Terhadap Keputusan Pembelian 

Dari tabel uji-T dapat diketahui bahwa diperoleh nilai signifikan variabel tempat 0,000 nilai tersebut lebih 
kecil dari 0,05, maka Ha diterima dan H0 ditolak, artinya variabel tempat memberi kemudahan bagi pembeli seperti, 
adanya petunjuk arah menuju tempat jualan ayam potong, tempat jualan ayam potong mudah ditemui karena 
dekat parkiran, akses transportasi menuju tempat jualan ayam potong mudah dijangkau oleh pembeli, dll. Bisa 
dikatakan bahwa tempat jualan ayam potong sudah sesuai dengan harapan yang dapat dilihat melalui tingginya 
tanggapan responden mulai dari saluran, persediaan dan cakupan pasar yang membuat keputusan pembelian 
meningkat. Sehingga pengujian ini secara statistik membuktikan bahwa variabel tempat (X3) berpengaruh 
signifikan terhadap keputusan pembelian (Y) ayam potong di pasar Kertosono. 
4. Pengaruh Harga, Strategi Promosi dan Tempat Terhadap Keputusan Pembelian 

Dari hasil uji-F SPSS Statistics 18 dapat diperoleh nilai signifikan sebesar 0,000 < 0,05 maka hipotesis Ha 
diterima dan H0 ditolak, artinya variabel harga dianggap sesuai dengan kemampuan daya beli pembeli, sudah 
sesuai dengan harga pasar, harga sesuai dengan kualitas pelayanan, dll. Untuk variabel strategi promosi 
menawarkan promosi yang menarik seperti penjual ayam potong memberi nomer telepon ke pembeli, penjual rutin 
memberi info Cash On Delivery lewat Whatsapp, dll. Untuk variabel tempat memberi kemudahan bagi pembeli 
seperti, tempat jualan ayam potong mudah ditemui karena dekat dengan parkiran, akses transportasi menuju 
tempat jualan ayam potong mudah dijangkau oleh pembeli, dll. Sehingga pengujian ini secara statistik 
membuktikan bahwa variabel harga (X1), strategi promosi (X2) dan tempat (X3) berpengaruh signifikan terhadap 
keputusan pembelian (Y) ayam potong di pasar Kertosono. 

 
KESIMPULAN 

Penelitian ini pada dasarnya menitik beratkan pada masalah pembeli khususnya untuk mengetahui 
seberapa besar pengaruh harga, strategi promosi dan tempat terhadap keputusan pembelian ayam potong di 
pasar Kertosono. Berdasarkan hasil penelitian dan analisis yang telah dilakukan, maka dapat disimpulkan bahwa: 
(1) harga secara parsial berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian ayam potong di pasar Kertosono. 
(2) Strategi Promosi secara parsial berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian ayam potong di pasar 
Kertosono. (3) Tempat secara parsial berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian ayam potong di pasar 
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Kertosono. (4) Harga, strategi promosi dan tempat secara simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan 
pembelian ayam potong di pasar Kertosono. 

Secara keilmuan dari hasil penelitian ini dapat diartikan dalam pengembangan ilmu manajemen 
pemasaran. Disamping itu penelitian ini memberi gambaran mengenai penelitian yang berkaitan dengan variabel 
yang diduga mempunyai pengaruh terhadap keputusan pembelian. 

Bagi peneliti selanjutnya diharapkan untuk menambah variabel lainnya yang kemungkinan juga 
mempengaruhi keputusan pembelian dan dapat mengembangkan lebih baik lagi serta menyempurnakan 
penelitian ini dengan melakukan penelitian pada faktor-faktor lain seperti (citra merek, brand equity, kualitas 
pelayanan, dll) yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian. 
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