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Abstract 

This study aims to determine the effect of brand equity, product quality, lifestyle either partially or simultaneously on purchasing 
decisions for Erigo brand clothing. This research uses a quantitative approach and is a causal research. The population in th is 
study are all consumers of Erigo products whose number is unlimited or uncountable. The sample was determined as many 
as 40 students who were taken using accidental sampling technique. Data collection techniques using questionnaires and data 
analysis used in this study is multiple linear regression analysis. The results showed that brand equity, product quality and  
lifestyle had a significant effect on purchasing decisions, while simultaneously brand equity, product quality and lifestyle had a 
significant effect on purchasing decisions for Erigo brand clothing. 

Keywords: brand equity, product quality, lifestyle, purchasing decisions, Erigo brand clothes. 

Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh brand equity, kualitas produk, gaya hidup, baik secara parsial maupun 
secara simultan terhadap keputusan pembelian baju merek Erigo. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dan 
merupakan penelitian hubungan kausal. Populasi pada penelitian ini seluruh konsumen produk Erigo yang jumlahnya infinite 
atau tidak terhitung. Sampel ditentukan sebanyak 40 mahasiswa yang diambil menggunakan teknik accidental sampling. 
Teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner dan analisis data yang digunakan dalam penelitian ini analisis regresi liner 
berganda. Hasil peneltian menunjukan bahwa brand equity, kualitas produk dan gaya hidup berpengaruh signifikan terhadap 
keputusan pembelian, sedangkan secara simultan brand equity, kualitas produk, dan gaya hidup berpengaruh signifikan 
terhadap keputusan pembelian baju merek Erigo. 
 

Keywords: brand equity, kualitas produk, gaya hidup, keputusan pembelian, baju merek Erigo. 

PENDAHULUAN 

Gaya hidup selselorang adalah cara hidupnya di dunia yang telrcelrmin dari aktivitas, hobi, dan sikapnya. Selluruh 
intelraksi selselorang delngan lingkungan digambarkan delngan gaya hidup. Fashion dipelrlukan saat 
melnggambarkan diri selndiri dalam diri selselorang. Fashion tellah belrkelmbang melnjadi aspelk signifikan dari gaya, 
treln, dan tampilan selhari-hari orang. 
 
Elrigo adalah labell fashion pria dan wanita Indonelsia. Muhammad Sadad melngelmbangkan brand ini pada tahun 
2010 dan saat ini sudah sangat dikelnal di selluruh Indonelsia. Barang-barang Elrigo melliputi t-shirt, kelmelja, mantell, 
jelans, dan tas yang diproduksi melnggunakan kain belrkualitas tinggi dan delsain yang unik. Melrelk Elrigo belrcita-
cita untuk melndorong kaum muda agar melmiliki dorongan yang kuat untuk pelnelmuan delngan melwujudkan 
selmangat gelnelrasi muda. Selpelrti yang kita keltahui belrsama, gelnelrasi muda tidak melnganggap pakaian selbagai 
barang untuk dikelnakan, mellainkan selbagai prasyarat yang dipelrlukan untuk kuliah dan aktivitas lainnya. Namun, 
delngan adanya wabah COVID-19 saat ini, minat masyarakat mulai belrkurang karelna pelngaruh undang-undang 
pelmelrintah yang mellarang pelrtelmuan publik dan melmbelrlakukan karantina yang keltat. Alhasil, belbelrapa produk 
pakaian kini belrelbut melnjadi yang telrbaik. Produk Elrigo adalah salah satunya. 
 
 
Elpidelmi COVID-19 tellah belrdampak buruk selcara kelselluruhan. Belbelrapa belrtahan, teltapi banyak yang harus 
elfisieln. Turunnya daya belli masyarakat dan telrbatasnya opelrasional gelrai ritell fashion turut melnghambat 
pelrgelrakan selktor fashion di telngah wabah virus corona saat ini. Elrigo adalah salah satu yang telrkelna dampak 
wabah COVID-19. Namun, Elrigo melmiliki pelndelkatan unik untuk melmastikan bahwa produk melrelka belrtahan 
dari elpidelmi, yaitu melndunia di Nelw York Fashion. Elrigo tampil fantastis di Nelw York Fashion Welelk, melnurut 
(Antaranelws, 2022). 
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Gambar 1.1 Grafik Trelnd Pelmbellian Belbelrapa Produk dari Brand Lokal 

Sumbelr : (Googlel Trelnds, 2022) 

Belirdasar grafik diatas, dapat kita kelitahui bahwa peliminat proiduk dari melirelik Elirigoi lelibih banyak diminati di 
bandingkan delingan 2 melirelik pelisaingnya yaitu 3 selicoind dan Grelielinlight. 
 
Delingan strateligi yang dilakukan oilelih Elirigoi dalam melingangkat nama proiduknya, melimbuat minat koinsumelin 
selimakin tinggi pada proiduk Elirigoi. Hal ini sangat belirpelingaruh telirhadap keliputusan pelimbelilian. 
 
Alhasil, belibelirapa proiduk pakaian kini belirelibut melinjadi yang telirbaik. Proiduk Elirigoi adalah salah satunya. 
melindelifinisikan keliputusan pelimbelilian selibagai tindakan yang selicara langsung telirlibat dalam melindapatkan, 
melimilih barang dan jasa, telirmasuk proiselis pelingambilan keliputusan yang melindahului dan melingikuti tindakan 
telirselibut. Keliputusan pelimbelilian adalah proiselidur yang dimulai selibelilum pilihan dibuat dan belirakhir selitelilah 
keliputusan dibuat. [1] 
 
Brand Eliquity adalah selikumpulan hubungan dan pelirilaku antara pelilanggan/koinsumelin yang melinggunakan melirelik, 
anggoita saluran distribusi, dan pelirusahaan induk yang melimudahkan melirelik melimpeliroilelih voilumeli pelinjualan dan 
tingkat keliuntungan yang lelibih tinggi lagi jika dibandingkan delingan tidak adanya melirelik pada proiduk, antara lain. 
mampu melinawarkan melirelik keliunggulan substansial, belirtahan lama dan koimpelititif atas pelisaingnya. [2] 
 
Kualitas produk adalah salah satu alat yang digunakan pelimasar untuk melimbangun pelinelimpatan pasar proiduk 
melirelika adalah kualitas proiduk. [3] 
 
Gaya hidup seliselioirang telircelirmin dalam aktivitas, minat, dan sikapnya, telirutama yang belirhubungan delingan citra 
diri. [4] 
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Elirigoi melinghadapi rintangan dan dilelima dalam pelingambilan keliputusan koinsumelin untuk melimbelili atau tidak 
melimbelili suatu proiduk. Pelineliliti telirtarik untuk melineliliti “Pelingaruh Brand Eliquity, Kualitas Proiduk Dan Gaya Hidup 
Telirhadap Keliputusan Pelimbelilian Baju Melirelik Elirigoi” belirdasarkan uraian felinoimelina dan telioiri yang dibelirikan di atas. 
 

METODE 

Melito idoilo igi yang digunakan dalam pelinelilitian ini adalah kuantitatif. Rumus dan uji analisis statistik 

digunakan untuk melinghitung data yang dipeliro ilelih. Pelinelilitian kasual (selibab dan akibat) digunakan 

dalam pelindelikatan pelinelilitian ini. Poipulasi dalam pelinelilitian ini adalah seliluruh pelingguna pro iduk Elirigo i 

yang jumlahnya tidak telirbatas atau tidak dapat dihitung. Poipulasi dalam pelinelilitian ini adalah pelimakai 

E lirigoi yang jumlahnya tidak telirbatas. Variabelil dalam pelinelilitian adalah elimpat (indelipelindelin + delipelindelin) 

dan ukuran sampelil adalah selipuluh (10 x 4) = elimpat puluh. Jadi belisar sampelil dalam pelinelilitian ini adalah 

40 oirang, dan strateligi pelingambilan sampelil yang digunakan adalah incidelintal sampling. Skala yang 

digunakan adalah skala Likelirt, dan pelingumpulan data dilakukan melilalui pelinyelibaran kuelisio inelir kelipada 

koinsumelin Elirigo i clo ithing. 

 

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

A. Uji Validitas 

Uji validitas melinelintukan valid atau tidaknya suatu kuelisioinelir pelinelilitian. Telimuan pelinelilitian dapat dipelircaya jika 
telirdapat keliselijajaran antara data yang dikumpulkan delingan data yang ditelimukan pada itelim yang diteliliti. Valid jika 
dapat digunakan untuk melingukur apa yang pelirlu diukur. Kuelisioinelir dianggap sah jika pelirtanyaan di dalamnya 
dapat melingungkapkan apa saja yang dapat diukur oilelih kuelisioinelir. [5] 

Tabel 1 Uji Validitas 

Variabelil Pelirnyataan r hitung r tabelil Kelitelirangan 

Brand Eliquity (X1) Pelirnyataan 1 

Pelirnyataan 2 

Pelirnyataan 3 

Pelirnyataan 4 

Pelirnyataan 5 

Pelirnyataan 6 

Pelirnyataan 7 

Pelirnyataan 8 

0,823 

0,733 

0,767 

0,732 

0,719 

0,765 

0,672 

0,680 

0,312 

0,312 

0,312 

0,312 

0,312 

0,312 

0,312 

0,312 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Kualitas Proiduk (X2) Pelirnyataan 1 

Pelirnyataan 2 

Pelirnyataan 3 

Pelirnyataan 4 

Pelirnyataan 5 

Pelirnyataan 6 

Pelirnyataan 7 

Pelirnyataan 8 

0,701 

0,738 

0,707 

0,847 

0,790 

0,813 

0,891 

0,732 

0,312 

0,312 

0,312 

0,312 

0,312 

0,312 

0,312 

0,312 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 
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Gaya Hidup (X3) Pelirnyataan 1 

Pelirnyataan 2 

Pelirnyataan 3 

Pelirnyataan 4 

Pelirnyataan 5 

Pelirnyataan 6 

0,826 

0,813 

0,831 

0,857 

0,876 

0,757 

0,312 

0,312 

0,312 

0,312 

0,312 

0,312 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Keliputusan Pelimbelilian (Y) Pelirnyataan 1 

Pelirnyataan 2 

Pelirnyataan 3 

Pelirnyataan 4 

Pelirnyataan 5 

Pelirnyataan 6 

0,777 

0,786 

0,854 

0,726 

0,791 

0,828 

0,312 

0,312 

0,312 

0,312 

0,312 

0,312 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Sumbelir : Data dioilah pelineliliti 

 

Belirdasarkan tabelil 1 telintang uji validitas, selimua itelim pelirnyataan pada variabelil elikuitas melirelik (X1), 

kualitas proiduk (X2), gaya hidup (X3), dan keliputusan pelimbelilian (Y) melimiliki r hitung > r tabelil, yang 

melinunjukkan bahwa itelim pelirnyataan dari kuelisioinelir valid. 

B. Uji Reliliabilitas 
Telis yang rutin digunakan delingan alat pelinelilitian yang digunakan adalah telis reliliabilitas. Uji reliliabilitas 
digunakan untuk melimastikan apakah alat ukur yang digunakan dapat diandalkan dan telitap koinsistelin jika 
pelingukuran diulang (Surindra elit al., 2017: 36)  

Tabelil 2 Uji Reliliabilitas 

Variabelil  Nilai r alpha tableli Nilai r alpha hitung Kelitelirangan  

Brand Eliquity 0,06 0,877 Reliliabelil 

Kualitas Proiduk 0,06 0,903 Reliliabelil 

Gaya Hidup 0,06 0,904 Reliliabelil 

Keliputusan Pelimbelilian  0,06 0,879 Reliliabelil 

Sumbelir : Data dioilah pelineliliti 

 

Nilai r hitung alpha pada variabelil elikuitas melirelik (X1), kualitas proiduk (X2), gaya hidup (X3), dan 
keliputusan pelimbelilian (Y) pada pelinelilitian ini lelibih dari 0,06, selipelirti telirlihat pada tabelil 2 diatas telintang 
reliliabilitas telis. Hal ini melinunjukkan bahwa selimua variabelil telilah dianggap dapat dipelircaya. 
 

 

C. Analisis Deliskriptif 
Tanpa tujuan untuk melinarik gelineliralisasi atau kelisimpulan yang luas, analisis deliskriptif adalah jelinis 
analisis yang digunakan untuk melimeliriksa data delingan meliringkas atau melindeliskripsikan data yang telilah 
dipeliroilelih selibagaimana adanya. 
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Tabel 3 Statistik Deskriptif 

 N Minimum Maximum Melian Std. Deliviatioin 

Brand Eliquity 40 14,00 39,00 29,75 5,29 

Kualitas Proiduk 40 19,00 40,00 31,50 5,54 

Gaya Hidup 40 12,00 30,00 23,47 4,59 

Keliputusan Pelimbelilian 40 15,00 30,00 23,65 3,71 

N 40     

Sumbelir : Data dioilah pelineliliti 

 

D. Uji Noirmalitas 
Uji noirmalitas belirtujuan untuk melingelitahui apakah relisidual atau variabelil pelingganggu dalam suatu 

religrelisi belirdistribusi noirmal. Telis t dan F, selipelirti pelingelitahuan umum, melingandaikan bahwa nilai relisidu 

melinunjukkan distribusi noirmal. Untuk jumlah sampelil yang telirbatas, uji statistik tidak valid jika anggapan 

ini dipatahkan. Pelimeliriksaan grafik histoigram yang melingkointraskan data pelingamatan delingan distribusi 

yang mirip delingan distribusi noirmal melirupakan salah satu teliknik untuk melinelintukan apakah relisidualnya 

noirmal. 

 

 

 

 

 

Gambar 1 Uji Noirmalitas 

 
 
 
 
Sumbelir : Data dioilah pelineliliti 

Hasil pelingujian Noirmal Proibability Ploits dapat dilihat pada Gambar 1 yang melinunjukkan bahwa data 
yang dianalisis belirdistribusi noirmal yang ditunjukkan delingan adanya titik-titik atau data yang telirselibar di 
selikitar gari diagoinal dan melingikuti arah garis diagoinal yang melinunjukkan bahwa moidelil religrelisi 
belirdistribusi noirmal. 
 

E. Uji Autoikoirelilasi 
Melinyatakan bahwa uji autoikoirelilasi digunakan dalam religrelisi kelitika kelidua kelisalahan tidak indelipelindelin. 
Autoikoirelilasi seliring telirjadi kelitika belirbagai pelingukuran dilakukan selicara belirkala. [6] 
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Tabelil 4 Uji Autoikoirelilasi 

Moidelil  R R Squareli Adjust R Squareli Std. Elirroir oif theli 

Elistimateli 

Durbin-

Watsoin 

1 0,824 0,678 0,651 2,194 1,893 

Sumbelir : Data dioilah pelineliliti 

 

F. Uji Multikoilineliaritas 
Uji multikoilineliaritas belirusaha untuk melingelitahui apakah ada hubungan antar variabelil indelipelindelin. Moidelil 
religrelisi harus melimelinuhi syarat tidak ada multikoilineliaritas. Nilai toileliranceli dan invelirseli varianceli factoir 
(VIF) dapat digunakan untuk melinelintukan ada tidaknya multikoilineliaritas dalam moidelil religrelisi. Kelidua 
ukuran ini melingungkapkan variabelil indelipelindelin mana yang dijelilaskan oilelih yang lain. [7] 

Tabelil 5 Uji Multikoilineliaritas 

Moidelil  

1 

 Coillineliarity Statistics 

Toileliranceli VIF 

 (Coinstant)   

 Brand Eliquity  ,450 2,221 

 Kualitas Proiduk ,413 2,422 

 Gaya Hidup ,597 1,675 

Sumbelir : Data dioilah pelineliliti 
 

Belirdasarkan tabelil 5 dikelitahui nilai VIF dan nilai toilelirelinceli masing-masing variabelil yaitu variabelil brand 
eliquity melimiliki nilai VIF selibelisar 2,221 dan nilai toilelirelinceli 0,450, variabelil kualitas proiduk melimiliki nilai 
VIF selibelisar 2,422 dan nilai toileliranceli 0,413, gaya hidup melimiliki nilai VIF selibelisar 1,675 dan nilai 0,597 
dari 3 nilai variabelil melimpunyai nilai VIF lelibih kelicil dari 10 dan nilai toileliranceli lelibih dari 0,10, delingan 
delimikian dalam moidelil religrelisi ini tidak telirjadi multikoilineliaritas antar variabelil indelipelindelint. 

 

G. Uji Heliteliroiskelidasitas 
Uji heliteliroikelidastisitas adalah untuk melinguji apakah dalam moidelil religrelisi telirjadi kelitidaksamaan varian 
dari relisidual atau pelingamatan keli pelingamatan lain. 
 

 

 

Gambar 2 Uji Heliteliroiskelidasitas 

 

 

 

 

 

 

Sumbelir : Data dioilah pelineliliti 
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Grafik scattelirploit pada gambar 2 melinggambarkan bahwa titik-titik telirselibar selicara acak dan tidak 
melingikuti poila apapun, melinyelibar baik di atas maupun di bawah. Akibatnya, jelilas bahwa moidelil religrelisi 
tidak melimiliki heliteliroiskelidastisitas. 
 

H. Analisi Religrelisi Linielir Belirganda 
Analisis religrelisi belirganda adalah teliknik untuk melinganalisis hubungan atau pelingaruh satu atau dua faktoir 
telirhadap variabelil delipelindelin. Rumus belirikut dapat digunakan untuk melinghitung belibelirapa teliknik analisis 
religrelisi : Y= a + b1 X1 + b2 X2 + b3 X3 + eli 

 

Tabelil 6 Analisis Religrelisi Belirganda 

Moidelil Unstandarizelid Coielifficielint Standardizelid 

Coielifficielint 

  

1      B Std. Elirroir Belita T Sig 

     (Coinstant) 5,611 2,242  2,503 ,017 

     Brand Eliquity 0,407 0,089 0,579 4,106 ,000 

     Kualitas Proiduk 0,240 0,079 0,358 2,432 ,020 

     Gaya Hidup 0,369 0,099 0,285 2,692 ,003 

Sumbelir : Data dioilah pelineliliti 

 

Pelirsamaan religrelisi pada tableli di atas melimpunyai arti selibagai belirikut: 
  

a. Koinstanta = 5,611 
Nilai koinstanta selibelisar 5,611 yang melinunjukkan bahwa jika faktoir elikuitas melirelik, kualitas proiduk, dan 
gaya hidup belirvariasi maka pilihan untuk melimbelili itelim Elirigoi belirubah selibelisar 5,611. 
b. Koielifisielin brand eliquity (X1) adalah 0,407. 
 
Koielifisielin religrelisi elikuitas melirelik (X1) selibelisar 0,407 yang artinya jika variabelil elikuitas melirelik (X1) tumbuh 
selibelisar satu selidangkan variabelil kualitas proiduk (X2) dan variabelil gaya hidup (X3) telitap koinstan dan 
variabelil koinstanta (X) telitap, elikuitas melirelik meliningkat selibelisar 40%. 
 
c. Koielifisielin kualitas proiduk (X2) adalah 0,240. 
Delingan asumsi variabelil elikuitas melirelik (X1), gaya hidup (X3), dan koinstanta (X) selimuanya noil, maka 
variabelil kualitas proiduk (X2) meliningkat selibelisar satu delingan kointribusi selibelisar 24%. 
 
d. Koielifisielin gaya hidup (X3) adalah 0,369 
Jika kita melingasumsikan bahwa elikuitas melirelik (X1), kualitas proiduk (X2), dan koinstanta (X) selimuanya 
noil, maka variabelil gaya hidup (X3) meliningkat selibelisar 36%. 
 

I. Analisis Koielifisielin Delitelirminasi (R2) 
Belisaran koielifisielin delitelirminasi toital (R2) digunakan untuk melinghitung kointribusi variabelil indelipelindelin 
telirhadap variabelil delipelindelin dalam analisis koielifisielin delitelirminasi. Koielifisielin delitelirminasi (R2) sama 
delingan noil yang melinunjukkan bahwa variabelil indelipelindelin tidak belirpelingaruh telirhadap variabelil 
delipelindelin. Jika koielifisielin delitelirminasi (R2) sama delingan satu, pelingaruh variabelil indelipelindelin telirhadap 
variabelil delipelindelin selimpurna. [8]. 
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Tabel 7 Koefisien Determinasi 

Moidelil  R R Squareli Adust R Squareli Std. Elirroir oif theli Elistimateli 

1 0,824ª 0,678 0,651 2,194 

a. Prelidictoirs: (Coinstant), Gaya Hidup, Brand Eliquity, Kualitas Proiduk 

b. Delipelindelint Variableli: Keliputusan Pelimbelilian 

 

Sumbelir : Data dioilah pelineliliti 

Belirdasarkan tabelil telirselibut, dipeliroilelih nilai koielifisielin delitelirminasi pada Moidifikasi R Squareli selibelisar 

0,651. Hal ini melinunjukkan bahwa variabelil belibas melinjelilaskan 65,1% variabelil telirikat, selidangkan 

sisanya selibelisar 34,9% dijelilaskan oilelih faktoir tambahan yang tidak diselibutkan dalam pelinelilitian ini. 

 

J. Uji t (parsial) 
Uji statistik t hanya melinunjukkan selibelirapa banyak satu variabelil indelipelindelin melinjelilaskan variabelil 
delipelindelin delingan selindirinya. Telis dijalankan melinggunakan ambang batas signifikansi 0,05 (a=5%). [9] 

Tabel 8 Uji t 

Moidelil  Unstandardizelid Coielifficielints Standardizelid Coielifficielints T Sig  

 B Std. Elirroir Belita   

1 (Coinstant) 5,611 2,242  2,503 0,017 

Brand Eliquity 0,407 0,089 0,579 4,106 0,000 

Kualitas Proiduk 0,240 0,079 0,358 2,432 0,020 

Gaya Hidup 0,369 0,099 0,285 2,692 0,003 

 

Sumbelir : Data dioilah pelineliliti (2023) 

1) Pelingujian Hipoitelisis Pelirtama (H1) 
Belirdasarkan Sig. Nilai Elikuitas Melirelik (X1) selibelisar 0,000 lelibih kelicil dari 0,05 telirhadap 
Keliputusan Pelimbelilian (Y) maka hipoitelisis ditelirima yang melinunjukkan bahwa Elikuitas Melirelik 
belirpelingaruh signifikan telirhadap Keliputusan Pelimbelilian. 
 

2) Pelingujian Hipoitelisis Kelidua (H2) 
Belirdasarkan Sig. nilai 0,020 0,05 untuk pelingaruh kualitas proiduk (X2) telirhadap keliputusan 
pelimbelilian (Y), hipoitelisis ditelirima yang melinunjukkan bahwa kualitas proiduk belirpelingaruh belisar 
telirhadap keliputusan pelimbelilian 
 

3) Pelingujian Hipoitelisis Kelitiga (H3) 
Belirdasarkan tabelil 4.12, nilai Sig. untuk pelingaruh gaya hidup (X3) telirhadap keliputusan 
pelimbelilian (Y) adalah 0,003 0,05, melinunjukkan bahwa hipoitelisis ditelirima, melinunjukkan 
pelingaruh yang belisar telirhadap keliputusan pelimbelilian. 

K. Uji f (simultan) 

Uji F digunakan untuk melinilai hipoitelisis akhir pelinelilitian, yang melingklaim bahwa faktoir faktoir psikoiloigis 

dan bauran pelimasaran keliduanya melimiliki dampak belisar pada pilihan pelimbelilian. [10] Hasil telis F 

telircantum di bawah ini. 
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Tabelil 9 Uji F 

Moidelil  Sum oif Squarelis df Melian Squareli F Sig 

1   Religrelissioin 365,658 3 121,886 25,299 0,000ᵇ 

     Relisidual 173,442 36 4,818   

     Toital 539,100 39    

Sumbelir : Data dioilah pelineliliti (2023) 

Belirdasarkan tabelil di atas, hasil uji F melinunjukkan bahwa nilai F hitung = 25,299 delingan signifikansi 
0,000 0,05 hipoitelisis ditelirima, maka H0 ditoilak, dan Ha ditelirima yang melinunjukkan bahwa variabelil 
elikuitas melirelik, kualitas proiduk, dan gaya hidup selimuanya melimpelingaruhi keliputusan pelimbelilian pada 
saat yang belirsamaan. 

PEMBAHASAN 
Pengaruh brand equity terhadap keputusan pembelian baju Erigo  

Dari tabell uji t dapat dikeltahui bahwa nilai t hitung variabell brand elquity (X1) adalah selbelsar 0,000 
nilai telrselbut lelbih kelcil dari 0,05, maka Ha ditelrima dan H0 ditolak, artinya belrdasarkan hasil pelngujian 
variabell brand elquity (X1) belrpelngaruh signifikan telrhadap kelpitusan pelmbellian (Y) baju melrelk Elrigo. 
Selhingga dapat dikatakan bahwa brand elquity yang dimiliki baju melrelk Elrigo sudah selsuai delngan 
harapan konsumeln. Faktor brand elquity sangat pelnting, disinilah Elrigo belrhasil melmbelrikan harga yang 
sangat telrjangkau namun melmiliki kualitas yang baik dan baju Elrigo selndiri sudah selring dipakai olelh 
artis telrkelnal selhingga konsumeln lelbih melmilih baju melrelk Elrigo daripada melrelk baju lain selhingga hasil 
pelngujian variablel brand elquity belrpelngaruh telrhadap kelputusan pelmbellian.  

Pengaruh kualitas produk terhadap keputusan pembelian baju Erigo 
Dari tabell uji t dapat dipelrolelh  nilai signigfikan variabell kualitas produk selbelsar 0,020 nilai telrselbut 

lelbih kelcil dari 0,05, maka Ha ditelrima dan H0 ditolak, artinya baju melrelk Elrigo melnawarkan kualitas 
produk yang baik. Dari bahan baju yang adelm, delsainya yang sellalu melnampilkan logo ciri khasnya 
selhingga telrlihat iconic dan juga salah satu lini pakaian belst selllelr selhingga konsumeln sellalu melmbelli 
baju melrelk Elrigo. Selhingga hasil pelngujian variabell kualitas produk belrpelngaruh telrhadap kelputusan 
pelmbellian. 

Pengaruh gaya hidup terhadap keputusan pembelian baju Erigo  
Dari tabell uji t dapat dipelrolelh nilai signifikan variabell gaya hidup selbelsar 0,003 nilai telrselbut lelbih 

kelcil dari 0,05, maka Ha ditelrima dan H0 ditolak, artinya variabell gaya hidup sangat melmpelngaruhi dari 
faktor aktivitas  untuk pelnampilan selhari-hari baik selcara formal dan casual, sellain itu para konsumeln 
juga melmiliki minat melmbelli yang tinggi karelna Elrigo selring dipakai olelh artis telrkelnal dan juga baju 
Elrigo melngalami pelrkelmbangan baju telrkelmuka selhingga para konsumeln lelbih melmilih baju melrelk 
Elrigo. Selhinga hasil pelngujian variabell gaya hidup belrpelngaruh telrhadap kelputusan pelmbellian. 

Pengaruh Brand Equity, Kualitas Produk, dan Gaya Hidup terhadap keputusan pembelian baju Erigo  
Hasil uji-F pada variabell brand elquity, kualitas produk,dan gaya hidup belrpelngaruh signifikan 

telrhadap kelputusan pelmbellian, hasil uji F melnunjukan signifikasi yaitu 0,00 < 0,05 selhingga dapat di 
katakan keltiga variabell indelpelndeln yaitu brand elquity, kualitas produk dan gaya hidup belrpelngaruh 
signifikan selcara simultan telrhadap variabell delpelndeln yakni kelputusan pelmbellian baju melrelk Elrigo. 
Delngan nilai koelfisieln deltelrminasi adjusteld (R2) selbelsar 65,1% artinya kelputusan pelmbellian dapat 
dijellaskan olelh keltiga variabell indelpelndeln dan sisanya 34,9% dijellaskan olelh faktor lain yang tidak dikaji 
dalam pelnellitian ini. 
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KESIMPULAN 
Tujuan dari pelinelilitian ini adalah untuk melinilai pelingaruh elikuitas melirelik, kualitas proiduk, dan gaya hidup 

telirhadap keliputusan pelimbelilian pakaian melirelik Elirigoi. Belirdasarkan analisis data dan pelirdelibatan, kelisimpulan 
belirikut dapat ditarik: 

Brand elquity belrpelngaruh signifikan telrhadap kelputusan pelmbellian baju melrelk Elrigo. Hal ini dibuktikan pada 
uji-t SPSS Statistics 23 delngan melmpelrolelh nilai signifikan selbelsar 0,000 < 0,05 maka Ha ditelrima dan H0 ditolak 
selhingga brand elquity melmiliki pelngaruh positif dan kuat dapat melningkatkan minat konsumeln untuk melmbelli 
produk telrselbut. 

Kualitas produk belrpelngaruh  signifikan telrhadap kelputusan pelmbellian. Hal ini dibuktikan pada uji-t SPSS 
Statistics 23 delngan melmpelrolelh nilai signifikan selbelsar 0,020 < 0,05, maka Ha ditelrima dan H0 ditolak selhingga 
kualitas produk juga melmiliki pelngaruh yang signifikan telrhadap kelputusan pelmbellian. Harganya yang telrjangkau 
dibandingkan compeltitor lain dan melrupakan baju delngan trelnd kelkinian selsuai delngan kelinginan konsumeln 
dapat melningkatkan kelputusan pelmbellian. 

Gaya hidup belrpelngaruh signifikan selcara parsial telrhadap kelputusan pelmbellian baju melrelk Elrigo. Hal ini 
dibuktikan pada uji-t SPSS Statictics 23 delngan melmpelrolelh nilai signifikan selbelsar 0,003 < 0,05, maka Ha 
ditelrima dan H0 ditolak selhingga gaya hidup belrpelran pelnting dalam kelputusan pelmbellian. Kelsan melwah yang 
dibelrikan olelh Elrigo karelna selring dipakai olelh artis telrkelnal selhingga dapat melningkatkan kelpelrcayaan diri saat 
melmakainya selhingga melmpelngaruhi kelputusan pelmbellian. 

Selcara kelselluruhan Brand elquity, kualitas produk dan gaya hidup saling melmpelngaruhi dalam belntuk 
melmbelntuk kelputusan pelmbellian. Hal ini dibuktikan pada uji-F SPSS Statistic delngan dipelrolelh nilai signifikan 
selbelsar 0,00 < 0,05, maka hipotelsis Ha ditelrima dan H0 ditolak. Pelngellola melrelk dan produseln  pelrlu 
melmpelrhatikan factor apa ini untuk melningkatkan pelnjualan telrbaiknya dalam melmpelngaruhi kelputusan 
pelmbellian. 
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