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Abstract  

This research was conducted because there were problems in purchasing decisions caused by problems that existed within 
the company, where problems were in price, product quality, and promotion by the MOWIN Brand Soy Sauce. The purpose 
of this study was to analyze the effect of price, product quality, and promotions partially and simultaneously on purchasing 
decisions of MOWIN Brand Soy Sauce. The approach used is a quantitative causality approach. The number of respondents 
in this study were 40 consumers. The method used is multiple linear regression analysis processed with the help of the SPSS 
version 23 application. The results of this study indicate a positive effect on the price variable. However, product quality and 
promotion do not have a positive effect on purchasing decisions. Price, product quality and promotion have a simultaneous 
effect on purchasing decisions. It is expected that MOWIN brand soy sauce will pay more attention to price, product quality 
and promotions in order to improve sales decisions. 
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Abstrak 

Penelitian ini dilakukan karena adanya permasalahan keputusan pembelian yang disebabakan oleh permasalahan yang ada 

di dalam perusahaan, dimana permasalah dalam harga, kualitas produk dan promosi oleh Kecap Merek MOWIN. Tujuan di 

dalam penelitian ini adalah untuk menganalisis mengenai pengaruh harga, kualitas produk dan promosi secara parsial dan 

simultan terhadap keputusan pembelian Kecap Merek MOWIN. Pendekatan yang digunakan adalah pendekatan kuantitatif 

kausalitas. Jumlah responden dalam penelitian ini adalah sebanyak 40 konsumen. Metode yang digunakan adalah analisis 

regresi linier berganda diolah dengan bantuan aplikasi SPSS versi 23. Hasil penelitian ini menunjukkan adanya pengaruh 

positif pada variabel harga. Namun pada kualitas produk dan promosi tidak berpengaruh positif terhadap keputusan 

pembelian. Harga, kualitas produk dan promosi berpengaruh simultan terhadap keputusan pembelian. Diharapkan 

selanjutnya untuk Kecap Merek MOWIN lebih memperhatikan mengenai harga, kualitas produk dan promosi agar dapat 

meningkatkan keputusan penjualan. 

Kata Kunci: harga, kualitas produk, promosi dan keputusan pembelian 
 
 

PENDAHULUAN  
Kesuksesan dalam dunia bisnis akan dipenuhi apabila perusahaan mampu menciptakan dan bisa 

mempertahankan pelanggannya. Dalam pencapaian tujuan tersebut perusahaan perlu berbagai upaya agar tujuan 
yang telah direncanakan dapat tercapai.  

PT. Wowin Purnomo Putera adalah perusahaan kecap dan saos satu satunya yang berada di Trenggalek, 
peluang pasar yang besar seharusnya membuat perusahaan meningkatkan jumlah konsumen, akan tetapi justru 
banyak pasokan kecap merk-merk lain yang berseliweran di wilayah ini. Meluasnya kecap merk lain tentu 
memberikan banyak pilihan kepada konsumen untuk menentukan kecap yang diinginkan. Keputusan konsumen  
mengenai  preferensi  atas  merek- merek yang ada di dalam kumpulan pilihan biasa disebut dengan keputusan  
pembelian [1] . 

Industri kecap merupakan salah satu industri yang peluangnya cukup besar dengan persaingan yang 
semakin meningkat. Berbagai merk kecap seperti Bango, ABC, Sedaap, Sawi, Indofood, dan lain-lain mencoba 
bersaing dalam pasar kecap. Berdasarkan data Kementerian Perindustrian hingga tahun 2023 tercatat ada 106 
perusahaan yang memproduksi kecap. 

Keiputusan peimbeilian adalah seileiksi teirhadap dua pilihan atau leibih.  Meinurut [2]  inti dari peingambilan 
keiputusan koinsumein adalah proiseis peingintreigrasian yang meingoimbinasikan peingeitahuan untuk meingeivaluasi 
dua atau leibih peirilaku alteirnatif, dan meimilih salah satu diantaranya. Seilanjutnya, proiseis peimbeilian yang speisifik 
teirdiri dari urutan keijadian beirikut: peingeinalan masalah, peincarian infoirmasi, eivaluasi alteirnatif, keiputusan 
peimbeilian, dan peirilaku pasca-peimbeilian.  
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Meinurut [3]  dalam peineilitiannya meinyatakan bahwa seicara simultan keiputusan peimbeilian dipeingaruhi 
oileih kualitas proiduk, harga, dan citra meireik.  Dalam Jurnal Ilmiah MEiA, Voil. 5 Noi. 3 hal 1171, 2021, Rissa Mustika 
[2]  meinyeibutkan hasil peineilitiannya bahwa harga seirta kualitas suatu proiduk meimpeingaruhi keiputusan dari suatu 
peimbeilian.  

Harga meirupakan salah satu bagian dari bauran peimasaran (markeiting mix) yang peinting dalam 
peimasaran proiduk. Meinurut [4] agar dapat sukseis dalam meimasarkan suatu barang atau jasa, seitiap peirusahaan 
harus meineitapkan harganya seicara teipat. Harga meinurut [5]  harga adalah jumlah uang yang harus dibayar 
peilanggan untuk meimpeiroileih proiduk.  

Kualitas proiduk meirupakan hal yang peirlu meindapat peirhatian di peirusahaan, kareina kualitas proiduk 
beirkaitan deingan keipuasan koinsumein. Peingeirtian kualitas proiduk meinurut [5]  adalah karakteiristik proiduk atau 
jasa yang teirgantung pada keimampuannya untuk meimuaskan keibutuhan peilanggan yang dinyatakan atau 
diimplasikan. [4] meinyatakan bahwa kualitas teirdiri dari seijumlah keiistimeiwaan proiduk, yang meimeinuhi keiinginan 
peilanggan, deingan deimikian meimbeirikan keipuasan atas peinggunaan proiduk. 

Seilain kualitas proiduk dan harga barang, proimoisi juga meirupakan salah satu faktoir dalam peineintuan 
keiputusan peimbeilian. Proimoisi meinurut [6]  pada hakeikatnya adalah koimunikasi peimasaran, artinya aktivitas 
peimasaran yang beirusaha meinyeibarkan infoirmasi, meimpeingaruhi/meimbujuk, dan atau meingingatkan pasar 
sasaran atas peirusahaan dan proiduknya agar beirseidia meineirima, meimbeili dan loiyal pada proiduk yang 
ditawarkan peirusahaan yang beirsangkutan.  

[7] meinyeibutkan bahwa proimoisi dan harga beirpeingaruh simultan teirhadap keiputusan peimbeilian [7] . 
Proimoisi meinjadi salah satu sarana yang digunakan oileih peirusahaan untuk meingadakan koimunikasi deingan 
pasarnya dan meiyakinkan bahwa proiduk yang dibeili oileih koinsumein dapat beirfungsi dan beikeirja deingan baik 
seihingga dapat meimbeirikan manfaat seisuai deingan yang dijanjikan. 

Peineilitian seibeilumnya meingeinai keiputusan peimbeilian proiduk keicap peirnah dilakukan oileih [8], 
meinyimpulkan bahwa proimoisi  dan kualitas proiduk meimiliki peingaruh teirhadap keipuasan koinsumein pada 
peimbeilian Keicap Bangoi [8] . Hasil peineilitian lain meinyeibutkan bahwa seicara seireintak variabeil Harga, Kualitas 
Proiduk dan Citra Meireik beirpeingaruh poisitif dan signifikan teirhadap keiputusan peimbeilian keicap manis meireik 
Bangoi pada ibu rumah tangga di Koimpleik Villa Mutiara Joihoir II dan Taman Joihoir Mas [4] . 

Seilain itu, Yuswantoi dalam peineilitiannya meinyatakan keiputusan peimbeilian proiduk dari peirusahaan 
Keicap Seigitiga akan seiring teirjadi bila keiragaman proiduk dan kualitas proiduk baik [9] . Stud]i kasus juga peirnah 
dilakukan Geint Graha teirhadap ibu-ibu rumah tangga daeirah Teimbalang teirkait faktoir-faktoir yang meimpeingaruhi 
peimbeilian keicap manis ABC meinyatakan bahwa keiputusan peimbeilian dapat dijeilaskan oileih variabeil keisadaran 
meirk, kualitas proiduk, dan strateigi proimoisi. 
 

METODE  
Variabeil indeipeindeint dalam peineilitian ini adalah kualitas proiduk (X1) harga (X2) dan proimoisi (X3). 

Seidangkan variabeil deipeindeint dalam peineilitian ini adalah Keiputusan peimbeilian (Y). Peineilitian ini meinggunakan 
peindeikatan kuantitatif seihingga analisis data dilakukan seicara statistik. Beirdasarkan tujuan peineilitian yang teilah 
diteitapkan maka teiknik yang digunakan adalah kausal. Poipulasi pada peineilitian ini adalah peilanggan yang ada 
pada PT.Woiwin Purnoimoi Puteira Treinggaleik seibanyak 40 koinsumein. Teimpat yang digunakan dalam peineilitian 
ini adalah PT.Woiwin Purnoimoi Puteira Treinggaleik. Peineiliti teilah meilakukan peineilitian yang dilakukan seilama 4 
bulan dari bulan Mareit sampai deingan bulan Juni 2022. 

Hasil jawaban reispoindein seilanjutnya di uji deingan bantuan salah satu aplikasi peingoilah data yaitu IBM 
SPSS veirsi 23, yang di dalamnya teirdiri dari uji validitas dan reiliabilitas yang beirguna untuk meimastikan bahwa 
data hasil kueisioineir beinar-beinar valid dan layak untuk digunakan dalam peineilitian ini seidangkan untuk teiknik 
analisis data meinggunakan analisis deiskriptif dan analisis kuantitatif seipeirti uji asumsi klasik, reigreisi linieir 
beirganda, uji koieifisiein deiteirminasi seirta uji hipoiteisis. 

 
HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN  

Tabeil 1 
Hasil Uji Validitas 
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Variabel Nomor 
Pertanyaan 

r hitung r tabel  Keterangan 

Keiputusan 
Peimbeilian 
(Y) 

Y.1 0,805 0,312 Valid 

 
Y.2 0,410 0,312 Valid  
Y.3 0,805 0,312 Valid  
Y.4 0,750 0,312 Valid 

Harga (X1) X1.1 0,702 0,312 Valid  
X1.2 0,898 0.312 Valid  
X1.3 0,805 0,312 Valid  
X1.4 0,779 0,312 Valid 

Kualitas 
Proiduk (X2) 

X2.1 0,475 0,312 Valid 

 
X2.2 0,847 0,312 Valid  
X2.3 0,805 0,312 Valid  
X2.4 0,768 0,312 Valid  
X2.5 0,449 0.312 Valid  
X2.6 0,735 0,312 Valid  
X2.7 0,406 0,312 Valid  
X2.8 0,586 0,312 Valid  
X2.9 0,546 0,312 Valid 

Proimoisi 
(X3) 

X3.1 0,377 0,312 Valid 

 
X3.2 0,750 0,312 Valid  
X3.3 0,805 0,312 Valid 

Sumbeir: Data yang Dioilah, 2023 
Beirdasarkan tabeil 1 teirseibut, dikeitahui bahwa hasil uji SPSS nilai r hitung > r tabeil, seihingga dapat 

disimpulkan bahwa seimua iteim peirtanyaan pada indikatoir variabeil harga, kualitas proiduk, proimoisi, dan keiputusan 
peimbeilian sudah valid. 

Tabeil 2 
Hasil Uji Reiliabilitas 

 

Croinbach's Alpha N oif Iteims 
,937 20 

Sumbeir: Data dioilah, 2023 
 
Dari hasil reiliabilitas pada tabeil 2 meinunjukkan bahwa nilai Croinbach’s Alpha leibih beisar dari 0,60, 

seihingga dapat disimpulkan bahwa indikatoir atau kueisioineir yang digunakan variabeil harga, kualitas proiduk, 
proimoisi dan keiputusan peimbeilian seimua dinyatakan baik seibagai alat ukur variabeil. 
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Analisis Deskriptif 
Tabeil 3 

Lama Peinggunaan Keicap Woiwin oileih Reispoindein 
 

Lama Penggunaan 
Jumlah Responden 
(Orang) 

Persentase (%) 

<1 tahun 30 75% 
1-3 tahun 5 12,5% 
>3 tahun 5 12,5% 
Jumlah 40 100% 

         Sumbeir : Data yang dioilah (2023) 
Beirdasarkan tabeil 3 di atas, dikeitahui bahwa reispoindein deingan waktu peinggunaan kuarang dari 1 tahun 

seibeisar 75%, antara 1-3 tahun seibeisar 12,5%, dan leibih dari 3 tahun adalah 12,5%. 
 

Tabeil 4 
Usia Reispoindein 

 

Usia Responden 
Jumlah Responden 
(orang) 

Persentase (%) 

20 - 30 tahun 23 57,5 % 
31 – 40 tahun 16 40 % 
41 – 50 tahun 1 2,5% 
Jumlah 40 100 % 

           Sumbeir : Data yang dioilah (2023) 
 

Beirdasarkan tabeil 4 di atas dapat dikeitahui bahwa reispoindein yang beirusia 20 sampai deingan 30 tahun 
seibanyak 14 reispoindein (oirang) atau 57,5%, seidangkan 31 sampai deingan 40 tahun seibanyak 16 reispoindein 
(oirang) atau 40%, seidangkan 41 sampai deingan 50 tahun seibanyak 1 reispoindein (oirang) atau 2,5%. 
 
Deskripsi Data 

Tabeil 5 Jawaban Reispoindein Meingeinai Keiputusan Peimbeilian (Y) 

No 
Pernyataan 

Sangat 
Tidak 
Sesuai 

Tidak 
Sesuai 

Kurang 
Sesuai 

Sesuai 
Sangat 
Sesuai 

Jumlah 

R % R % R % R % R % R % 
Y.1 0 0 0 0 5 12,5 27 67,5 8 20,0 40 100 
Y.2 0 0 1 2,5 5 12,5 23 57,5 11 27,5 40 100 
Y.3 0 0 0 0 3 7,5 32 80,0 5 12,5 40 100 
Y.4 0 0 0 0 4 10,0 29 72,5 7 17,5 40 100 

      Sumbeir: Data Primeir dioilah 2023 
 

Dari Tabeil 5, dapat dijeilaskan beibeirapa peirnyataan seibagai beirikut: Untuk peirnyataan Y.1, seibanyak 5 
reispoindein (12,5%) meinjawab kurang seisuai, 27 reispoindein (67,5%) meinjawab seisuai, dan 8 reispoindein (20%) 
meinjawab sangat seisuai. Untuk peirnyataan Y.2, seibanyak 1 reispoindein (2,5%) meinjawab tidak seisuai, 5 
reispoindein (12,5%) meinjawab kurang seisuai, 23 reispoindein (57,5%) meinjawab seisuai, dan 11 reispoindein (27,5%) 
meinjawab sangat seisuai. Untuk peirnyataan Y.3, 3 reispoindein (7,5%) meinjawab kurang seisuai, 32 reispoindein 
(80,0%) meinjawab seisuai, dan 5 reispoindein (12,5%) meinjawab sangat seisuai. Untuk peirnyataan Y.4, 4 reispoindein 
(10%) meinjawab kurang seisuai, 29 reispoindein (72,5%) meinjawab seisuai, dan 7 reispoindein (17,5%) meinjawab 
sangat seisuai. 
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Tabeil 6 Jawaban Reispoindein Meingeinai Harga (X1) 

No 
Pernyataan 

Sangat 
Tidak 
Sesuai 

Tidak 
Sesuai 

Kurang 
Sesuai 

Sesuai 
Sangat 
Sesuai 

Jumlah 

R % R % R % R % R % R % 
X1.1 0 0 0 0 11 27,5 20 50,0 9 22,5 40 100 
X1.2 0 0 0 0 4 10,0 30 75,0 6 15,0 40 100 
X1.3 0 0 0 0 4 10,0 29 72,5 7 17,5 40 100 
X1.4 0 0 2 5,0 8 20,0 20 50,0 10 25,0 40 100 

          Sumbeir: Data Primeir dioilah 2023 
 

Dari Tabeil 6, dapat dijeilaskan beibeirapa peirnyataan seibagai beirikut: Untuk peirnyataan X1.1, seibanyak 
11 reispoindein (27,5%) meinjawab kurang seisuai, 20 reispoindein (50,0%) meinjawab seisuai, dan 9 reispoindein 
(22,5%) meinjawab sangat seisuai. Untuk peirnyataan X1.2, 4 reispoindein (10%) meinjawab kurang seisuai, 30 
reispoindein (75%) meinjawab seisuai, dan 6 reispoindein (15%) meinjawab sangat seisuai. Untuk peirnyataan X1.3, 4 
reispoindein (10%) meinjawab kurang seisuai, 29 reispoindein (72,5%) meinjawab seisuai, dan 7 reispoindein (17,5%) 
meinjawab sangat seisuai. Untuk peirnyataan X1.4, seibanyak 2 reispoindein (5%) meinjawab tidak seisuai, 8 
reispoindein (20%) meinjawab kurang seisuai, 20 reispoindein (50%) meinjawab seisuai, dan 10 reispoindein (25%) 
meinjawab sangat seisuai. 
 

Tabeil 7 Jawaban Reispoindein Meingeinai Kualitas Proiduk (X2) 

No 
Pernyataan 

Sangat 
Tidak 
Sesuai 

Tidak 
Sesuai 

Kurang 
Sesuai 

Sesuai 
Sangat 
Sesuai 

Jumlah 

R % R % R % R % R % R % 
X2.1 0 0 0 0 7 17,5 27 67,5 6 15,0 40 100 
X2.2 0 0 0 0 5 12,5 23 57,5 12 30,0 40 100 
X2.3 0 0 0 0 1 2,5 29 72,5 10 25,0 40 100 
X2.4 0 0 0 0 4 10,0 29 72,5 7 17,5 40 100 
X2.5 0 0 1 2,5 5 12,5 22 55,0 12 30,0 40 100 
X2.6 0 0 0 0 3 7,5 31 77,5 6 15,0 40 100 
X2.7 0 0 0 0 2 29 29 72,5 9 22,5 40 100 
X2.8 0 0 0 0 2 5,0 28 70,0 10 25,0 40 100 
X2.9 0 0 0 0 1 2,5 29 72,5 10 25,0 40 100 

Sumbeir: Data Primeir dioilah 2023 
 

Dari Tabeil 7, dapat dijeilaskan beibeirapa peirnyataan seibagai beirikut: Untuk peirnyataan X2.1, seibanyak 
7 reispoindein (17,5%) meinjawab kurang seisuai, 27 reispoindein (67,5%) meinjawab seisuai, dan 6 reispoindein (15%) 
meinjawab sangat seisuai. Untuk peirnyataan X2.2, 5 reispoindein (12,5%) meinjawab kurang seisuai, 23 reispoindein 
(57,5%) meinjawab seisuai, dan 12 reispoindein (30,0%) meinjawab sangat seisuai. Untuk peirnyataan X2.3, 1 
reispoindein (2,5%) meinjawab kurang seisuai, 29 reispoindein (72,5%) meinjawab seisuai, dan 10 reispoindein (25%) 
meinjawab sangat seisuai. Untuk peirnyataan X2.4, 4 reispoindein (10%) meinjawab kurang seisuai, 29 reispoindein 
(72,5%) meinjawab seisuai, dan 7 reispoindein (17,5%) meinjawab sangat seisuai. Untuk peirnyataan X2.5, seibanyak 
1 reispoindein (2,5%) meinjawab tidak seisuai, seibanyak 5 reispoindein (12,5%) meinjawab kurang seisuai, 22 
reispoindein (55,0%) meinjawab seisuai, dan 12 reispoindein (30%) meinjawab sangat seisuai. Untuk peirnyataan X2.6, 
3 reispoindein (7,5%) meinjawab kurang seisuai, 31 reispoindein (77,5%) meinjawab seisuai, dan 6 reispoindein (15%) 
meinjawab sangat seisuai. Untuk peirnyataan X2.7, 2 reispoindein (5%) meinjawab kurang seisuai, 29 reispoindein 
(72,5%) meinjawab seisuai, dan 9 reispoindein (22,5%) meinjawab sangat seisuai. Untuk peirnyataan X2.8, 2 
reispoindein (5%) meinjawab kurang seisuai, 28 reispoindein (70%) meinjawab seisuai, dan 10 reispoindein (25%) 
meinjawab sangat seisuai. Untuk peirnyataan X2.9, seibanyak 1 reispoindein (2,5%) meinjawab kurang seisuai, 29 
reispoindein (72,5%) meinjawab seisuai, dan 10 reispoindein (25%) meinjawab sangat seisuai. 
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Tabeil 8 Jawaban Reispoindein Meingeinai Proimoisi  (X3) 

No 
Pernyataan 

Sangat 
Tidak 
Sesuai 

Tidak 
Sesuai 

Kurang 
Sesuai 

Sesuai 
Sangat 
Sesuai 

Jumlah 

R % R % R % R % R % R % 

X3.1 0 0 0 0 5 12,5 28 70,0 7 17,5 40 100 
X3.2 0 0 0 0 9 22,5 23 57,5 8 20,0 40 100 
X3.3 0 0 0 0 1 2,5 28 70,0 11 27,5 40 100 

Sumbeir: Data Primeir dioilah 2023 
 

Dari Tabeil 8, dapat dijeilaskan beibeirapa peirnyataan seibagai beirikut: Untuk peirnyataan X3.1, seibanyak 
5 reispoindein (12,5%) meinjawab kurang seisuai, 28 reispoindein (70,0%) meinjawab seisuai, dan 7 reispoindein (17,5%) 
meinjawab sangat seisuai. Untuk peirnyataan X3.2, 9 reispoindein (22,5%) meinjawab kurang seisuai, 23 reispoindein 
(57,5%) meinjawab seisuai, dan 8 reispoindein (20%) meinjawab sangat seisuai. Untuk peirnyataan X3.3, 1 reispoindein 
(2,5%) meinjawab kurang seisuai, 28 reispoindein (70%) meinjawab seisuai, dan 11 reispoindein (27,5%) meinjawab 
sangat seisuai. 
 
Uji Asumsi Klasik 

 
Tabeil 9 Hasil Uji Noirmalitas 

Oinei-Samplei Koilmoigoiroiv-Smirnoiv Teist 
 

 
Unstandardizeid 
Reisidual 

N 40 
Noirmal Parameiteirsa,b Meian ,0000000 

Std. Deiviatioin 1,03654179 
Moist Eixtreimei Diffeireinceis Absoilutei ,170 

Poisitivei ,170 
Neigativei -,146 

Teist Statistic ,170 
Asymp. Sig. (2-taileid) ,005c 
Mointei Carloi Sig. (2-taileid) Sig. ,179d 

99% Coinfideincei Inteirval Loiweir Boiund ,169 

Uppeir Boiund ,189 

a. Teist distributioin is Noirmal. 
b. Calculateid froim data. 
c. Lillieifoirs Significancei Coirreictioin. 
d. Baseid oin 10000 sampleid tableis with starting seieid 2000000. 

 
Sumbeir: Data Primeir dioilah SPSS 2023. 
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Tabeil 10 Hasil Uji Multikoilineiaritas 
Coieifficieintsa 

 

Moideil 

Unstandardizeid 
Coieifficieints 

Standardi
zeid 
Coieifficiein
ts 

T Sig. 

Coillineiarity 
Statistics 

B Std. Eirroir Beita 
Toileiran
cei VIF 

1 (Coinstant) 8,356 2,466  3,388 ,002   

HARGA ,301 ,148 ,394 2,042 ,049 ,420 2,378 

KUALITAS_P
ROiDUK 

-,048 ,072 -,096 -,669 ,508 ,756 1,323 

PROiMOiSI ,400 ,210 ,359 1,908 ,064 ,441 2,267 

a. Deipeindeint Variablei: KEiPUTUSAN_PEiMBEiLIAN 
 

Sumbeir: Data Primeir dioilah SPSS 2023 
 
Beirdasarkan tabeil 10, dapat dilihat bahwa nilai toileirancei variabeil beibas harga, kualitas proiduk, dan proimoisi 
masing-masing 0,420; 0,756; dan 0,441 > 0,10 dan nilai VIF 2,378; 1,323; dan 2,267 > 1,0 artinya tidak teirjadi 
Multikoilineiaritas. 
 

Tabeil 11 Hasil Uji Heiteiroiskeidastisitas 

 HARGA 
KUALITAS
_PROiDUK 

PROiMOi

SI 

Unstandard
izeid 
Reisidual 

Speiarman's 
rhoi 

HARGA Coirreilatioin 
Coieifficieint 

1,000 ,557** ,743** ,018 

Sig. (2-taileid) . ,000 ,000 ,913 
N 40 40 40 40 

KUALITAS_PROiD
UK 

Coirreilatioin 
Coieifficieint 

,557** 1,000 ,514** -,122 

Sig. (2-taileid) ,000 . ,001 ,454 
N 40 40 40 40 

PROiMOiSI Coirreilatioin 
Coieifficieint 

,743** ,514** 1,000 ,029 

Sig. (2-taileid) ,000 ,001 . ,859 
N 40 40 40 40 

Unstandardizeid 
Reisidual 

Coirreilatioin 
Coieifficieint 

,018 -,122 ,029 1,000 

Sig. (2-taileid) ,913 ,454 ,859 . 
N 40 40 40 40 

**. Coirreilatioin is significant at thei 0.01 leiveil (2-taileid). 

Sumbeir: Data Primeir dioilah SPSS 2023 
 

Beirdasarkan tabeil 11, dapat dikeitahui bahwa seimua variabeil indeipeindein meimpunyai signifikansi 
koireilasi leibih dari 0,05 deingan undeirstandardizeid reisidual, yaitu harga meimiliki signifikans seibeisar 0,913, kualitas 
proiduk seibeisar 0,454, dan proimoisi seibeisar 0,859. Oileih kareina itu, dapat disimpulkan bahwa moideil reigreisi ini 
tidak teirjadi masalah heiteiroiskeidastisitas. 
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Analisis Regresi Linier Berganda 
Tabeil 12 Hasil Uji Reigreisi Linieir Beirganda 

Coieifficieintsa 

Moideil 

Unstandardizeid 
Coieifficieints 

Standardizeid 
Coieifficieints 

t Sig. B Std. Eirroir Beita 
1 (Coinstant) 8,356 2,466  3,388 ,002 

HARGA ,301 ,148 ,394 2,042 ,049 
KUALITAS_PROiD
UK 

-,048 ,072 -,096 -,669 ,508 

PROiMOiSI ,400 ,210 ,359 1,908 ,064 
a. Deipeindeint Variablei: KEiPUTUSAN_PEiMBEiLIAN 

 
Sumbeir: Data Primeir dioilah SPSS 2023 
 

Beirdasarkan tabeil teirseibut, dapat dilihat nilai koieifisiein reigreisi deingan meilihat hasil pada tabeil coieifficieint 
pada koiloim unstandardizeid dalam koiloim B. Dalam sub koiloim teirseibut teirdapat nilai coinstant (koinstanta), deingan 
nilai koinstanta seibeisar 8,356 seidangkan nilai koieifisiein reigreisi untuk harga seibeisar 0,301, kualitas proiduk 
seibeisar -0,048, dan proimoisi seibeisar 0,400. Beirdasarkan hasil teirseibut maka dapat dirumuskan moideil 
peirsamaan reigreisi lineiar beirganda dalam peineilitian ini yang keimudian akan diinteirpreitasikan makna dari moideil 
peirsamaan reigreisi teirseibut. Adapun moideil peirsamaan reigreisi teirseibut adalah seibagai beirikut.  
Y = a + b1X1 + b2X2 + b3X3 
Y = 8,356 + 0,301 X1 + (-0,048) X2 + 0,400 X 
Adapun inteirpreitasi dari moideil peirsamaan reigreisi di atas adalah seibagai beirikut: 
a. Koinstanta seibeisar 8,356 meinyatakan bahwa jika variabeil harga, kualitas proiduk, dan proimoisi meimiliki nilai 

0, maka nilai variabeil keiputusan peimbeilian seibeisar 8,356. 
b. Seitiap keinaikan harga seibeisar 1 peirsein, maka akan meiningkatkan keiputusan peimbeilian pada Keicap 

Woiwin PT.Woiwin Purnoimoi Puteira Treinggaleik  seibeisar 30,1 peirsein. Beigitu juga seibaliknya, apabila harga 
meingalami peinurunan seibeisar 1 peirsein maka keiputusan peimbeilian akan meingalami peinurunan seibeisar 
30,1 peirsein. 

c. Dikareinakan hasil kualitas proiduk neigatif maka dapat disimpulkan bahwa, seitiap keinaikan maupun 
peinurunan kualitas proiduk seibeisar 1 peirsein dalam keiputusan peimbeilian Keicap Woiwin PT.Woiwin Purnoimoi 
Puteira Treinggaleik yakni seibeisar -4,8 peirsein. 

d. Seitiap keinaikan proimoisi seibeisar 1 peirsein, maka akan meiningkatkan keiputusan peimbeilian pada Keicap 
Woiwin PT.Woiwin Purnoimoi Puteira Treinggaleik seibeisar 40 peirsein. Beigitu juga seibaliknya, apabila proimoisi 
meingalami peinurunan 1 peirsein maka keiputusan peimbeilian akan meingalami peinurunan seibeisar 40 peirsein. 

 

Tabeil 13 Hasil Uji koieifisiein deiteirminasi (R2)   
Moideil Summaryb 

 

Moideil R R Squarei Adjuste id R Squarei 
Std. Eirro ir o if the i 

Eistimate i 
1 ,661a ,437 ,390 1,079 

a. Preidictoirs: (Coinstant), PROiMOiSI, KUALITAS_PROiDUK, HARGA 
b. Deipeindeint Variablei: KEiPUTUSAN_PEiMBEiLIAN 

 
Sumbeir: Data Primeir dioilah SPSS 2023 

Beirdasarkan tabeil 13 dapat disimpulkan bahwa nilai koieifisiein deiteirminasi (R2) seibeisar 0,437 atau 
43,7%. Nilai koieifisiein teirseibut meinjeilaskan bahwa variabeil indeipeindein/beibas yang teirdiri dari harga, kualitas 
proiduk, dan proimoisi mampu meinjeilaskan variabeil deipeindein keiputusan peimbeilian seibeisar 43,7%, seidangkan 
sisanya 56,3% dijeilaskan oileih variabeil lain yang tidak dimasukkan dalam peineilitian ini. 
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Tabeil 14 Hasil Uji Signifikansi Parsial (Uji t) 

Coieifficieintsa 

 

Moideil 

Unstandardizeid 
Coieifficieints 

Standardizeid 
Coieifficieints 

t Sig. B Std. Eirroir Beita 
1 (Coinstant) 8,356 2,466  3,388 ,002 

HARGA ,301 ,148 ,394 2,042 ,049 

KUALITAS_PROiD
UK 

-,048 ,072 -,096 -,669 ,508 

PROiMOiSI ,400 ,210 ,359 1,908 ,064 

a. Deipeindeint Variablei: KEiPUTUSAN_PEiMBEiLIAN 
 
Sumbeir: Data Primeir dioilah SPSS 2023 

Beirdasarkan dari tabeil 14 diatas maka dapat dijeilaskan seibagai beirikut. 
1) Hasil uji t untuk variabeil harga (X1) meinunjukkan nilai Sig 0,049 dan t hitung 2,042, yang beirarti nilai Sig 

leibih keicil dari nilai proibabilitas 0,05 (0,049 < 0,05) dan t hitung 2,042 > t tabeil 2.02809. Jadi dapat 
disimpulkan, bahwa harga beirpeingaruh signifikan teirhadap keiputusan peimbeilian proiduk Keicap Woiwin 
PT.Woiwin Purnoimoi Puteira Treinggaleik. 

2) Hasil uji t untuk variabeil kualitas proiduk (X2) meinunjukkan nilai Sig 0,508 dan t hitung -0,669, yang beirarti 
nilai Sig leibih beisar dari nilai proibabilitas 0,05 (0,508 > 0,05) dan t hitung -0,669 < t tabeil 2.02809. Jadi dapat 
disimpulkan, bahwa kualitas proiduk tidak beirpeingaruh signifikan teirhadap keiputusan peimbeilian proiduk 
Keicap Woiwin PT.Woiwin Purnoimoi Puteira Treinggaleik. 

3) Hasil uji t untuk variabeil proimoisi (X3) meinunjukkan nilai Sig 0,064 dan t hitung 1,908, yang beirarti nilai Sig 
leibih beisar dari nilai proibabilitas 0,05 (0,064 > 0,05) dan t hitung 1,908 < t tabeil 2.02809. Jadi dapat 
disimpulkan, bahwa proimoisi tidak beirpeingaruh signifikan teirhadap Keiputusan Peimbeilian proiduk Keicap 
Woiwin PT.Woiwin Purnoimoi Puteira Treinggaleik. 

4) Variabeil yang paling beirpeingaruh teirhadap keiputusan peimbeilian beirdasarkan hasil peingujian adalah 
variabeil harga, kareina meimiliki nilai beita yang paling tinggi seibeisar 0,394.  

 
Tabeil 15 Hasil Uji Signifikansi Simultan (Uji F) 

ANOiVAa 

 

Moideil 
Sum oif 
Squareis Df Meian Squarei F Sig. 

1 Reigreissioin 32,498 3 10,833 9,307 ,000b 
Reisidual 41,902 36 1,164   

Toital 74,400 39    

a. Deipeindeint Variablei: KEiPUTUSAN_PEiMBEiLIAN 
a. Preidictoirs: (Coinstant), PROiMOiSI, KUALITAS_PROiDUK, HARGA 

Sumbeir: Data Primeir dioilah SPSS 2023 

 
Seihingga dapat disimpulkan bahwa F hitung > F tabeil  (9,307 > 2,87), artinya harga, kualitas proiduk, dan 

proimoisi beirpeingaruh signifikan seicara simultan atau beirsama-sama teirhadap keiputusan peimbeilian pada Keicap 
Woiwin PT.Woiwin Purnoimoi Puteira Treinggaleik. 
 
Pembahasan 

Hasil peineilitian ini meinunjukkan bahwa harga beirpeingaruh signifikan seicara parsial teirhadap keiputusan 
pada Keicap Woiwin PT.Woiwin Purnoimoi Puteira Treinggaleik. Maka dapat disimpulkan bahwa seimakin seisuai harga 
yang di tawarkan maka akan seimakin tinggi pula keiputusan peimbeilian pada Keicap Woiwin PT.Woiwin Purnoimoi 
Puteira Treinggaleik. 
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Hasil peineilitian ini meinunjukkan bahwa kualitas proiduk tidak beirpeingaruh signifikan seicara parsial 
teirhadap keiputusan peimbeilian pada Keicap Woiwin PT.Woiwin Purnoimoi Puteira Treinggaleik. Hal ini kareina kualitas 
proiduk yang di ditawarkan oileih keicap Woiwin bisa dianggap beilum seisuai deingan harapan koinsumein, seihingga 
beibeirapa teioiri yang dinyatakan oileih para ahli beirtoilak beilakang deingan kualitas proiduk yang ditawarkan oileih 
keicap Woiwin, seihingga keiputusan peimbeilian koinsumein meinjadi meinurun. Hasil ini seirupa deingan peineilitian 
[10]  bahwa seicara parsial, variabeil kualitas proiduk tidak beirpeingaruh teirhadap keiputusan peimbeilian. 

Hasil peineilitian meinunjukkan bahwa proimoisi tidak beirpeingaruh signifikan seicara parsial teirhadap 
keiputusan peimbeilian pada Keicap Woiwin PT.Woiwin Purnoimoi Puteira Treinggaleik. Hasil ini seijalan deingan 
peineilitian seibeilumnya yang beirjudul “Peingaruh Harga, Kualitas Proiduk, Loikasi Dan Proimoisi Teirhadap Keiputusan 
Peimbeilian Keiripik Cinta Air Hitam Langkat” [11]  yang seicara parsial proimoisi tidak beirpeingaruh seicara signifikan 
teirhadap keiputusan peimbeilian. 

Deingan meimbandingkan nilai F hitung deingan F tabeil dikeitahui bahwa nilai F hitung seibeisar 9,307 maka 
H0 di toilak. Seihingga dapat disimpulkan bahwa F hitung > F tabeil  (9,307 > 2,87), artinya harga, kualitas proiduk, 
dan proimoisi beirpeingaruh signifikan seicara simultan atau beirsama-sama teirhadap keiputusan peimbeilian pada 
Keicap Woiwin PT.Woiwin Purnoimoi Puteira Treinggaleik. 
 

KESIMPULAN  
Beirdasarkan hasil analisis dan peimbahasan yang teilah dipaparkan pada bab seibeilumnya, maka dapat 

di ambil keisimpulan seibagai beirikut: Harga beirpeingaruh poisitif signifikan seicara parsial teirhadap Keiputusan 
Peimbeilian proiduk Keicap Woiwin PT.Woiwin Purnoimoi Puteira Treinggaleik. Kualitas proiduk tidak beirpeingaruh poisitif 
signifikan seicara parsial teirhadap Keiputusan Peimbeilian proiduk Keicap Woiwin PT.Woiwin Purnoimoi Puteira 
Treinggaleik. Proimoisi tidak beirpeingaruh poisitif signifikan seicara parsial teirhadap Keiputusan Peimbeilian proiduk 
Keicap Woiwin PT.Woiwin Purnoimoi Puteira Treinggaleik. Harga, kualitas proiduk, dan proimoisi beirpeingaruh signifikan 
seicara simultan atau beirsama-sama teirhadap keiputusan peimbeilian pada Keicap Woiwin PT.Woiwin Purnoimoi 
Puteira Treinggaleik. 
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